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RESUMO

Este projeto tem como objetivo compreender o que é slow fashion e, se, como uma modalidade de
producdo e consumo alternativo de roupas, transgride ou ndo, e de que forma, as bases do
capitalismo. Além de fazer contraste entre 0 modelo vigente, o fast fashion. A analise foi realizada
a partir da revisdo da bibliografia especializada e do estudo do perfil na rede social Instagram das
duas marcas que se identificam como seguidoras do modelo slow fashion: a Ventana e do fast
fashion: a Zara. Pesquisa baseada na abordagem qualitativa e realizada metodologicamente por

meio da leitura critica interna e externa dos textos verbais e ndo-verbais selecionados.

Palavras-chave: slow fashion, fast fashion, consumo consciente, eco capitalismo,

sustentabilidade.
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1 INTRODUCAO
1.1 APRESENTACAO DO TEMA

Este projeto tem como objetivo compreender o que € slow fashion e, também se como uma
modalidade de produgdo e consumo alternativo de roupas, transgride ou ndo as bases do
capitalismo e de que forma. Buscando tal resposta a partir de uma analise qualitativa e empirica de
duas marcas, sendo uma de slow fashion e outra de fast fashion: Ventana e Zara, respectivamente.
Ademais foi feita a leitura critica interna e externa dos textos verbais e ndo-verbais que constam
nos sites e Instagram das marcas.

E de grande importancia a compreensdo dessa forma de producio e consumo consciente,
pois o0 mercado da moda sustentavel vem crescendo muito ao longo dos anos “(...) cada vez mais
0s termos consciente, ecologico e sustentavel vém sendo atrelados a moda. Uma ideia de uma
producdo de baixo impacto, eco design e um consumidor vigilante ganham espaco de debate e
mercado” (LIPOVETSKY apud BARROS, 2009 p 6). Também é de grande interesse pessoal saber
como o capitalismo se apropria ou ndo desse conceito de sustentabilidade e forma de producdo.
Para além da aproximacao com o tema, ja que o que contribuiu para tornar o Slow Fashion objeto
de meu interesse de estudo foi a criacdo do breché online o qual estou gerindo.

E para melhor conceituar, o Slow Fashion foi definido em algumas publica¢cbes como uma
producdo que ndo esta sob os ideais do modelo fast fashion 1, e ndo responde a rapidez das
mudangas das tendéncias da moda (SILVA, Amanda Freitas Macedo et al. WATSON; YAN apud
PEREIRA, 2016). Como elucidado pelos autores Silva, Freitas Macedo et al (2017), o Slow fashion
também é “(...) uma corrente que fortalece a conexdo do consumidor com a roupa € 0s Sseus
designers, incluindo também os valores de comunidade e diversidade.” Aqui no Brasil, a tematica
surgiu na década de 90, assim que ocorreu a Eco-92, a discussao foi acerca, em sua maioria, da
relacdo ambiente e o desenvolvimento sustentavel, além da necessidade de globalmente
desenvolver o sustentavel, como explanado por Silva, Freitas Macedo et al. (2017). Ao longo do
tempo percebeu-se que (...) cada vez mais 0s termos consciente, ecoldgico e sustentavel vém sendo
atrelados a moda. Uma ideia de uma producdo de baixo impacto, eco design e um consumidor
vigilante ganham espaco de debate e mercado (LIPOVETSKY apud BARRQOS, 2009 p 6). Pode-
se dizer que com o avango das tecnologias como dito por Silva, Araujo e Santos (2011), esse

processo desenfreado de producéo de roupas intensificou a destrutividade ambiental e com isso
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tem colocado em xeque para a humanidade o conjunto de problemaéticas que impactam, diretamente

ou indiretamente, a reproducéo da vida planetaria. Haja visto também que:

“O aumento exponencial do lixo, a contaminacdo e redug@o das fontes de agua potavel, o
aquecimento global, o desmatamento, a descartabilidade e a reducdo da biodiversidade
sdo alguns dos fendmenos cada vez mais evidentes, afetando as possibilidades de
reproducdo do sistema do capital, além de impactarem as mdltiplas formas de vida
organica, sobretudo, a dos segmentos mais pauperizados das classes trabalhadoras.”
(SILVA, Maria das Gragas e; ARAUJO, Nailsa Maria Souza; SANTOS, Josiane Soares,
2011) (“Pesquisa | SciELO”)

Entdo, por conta dessa intensificacao visivel dos fendmenos ambientais, este pode ter sido um fator
importante para que os consumidores da moda se tornem, cada vez mais conscientes pois:
“o consumo consciente diz respeito a uma pratica que busca eliminar os impactos que 0
processo de producéo desenfreado provoca, assumindo uma responsabilidade social e
ambiental, ao fazerem produtos ecologicamente corretos, ou mesmo, que causem menos
impactos ao ambiente. As marcas que utilizam desta nova l6gica de produgéo, de acordo

com o0s autores, tentam quebrar com o consumismo com que estamos acostumados”

(POLLI, Luciana Costa et al., 2014).

Em contrapartida a esse consumidor cada vez mais vigilante quanto a questdes
socioambientais, entendendo a sustentabilidade “(...) como um movimento dindmico, circular,
sistémico e imanente que considera todas as formas de vida com a mesma importancia e que prima
pela criacdo e a preservagdo de mais vida para todos.” (POLI, Luciana Costa et al., 2014), h4 a
todo momento a midia disputando e produzindo desejo no consumidor, - desejo aquele que nem
ele mesmo sabia que existia -, e com palavras-chave: consciente, ecoldgico e sustentavel, tendo em
vista que cada vez mais tais termos tém sido atrelados a moda. Portanto, a midia consegue produzir
0 desejo no usudrio, pois causa a sensacao de pertencimento e instantanea vontade de comprar tal
produto. Como elucidado por Bauman (apud SILVA, Amanda Freitas Macedo et al., 2017):

“(...) o desejo pelo novo ¢ mais forte do que a satisfag@o de se ter o que se deseja. (“2.
Sociedade de Consumo”) O que move o individuo é o desejo pelo objeto, muito mais do
gue sua posse. Nesse sentido, a relacdo entre necessidade e satisfacdo € invertida, pois a
promessa de concretiza¢do do desejo é maior do que sua necessidade. Assim, quando o
objeto é adquirido, gera uma rapida sensacdo de satisfacdo que, de imediato, é substituida

por um novo desejo. (“(PDF) O Consumo Consciente no Contexto do Consumismo ...”)

Uma incansavel busca pelo novo se estabelece, ainda que esse novo desejo seja
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desconhecido pelo individuo, ele € despertado pelas ofertas e apelos que surgem”
(Bauman, apud SILVA, Amanda Freitas Macedo et al., 2017).

Logo, um grande fator para o consumo desenfreado vem pela forma de como o produto € ofertado
pela midia e ainda o fato de estar na moda, o Ultimo langamento da cole¢do de inverno, por
exemplo, como ja dito anteriormente, causando a sensacao do novo, do pertencer. Ndo atoa que
este TCC procura também responder a quatro questdes-chave a partir da leitura critica interna e
externa dos textos verbais e ndo-verbais das marcas: Ventana, que se identifica como seguidora do
modelo slow fashion? - que se contrapde aos modelos das grandes marcas de Fast fashion? , - em
contraste, serd analisada a Zara que se identifica como fast fashion, assim procurando entender:
Como as imagens se apresentam? Como indicam o que querem indicar? Como elas pensam? De
que modo os elementos estéticos, postos a servico da intensificacdo do efeito de sentido, provocam

significados para o observador?

1.1.1 OBJETIVOS

Nessa monografia, 0s objetivos gerais sao de compreender como surgiu o Slow e o Fast
fashion, também de analisar quais séo os pilares do Slow fashion no contexto do capitalismo atual,
especialmente, no que diz respeito a cadeia de producdo, ao meio ambiente, ao consumo
contrastando com o modelo vigente, o fast fashion; Além de reconhecer de que modo o conceito
de Slow fashion se difundiu no Brasil. Analisando assim, os objetivos especificos sdo de identificar
quais os principios do Slow e do Fast Fashion de duas marcas que se identificam como tal, a
Ventana e a Zara respectivamente, incorporam e de que forma; Verificar ainda que impactos essas

marcas produzem dentro do modo de producdo capitalista atual.

L slow fashion: (...) uma producéo que néo esta sob os ideais do modelo fast fashion, e ndo responde a rapidez das
mudancas das tendéncias da moda (SILVA, Amanda Freitas Macedo et al. WATSON; YAN apud PEREIRA, 2016).
Como elucidado pelos autores SILVA, Amanda Freitas Macedo et al (2017), o Slow fashion também ¢é “(...) uma
corrente que fortalece a conexdo do consumidor com a roupa e os seus designers, incluindo também os valores de
comunidade e diversidade.”
2Fast fashion: (...) é o termo utilizado por marcas que possuem uma politica de producéo rapida e continua de suas
pecas, trocando as colecbes semanalmente, ou até diariamente, levando ao consumidor as Gltimas tendéncias da moda
em tempo recorde e com pregos acessiveis (REVIDE, 2010).
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CAPITULO 1
CONCEITO DE FAST FASHION E SLOW FASHION

A humanidade perpassa por processos de mudanca desde o inicio da sua existéncia. “Alguns
mais bruscos, outros nem tanto; uns duradouros e outros mais rapidos.” (“FAST FASHION E
SLOW FASHION: O PARADOXO E A TRANSICAO FAST...”) (..) cujas interligacbes e
relacbes de causalidade nem sempre sdo claras (COUTINHO; GRAZIELA BRUNHARI
KAULING, 2020). Logo, “a historia da moda estd inserida no proprio desenvolvimento da
humanidade e, consequentemente, na evolugdo e mudanca de costumes” (FEGHALI, 2000, p. 37,
apud COUTINHO; GRAZIELA BRUNHARI KAULING, 2020). Assim, percebe-se que, com a
modernidade e os avancos tecnoldgicos - principalmente midiaticos - o fendmeno do consumo
insaciavel de roupas transformado em desejo pelo novo e o estar na ‘moda’, tragado pelo conceito
de moda como sistema, que foi iniciado no fim da idade média, como esclarecido por Lipovetsky
(2009), é uma conceituacao pautada:

“(...) no desejo e na necessidade de diferenciacdo de classes sociais, quando a alta
sociedade passa a fazer uso de seus artificios e ornamentos com fins estéticos
(LIPOVETSKY, 2009) e cada vez mais, até os dias de hoje, ela passa a ser uma forma de
comunicacdo ndo verbal e a integrar a cultura” (LIPOVETSKY, 2009 apud SILVA,
Amanda Freitas Macedo et al.)

Como consequéncia desse conceito de moda que vem sendo moldado metodicamente pela
midia causando desejo, a demanda na producao de roupas aumentou. A sociedade contemporanea
vive um momento paradoxal, em que velhas ideias coexistem com as novas, proporcionando uma
metamorfose social: a época de troca de pele (Maffesoli 2010c, p.26 apud Coutinho e Kauling
2020). Para Coutinho e Kauling (2020), a sociedade esta saturada e precisando de ressignificacao.
Dito isso, a troca de pele como para 0s animais, € um momento de morte e, a0 mesmo tempo,
renovacdo. Na moda nao seria diferente. A vista disso também é possivel observar essa transicdo
entre as eras da modernidade e p6s-modernidade, por meio desses dois fenémenos: o fast fashion
e o slow fashion. Pois, ambos sdo poténcias esperando atualizacdo, ou seja, estdo aguardando o

momento oportuno de serem revelados, ao fazerem a exposi¢do do que esté ali, intangivel.
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Na prética, é possivel ver essa troca de pele quando uma fast fashion langa a cada estacéo
do ano uma nova colecdo. Quando é uma fast fashion que tem uma cara mais de grife, como a Zara,
objeto de estudo do presente artigo, fotos conceituais e editoriais assemelhando-se a revista vende
as pessoas o estilo de vida da alta sociedade, fazendo com que as pecas ganhem um valor maior,
gerando assim no publico-alvo o desejo de comprar a vida que aquela peca ofertada provoca,
despertando a sensacgdo de pertencimento.

No que diz respeito ao reflexo social moderno, o fast fashion, segundo Santos (2017) apud
Coutinho e Kauling (2020), foi um vocabulo “forjado pelas grandes corporagdoes do mundo da
moda para fazer referéncia a producdo rapida, compacta e continua de novas cole¢des de roupas
em um curto periodo de tempo, envolvendo alta circulagdo de mercadorias nas prateleiras”. Com
o desenvolvimento tecnoldgico de maquinario e sistemas, tornando facil todas as etapas de
producdo e distribuicdo de vestuario, 0s curtos prazos tanto na fabricacdo quanto de entrega sao
possiveis nesse sistema, como complementado por Cachon e Swinney (2011). Nesse sistema,
afirma Munhoz (2012) apud Coutinho e Kauling (2020), ndo adere os desfiles como sua principal
forma de comunicacdo, como as grandes marcas tém costume de fazer. Todavia, essa estratégia
conquistou pessoas e empresas importantes do ramo mediante ao seus beneficios, trazendo uma
nova visao de mercado. Isso portava a ideia de que o imediatismo do consumidor era possivel em
termos de producdo.

Ademais, houve a percep¢do também de que quanto maior o estoque de produtos maior a
possibilidade de efetivacdo de venda, do que o oposto: prejuizo, como muitos empresarios
pensavam. Desse modo, o custo-beneficio que esse sistema oferecia aos empresarios era bastante
convidativo, acrescenta Coutinho e Kauling (2020). Contudo, Santos (2017, p. 5) apud Coutinho
e Kauling (2020), afirma que tal forma de fabricacéo se beneficiou de paises mais pobres

“ndo apenas pela condicdo de miséria da populagdo, mas também pelos privilégios
econdmicos concedidos pelos governos destes paises, através da isencéo de impostos, da
manutencdo de empresas prestadoras de servigos e da baixa fiscalizagdo”.
O fast fashion tém como seu maior vildo a sua fabricacdo por justamente advir de méo de obra
escrava, infantil, somado ao fénomeno da globalizacdo, que nesse cenario, possibilitou a oferta de
mé&o-de-obra assustadoramente barata, utilizando cada vez mais a terceirizacdo da confeccdo dos

vestuérios. Em adigdo ao que foi exposto anteriormente, ha a irresponsabilidade ambiental dessas
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empresas no descarte dos materiais aplicados. Por tais motivos o fast fashion €, de fato, visto como
vildo da moda.

Por outro lado pode-se ter em mente que

“a sociedade tornou-se veloz, e a moda, com seu dinamismo incontestavel, responde
prontamente aos anseios sociais, materializando-os. Esta forma rapida de producéo mostra
a adaptacdo da moda aos preceitos modernos dos séculos XIX e XX, sob a visdo
progressista de uma sociedade industrial.” (COUTINHO; KAULING, 2020).
Sendo uma consequéncia moderna por conta da tecnologia, para além da revolucéo industrial, haja
visto que a modernizagao proporcionou um fenémeno: a internet. Com o acesso mundial a rede e
tudo a um so click de distancia, as compras online aumentaram e a forma como o produto é ofertado
tornou-se mais atrativo. Pode-se usar como exemplo desse fenémeno - e a facilidade com que ele
viabiliza na oferta e compra de artigos diversos, - a pandemia do Covid-19, pois foi colocado em
cheque o poder que a internet possui de oferecer tudo a um click de distancia. o Brasil, como
elucidado por Faggian et al. (2021)3, registrou 0 maior aumento de compras online durante a crise
pandémica: 30%. O percentual de latinos americanos que passaram a fazer esse tipo de compras
foi de 24%, enquanto a média dos demais continentes foi de 27%. Ou seja, no Brasil durante a crise
foi o pais que mais comprou via plataforma digital demonstrando assim o poder que a internet
possui na propagacao midiatica no que diz a oferta de produtos de moda e em modo geral.

Ja o slow fashion é “como uma das reagdes pds-modernas aos problemas decorrentes da
modernidade” (COUTINHO; KAULING, 2020, pag 84), haja visto que a mesma, ainda que tenha
sido positiva a sua chegada, possua outros fatores que a torna negativa, como a alta extragdo dos
recursos naturais, a poluicdo causada por tal e o esgotamento do meio ambiente, foram
significativos para a reavaliacdo das atitudes modernas, trazendo indagagdes e mudancas na cultura
e nas maneiras de socializacdo que rompem com esse modelo de existéncia, sendo estas as
caractaristicas presentes na pds-modernidade (MAFFESOLI, 2010c). Como resposta aos efeitos
pOs-modernos, a moda inicia um movimento de questionamento sobre 0s impactos da modernidade
nos tempos atuais — nesse caso, 0 lado negativo do fast fashion é acentuado. A exploracédo

trabalhista, a insustabilidade, a forma antiética de producdo depara com os direcionamentos pos-

3 FAGGIAN, Nadia et al. Pesquisa aponta que o Brasil ampliou compras online na pandemia. 2021. Disponivel
em:<https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencianacional/economia/audio/2021-07/pesquisaaponta-que-o-brasil-
ampliou-compras-online-na-pandemia>. Acesso em: 09 fev. 2022.
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modernos, causando uma corrente contraria, que rapidamente poderd ser disseminada como
cultura, como afirma Coutinho e Kauling (2020).

O movimento slow, declara Coutinho e Kauling (2020), nas mais diversas areas, é baseado
no desenvolvimento sustentavel, de forma a desacelerar os impactos negativos que o fast fashion
tem causado ao meio social e ambiental, contrapondo-se ao fast. Na moda, o slow fashion surge
com 0 intuito de conscientizar sob uma “nova forma de consumir moda que unifica principios
éticos, conscientes e de sustentabilidade no enfrentamento ao trabalho escravo” (SANTOS, 2017,
p. 2 apud FLETCHER, 2007). Tal questionamento sobre as formas de produ¢do da moda, a origem
dos produtos e as questfes sociais e ambientais em torno disso “pode apresentar varias
nomenclaturas, tais como Eco Fashion, Eco Moda, Moda Sustentavel, Moda Consciente, Moda
Responsavel, Moda Etica, Greenfashion e Slow Fashion” (BERLIM, 2017, p. 10). “Munhoz (2012)
pontua que os resultados ndo se limitam as criticas, mas também despertam para métodos
alternativos na producgdo de artigos de moda” (Coutinho ¢ Kauling apud Munhoz, 2020). Ha
também a acepcéo de que o slow fashion é uma corrente que fortalece a conex&o do consumidor
com a roupa e os seus designers, incluindo também valores de comunidade e diversidade. (“A
busca pela singularidade e a teoria do caos como objeto ...”).

O slow fashion foi um termo criado a partir do movimento slow food de 1986, originado na
Itdlia com Carlo Petrini, que ja trazia cunho ambiental, bem como buscava enaltecer o produtor
local e conscientizar o consumidor sobre a importancia de valorizar a cultura, as tradi¢des e as
atividades agricolas regionais, segundo Santos (2017). Morelli (2010) complementa que o slow
fashion nasceu como uma derivacgéo deste movimento, ganhando notoriedade a partir de 2008 como
uma alternativa para a crise que se instalava. Trazendo o conceito de desaceleracéo, essa derivacao
na moda, sugeria pec¢as que persistem por mais de uma colecdo, com durabilidade e qualidade, a
fim de adotar um novo estilo de vida e uma nova forma de consumo de roupas*. Sendo assim, trata-
se de um movimento que valoriza o esmero, a qualidade e o pensamento a longo prazo
(JOHANSSON apud PEREIRA, 2016)°. (“PANO PRA MANGA BANCO DE TECIDOS™) Os

4 Fast fashion e slow fashion: o paradoxo e a transicdo (COUTINHO, Marina; GRAZIELA BRUNHARI KAULING.
Fast fashion e slow fashion:: o paradoxo e a transicdo. Memorare, Santa Catarina, v. 7, n. 3, p. 84-99, 03 dez. 2020.).

5SILVA, Amanda Freitas Macedo et al. O consumo consciente na moda: um estudo sobre Slow Fashion. 2017. 16
f. TCC (Graduagdo) - Curso de Ciéncias Sociais e do Consumo, Espm-Sp, Curitiba - Pr, 2017.
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aspectos do slow fashion séo relativamente recentes e trazem essa efervescéncia que esta apontando
sobre a moda como expressao social e cultural, propondo acbes positivas de mudanca nas
comunidades e desconstruindo os padrfes da moda vigente, bem como desenvolvendo novas
perspectivas sociais, afirma Kauling (2017, p. 69) apud Coutinho e Kauling (2020). Busca também
reconhecer talentos locais, provocar a criatividade, manifestar a identidade cultural e impulsionar
a visdo de desaceleragfo, sustentabilidade e inovacdo social. E a diretriz de uma moda mais
humanizada, com preocupagdes até entio nio pensadas. E uma moda que valoriza o resgate da
sabedoria (consciéncia sustentavel), da sensibilidade, da cultura e dos trabalhos artisticos®.

Em suma a modernidade e os avangos tecnoldgicos - principalmente midiaticos - o
fendmeno do consumo de roupas transformado em desejo pelo novo, tracado pelo conceito de moda
como sistema. Entendendo a moda como dindmica que responde “(...) aos anseios sociais,
materializando-os. Esta forma rédpida de producdo mostra a adaptagdo da moda aos preceitos
modernos dos séculos XIX e XX, sob a visdo progressista de uma sociedade industrial.”
(COUTINHO; KAULING, 2020). Embora esse conceito de moda como sistema contribua para a
forma de producdo e consumo rapido, é possivel mencionar que para além de uma sociedade
industrializada a tecnologia também contribui, haja visto que a modernizag¢do proporcionou um
fendmeno: a internet. Usando como exemplo desse fenémeno - e a facilidade com que 0 mesmo
viabiliza a oferta e compra de artigos diversos, - a pandemia do Covid-19 ocorrida em 2020
potencializou o fato de comprar via plataforma online, pois houve um grande aumento no Brasil
em contrapartida a latinos americanos.

Para finalizar, o Slow fashion é uma reacdo pds-moderna aos problemas que a modernidade
trouxe, como elucidado por Coutinho e Kauling (2020 p. 84), haja visto que a mesma, ainda que
tenha sido positiva a sua chegada, possua outros fatores que a torna negativa, como a alta
exploragdo e como consequéncia o0 esgotamento do meio ambiente, tais fatores foram suficientes
para a reavaliacdo das atitudes modernas, trazendo indagacGes e mudancas na cultura e nas
maneiras de socializagdo que rompem com esse modelo de existéncia, sendo estas as caracteristicas
presentes na pos-modernidade (MAFFESOLLI, 2010c). Como resposta aos efeitos pds-modernos, a
moda inicia um movimento de questionamento sobre os impactos da modernidade nos tempos

atuais — nesse caso, o lado negativo do fast fashion é acentuado. A exploracdo trabalhista, a

6 Fast fashion e slow fashion: o paradoxo e a transicdo (COUTINHO, Marina; GRAZIELA BRUNHARI KAULING.
Fast fashion e slow fashion:: o paradoxo e a transicdo. Memorare, Santa Catarina, v. 7, n. 3, p. 84-99, 03 dez. 2020.).
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insustabilidade, a forma antiética de producdo deparam com os direcionamentos pds-modernos,
causando uma corrente contraria, que rapidamente podera ser disseminada como cultura, como
afirma Coutinho e Kauling (2020).

Ha ainda o outro lado da moeda: a eletizacdo e obtencdo de lucro em cima das vertentes
sustentaveis que o Slow fashion traz, - ndo de fato a mudanca de consciéncia das pessoas.

“Com produtos de qualidade e, muitas vezes, com prego superiores, Santos (2017, p. 10)
afirma que este sistema nao ¢ alcangavel a toda a populacdo, sendo “um icone de status e
ndo uma mudanca, de fato, no consumo da moda e no processo de conscientizagao acerca
do trabalho escravo”. (Santos apud COUTINHO; KAULING, 2020).

Muitas empresas utilizam da sustentabilidade como marketing, como Moreli apud Coutinho e
Kauling (2020) elucida, haja visto que “tratam seus funcionarios como maquinas ou, no calar da
noite, despejam lixo em riachos proximo da empresa prejudicando as comunidades que residem
proximo a regido e agredindo o meio ambiente”. Ou seja, exploram a sustentabilidade, presente no
imaginario social pds-moderno, como um instrumento de obtenc¢&o de lucro sem, de fato, instaurar

estes principios.
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CAPITULO 2
MERCADO, CONSUMO (DESEJO) — FAST/SLOW FASHION (IMPACTOS): RUPTURA
ECONOMICA E SOCIEDADE CAPITALISTA

O mercadejo da moda perpassa por Varios mecanismos e estratégias até de fato chegar ao
consumidor. A Zara, empresa espanhola que é uma fast fashion e foco de estudo deste projeto,
utiliza do conceito fast como estratégia de crescimento no mercado’:

“a mesma se posiciona entre o prestigio € o mercado de massa visando atingir o publico
avido por variedade, com grande velocidade na troca de suas mercadorias nos pontos de
venda e com pegas semi-exclusivas em sua rede localizada ao redor do mundo. De acordo
com o presente estudo, a Zara emprega estratégias que a colocam no limite entre estes dois
mercados distintos e a fazem expandir em seus negécios anualmente.” (Delgado, 2008).
Inclusive, a nova estratégia do ano de 2022 para as colecdes, join life, é de mostrar que a Zara fez
as roupas de forma sustentavel, sem impacto no meio ambiente, trazendo no site junto a campanha
informacdes, em video e texto, acerca desse projeto sustentavel e consciente, teoricamente, que a
marca estd aplicando. No video é usado palavras-chaves como: “nossas colegdes estdo sendo
fabricadas com materiais mais sustentaveis” ‘“Vendidos em lojas ecoeficientes, entregues com
embalagens mais sustentiveis”, para além de acrescentar que a marca esta participando de
programas de reutilizacdo e reciclagem e usando tecnologia mais avancada para reduzir o impacto
deles no planeta. Ainda no video, a Zara se coloca no lugar de que esta sempre aprendendo sobre
como diminuir o efeito de sua producdo, a qualidade de trabalho de seus funcionarios, utilizando
da seguinte frase: “nds sabemos que ndo somos perfeitos, mas estamos comprometidos com um

futuro melhor™.

Explicando ainda sobre o padrdo join life, criado pela mesma que consiste em:

“pecas de roupa produzidas com os materiais e processos mais sustentaveis. Este standard

foi definido tomando como referéncia a metodologia life cycle analysis (Ica), um método

7 Delgado, Daniela FAST FASHION: ESTRATEGIA PARA CONQUISTA DO MERCADO GLOBALIZADO.
(“Redalyc.FAST FASHION: ESTRATEGIA PARA CONQUISTA DO MERCADO ...”) ModaPalavra e-periédico
[en linea]. 2008, (2), 3-10 [Data de acesso: 4 de Jan. de 2022]. ISSN:. Disponivel em:
<https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=514051713003>
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padronizado internacionalmente que permite avaliar os impactos de um produto nas
diferentes fases da sua producéo, uso e fim de vida. Para avaliar a sua conformidade,
desenvolvemos um programa de auditorias realizadas por empresas externas
especializadas. Nosso compromisso é que em 2022 pelo menos 50% de todas nossas pe¢as

de roupa da zara sejam fabricadas sob o padrio join life.” (Zara, 2022)

= PESQUISA IN
/ 1 8 SOBRE O NOSSOPROJETO  PRODUTOS ~STORES ( »

how can we
a sustainable future?

(Video reproducdo: site da Zara. Disponivel em: <https://www.zara.com/br/pt/z-join-life-
mkt1399.html?v1=1468716 > Acesso em: 9 Marco 2022)
Usando tal estratégia a Zara age conforme sua origem: aplicando o fast fashion como

sistema de venda, ainda assim criando a sensacdo de ser uma marca de slow fashion, haja visto que
causa a impressdo de uma pequena escala de producdo por modelo, como citado por Lipovetsky
apud Delgado 2008, logo, a marca consegue suprir 0s anseios dos consumidores a0 mesmo tempo
que traz a eles a sensacgdo de semiexclusividade ainda que ndo seja de fato verdade, pois “privilegia
as tendéncias em prejuizo da criatividade. (...) ‘produz’ o mais tarde possivel para fazé-lo como os
demais e ndo errar a tendéncia.” (Erner, 2005:147), assim a Zara analisa quais as apostas do

mercado da moda para depois comecar a produzir, como elucida Delgado, 2008.
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Dessa forma, a Zara consegue atingir todos os publicos com a moda globalizada — que com
o fenbmeno da internet € intensificada - , criando assim um apelo estético unico como elucidado

por Delgado, 2008:

“O sucesso da Zara se baseia principalmente “na conjugacdo entre circuito curto ¢ uma
rede de distribuigdo diretamente controlada” (Erner, 2005:146), além do apelo sensorial
de suas lojas, a busca constante de estilos que atraem os consumidores das varias faixas
etarias que atende em sua rede e a inclusdo de uma moda mundial que elimina as

particularidades locais em privilégio de um apelo estético tinico” (Delgado, 2008).

Logo, ao mesmo tempo que ela sacia o desejo do publico alvo, cria
“(...) a necessidade de consumo, por ndo repetir modelos ou por quinzenalmente estar
colocando novidades no mercado. Desta forma ela acaba investindo menos em
publicidade e mais na criacdo e desenvolvimento de seus produtos, na distribuigdo
mundial e nos atraentes pontos de vendas, gerando faturamentos exorbitantes, investindo
e crescendo no mundo todo, atingindo assim, cada vez mais, novos territorios e novos
mercados com uma moda rapida e globalizada”. (Delgado, 2008).
Assim a Zara garante que esse apelo estético se unifique, produzindo essa ansia de consumo, pois
a moda tem esse poder de representagdo social “(...) de pertenga a uma classe mais abastada, por
isso, ao longo da historia, ¢ atribuida a moda status.” (Delgado, 2008), ainda que ao decorrer do
tempo
“a diversificacdo do mercado de moda e das fontes geradoras de tendéncias, o status de
pertenga social foi se transformando. Aos poucos “os objetos, assim, convertem-se em
extensdo da identidade dos préprios individuos, parte importante nas representacfes que
fazemos de nos e dos outros.” (Caldas, 2004:69 apud Delgado, 2008).
Portanto o estilo de objetos que consumimos é um reflexo da forma como nos comportamos e
pensamos diante da sociedade em que vivemos, acrescenta Delgado (2008). E a moda vai além de
apenas roupas bonitas e tendenciosas, sdo extensdes de como os individuos se véem e querem se
mostrar a sociedade. Estratégias como as da Zara, e de outras marcas de fast fashion ou ainda, lojas
de departamento, so intensificam a vontade no consumidor de comprar e estar pertencendo a

téndencias e estilos de vida.
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(Figura 1: site da Zara. Disponivel em: < https://www.zara.com/br/pt/sustainability-products-
mkt1455.html?v1=1468721>. Acesso em: 9 Marco 2022)

Bem como ¢ expressado no filme “O diabo veste Prada”, na cena do suéter azul celeste,
evidencia justamente a estratégia que a Zara utiliza: esperar uma tendéncia se concretizar para
assim comecar a produzir em massa as roupas com quase nenhuma modifi¢do, ndo levando em
consideracdo os estilistas que as produzem, aguelas que foram pensadas, e desenvolvidas por
estilistas e marcas renomadas®, visando apenas, atender uma ansia consumista. Nessa cena mostra
o ciclo que a moda faz: primeiro ¢é pensado, criado e langcado a tendéncia de moda, - no fragmento
do filme a Miranda ao ver que a Andrea ri ao ouvir que 0s cintos que sao de cores parecidas, para
ela, na verdade sdo diferentes. Logo, a Miranda comeca a explicar como surgiu e que nao € um
simples azul, mas sim o azul celeste e acrescenta: “em 2002 Oscar de La Renta fez uma colegdo de
vestidos azul celeste e eu acho que foi YSL que fez jaquetas militares azuis celeste.” - logo depois
fala do segundo passo do circuito da moda: apari¢do do azul celeste nas cole¢des de 80 (oitenta)
outros estilistas, chegando nas lojas de departamento, a lojas populares e por fim levando a
liquidagdo pois as pegas ndo foram vendidas, ndo podendo esquecer que o destino final dessas
pecas sdo lixdes a céu aberto, tendo em vista que ja € gerado no publico-alvo uma nova ansia de
consumo. E nesse momento de geracio de novas ansias de desejo que o circuito curto da moda

recomeca.

8 (Delgado, 2008)
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(Video reproducdo: YouTube. Disponivel em: < O Diabo Veste Prada - Cena do suéter azul celeste

- Legendado em Portugués > Acesso em: 9 Margo 2022)

Como po6de-se ver no decorrer do texto, a Zara comecou a utilizar a vertente sustentavel
como estratégia de mercado, pois com o passar do tempo tém crescido consumidores vigilantes
quanto ao meio ambiente no que diz as consequéncias do mundo moderno. E justamente com o
objetivo de atrair tais consumidores a mesma criou o padrdo join life, que visa produzir com 0s
materiais e processos mais sustentaveis possiveis. E nesse instante da percepcdo das marcas de que
o sustentavel vém sendo procurado cada vez mais, que entra o eco capitalismo, pois como elucida
Silva, et al (2011), as alternativas, hegemonicamente presentes no debate ambiental, apontam para

um conjunto de iniciativas de ordem técnica e comportamental, caucinadas:
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“(...) na defesa do aprimoramento e da ecologizacio® do capital: trata-se de um discurso
que propala a capacidade do sistema de compatibilizar “desenvolvimento econdmico e
preservagdo ambiental”, desde que os individuos adotem posturas mais respeitosas para
com a natureza. Sob o manto da responsabilidade socioambiental, os meios de
comunicacdo enfatizam, cotidianamente, experiéncias bem-sucedidas, iniciativas
empresariais “sustentaveis”, revelando uma ofensiva ideoldgica sem par, cujo fim ¢é
convencer a todos de que € possivel superar a degradacdo ambiental sob o signo do
capital.” (SILVA, Maria das Gragas e; ARAUJO, Nailsa Maria Souza; SANTOS, Josiane
Soares, 2011).

Suas fotos conceituais e editoriais assemelhando-se a revista vende ainda as pessoas o estilo
de vida da alta sociedade, fazendo com que as pecas ganhem um valor maior, gerando assim no
publico-alvo o desejo de comprar a vida que aquela peca ofertada provoca, despertando a sensacéo
de pertencimento.

Ja a Ventana, marca brasileira de slow fashion e upcycling'®, possui uma estratégia
semelhante a da Zara para angariar usuarios, buscando o desejo como principal ferramenta,
utilizando também o discurso sustentavel. Ainda que de forma diferente, por ser uma marca de
slow fashion, de fato, pde em pratica em todo o seu processo de producdo a embalagem materiais
sustentaveis. A Ventana € uma marca que produz suas roupas em pequena escala, muitas vezes
manualmente a partir de pecas de segunda mao. E em suas campanhas € possivel ver um pouco das
tendéncias de moda, ainda que sob um novo olhar, pois visa transformar pecas que teriam como
destino final os lixdes a céu aberto em criativas e usaveis, ou seja, cria pe¢as de pecas através do
upcycling, técnica essa que consiste em adaptacdo e readequacdo quase sempre manuais, COmo

esclarece POERNER, (2022). Nao a toa que seu slogan é: ”N&o existe destino final. Faga ser ciclico.”

9 Significa adotar uma agéo de introduzir a dimenséo ecolégica dimenséo nos varios campos da vida e da sociedade.
Ribeiro assinala que ecologizar € um verbo que ainda ndo existe em dicionarios, mais expressa a a¢do de introduzir a
dimensdo ecoldgica nos varios campos da vida e da sociedade. (WIKIPEDIA. Ecologizar - definicdo. 2013.
Disponivel em: <http://dicionario.sensagent.com/ecologizar/pt-pt/> Acesso em: 23 mar. 2022.)

©pratica de reaproveitar materiais ja existentes, como tecidos, aviamentos, roupas e varias outras coisas classificadas
como 'lixo', ficou conhecida como upcycling. Antes de mais nada, convém explicar que nao se trata de reciclagem.
Enquanto esta se vale de processos quimicos e maquinarios para transformar materiais descartados, a técnica em
questdo consiste em adaptacdo e readequacdo quase sempre manuais. E 0 que comecou de forma timida e pontual,
conta hoje com um olhar mais ampliado, por parte da iniciativa privada e da sociedade civil, devido a seu potencial de
conscientizagdo e remodelagdo da industria (POERNER, Béarbara. Tudo novo, de novo. Elle. 09 abr. 2021. Disponivel
em: <https://elle.com.br/moda/o-upcyling-esta-na-moda-. > Acesso em: 10 mar. 2022.)
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A marca expressa seu compromisso através do seguinte texto, retirado do story, de
apresentacdo no Instagram da mesma: “Buscamos aplicar em pegas de segunda mao e sobras de
tecido nossa identidade. Criando e recriando novas historias para aquilo que deixou de fazer
sentidos para outras pessoas". Diferente da Zara que apenas produz o que ja é de fato tendéncia, ou
seja concretizado. A Ventana é uma marca apenas online, utiliza do Instagram para a propagacao
de suas campanhas e processos, seu vetor € o conceito slow como estratégia de crescimento no
mercado. Ela vem como uma resposta a esse modelo répido de aquisicdo de roupas, ainda que
acompanhe os anseios sociais, torna as pecas Unicas sob seu olhar criativo. Uma producao de baixo

impacto ao meio ambiente e ecodesign.

(Figura 2: site da Ventana. Disponivel em: <https://useventana.com/>. Acesso em: 9 Marco 2022)
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R$330,00 R$190,00 R$319,00
4x dc R$82,50 serm juros 4x de R$47,50 sem juros 4x de R$79,75 sem juros

(Figura 3: site da Ventana. Disponivel em: < https://useventana.com/produtos/?mpage=4 >. Acesso
em: 9 Marco 2022)

Os aspectos do slow fashion séo relativamente recentes e trazem essa efervescéncia que esta

apontando sobre a moda como expressao social e cultural, propondo acdes positivas de mudanca
nas comunidades e desconstruindo os padrées da moda vigente, bem como desenvolvendo novas
perspectivas sociais, afirma Kauling (2017, p. 69) apud Coutinho e Kauling (2020). Busca também
reconhecer talentos locais, provocar a criatividade, manifestar a identidade cultural e impulsionar
a visdo de desaceleragfo, sustentabilidade e inovacdo social. E a diretriz de uma moda mais
humanizada, com preocupacdes até entdo ndo pensadas. E uma moda que valoriza o resgate da

sabedoria (consciéncia sustentavel), da sensibilidade, da cultura e dos trabalhos artisticos!!.

11 Fast fashion e slow fashion: o paradoxo e a transi¢do (COUTINHO, Marina; GRAZIELA BRUNHARI KAULING.
Fast fashion e slow fashion:: o paradoxo e a transicdo. Memorare, Santa Catarina, v. 7, n. 3, p. 84-99, 03 dez. 2020.).
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A moda como a expressdo artistica que no modelo do circuito curto ndo é levado em
consideracdo, em contrapartida a esse modelo rapido com o slow fashion é possivel trabalhar com
o lado criativo, artistico e desacelerado que o conceito slow traz. Nas cole¢Ges da Ventana é notavel
esse olhar mais conceitual e pensado em cada detalhe. Por ser um modelo de producéo mais lento,
pensado no meio ambiente, pois tudo o que ja existe é reaproveitando, criando algo novo, de novo.
Valorizando os produtos feitos manualmente e desacelerando a visdo consumista do modelo
vigente.

Ainda que seja levada em consideracdo toda essa questdo ambiental, a moda como
expressdo social e artistica, sua cadeia de producdo ndo é nada barata, pois passa por diversos

processos até chegar ao consumidor.
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3 METODOLOGIA

O projeto foi baseado na abordagem qualitativa e empirica de duas marcas, sendo elas a
Ventana e a Zara. Ademais foi feita a leitura critica interna, entendendo os elementos textuais que
as marcas usam, interpretando-os de forma critica: o que ha por tras de cada palavra, a forma de
escrita, uso das palavras, a quem quer atingir, e externa no que diz a compreender tais componentes
dos textos verbais e ndo-verbais, pois deve-se

destacar o 6bvio: a escrita possibilita ndo apenas a elaboracdo de um texto,
mas também a transmissao de mensagens entre quem 0 escreve e quem o
I& e/ou o interpreta. E, além disso, o texto produzido exige, evidentemente,
um suporte fisico para se materializar. Estudado em sua\ dimensal material,
é possivel determinar quais sdo as formas/tamanhos que um registro escrito
pode assumir; as técnicas empregadas na sua fabricagdo, dando conta,
portanto, de sua dimensdo material (SAMARA,; TUPY, 2007),
dito isso procura-se responder a quatro questdes-chave: Como as imagens se apresentam? Como
indicam o que querem indicar? Como elas pensam? De que modo os elementos estéticos, postos a
servigo da intensificacdo do efeito de sentido, provocam significados para o observador? Esses
guestionamentos partem de um nivel mais elementar e fundamental de leitura e atingem um
patamar mais abstrato, responsavel pela compreensdo da representacdo de valores sociais e
estéticos, de subjetividades, de identidades e de significados (SANTAELLA, 2012), anélise feita a

partir do que consta nos sites de ambas: Ventana https://useventana.com/ e Zara

https://www.zara.com/br/ também no Instagram das duas marcas: @Ventana e @zara.

Os critérios usados para a sele¢do da marca de slow fashion foram: a que se mostrou mais
sustentavel, mais criativa, que contém mais informacdes acerca do processo de criacdo das pecas e
transparéncia quanto aos processos da marca. Para a selecdo da marca de fast fashion: a que se
mostrou famosa no ramo da moda se fazendo presente em diversos paises, como o Brasil sendo
encontrada em muitas capitais e pioneira no modelo fast fashion como estratégia de mercado e para

além da criatividade.
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Usa-se também como estratégias de pesquisa a revisao da literatura por meio da busca nas
bases de dados Scielo e Google Académico, tendo como referéncia os descritores: Slow Fashion,
sustentabilidade, moda sustentavel, eco capitalismo, consumo consciente, Fast Fashion.

A analise do material empirico buscou responder as seguintes questdes: quais 0s impactos
tais marcas produzem no sistema capitalista atual? Quais as contestacdes em relagcéo aos padrdes
de estética essas marcas de Slow Fashion fazem? Sdo acessiveis? Que tipo de consumidores essas

marcas atraem ou querem atrair e de qual classe consome tais marcas?

3.1 LEVANTAMENTO BIBLIOGRAFICO

Ao todo foram analisados pela autora 20 (vinte) textos, incluindo: artigos, reportagens, teses
de doutorados e etc acerca do tema, representados no anexo 1. Sendo selecionado 6 (seis) desses
20 (vinte), a partir de critérios feitos pela escritora do presente TCC, como: tempo para finalizacéo
do projeto, textos mais relacionados com o tema, com mais informacfes e a objetividade dos
mesmos. Tais obras selecionadas estdo representadas no anexo 2. Por fim, afora dos 20 (vinte)
artigos pesquisados, ha também 5 (cinco) artigos sobre sustentabilidade, cadeia produtiva e

metodologia enviados pela antiga orientadora do presente trabalho.
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4 CONCLUSOES

Apds a analise das marcas Zara e Ventana, observa-se que embora ambas tenham propostas
diferentes em relagdo a moda, possuem uma estratégia semelhante para angariar usuarios, buscando
o desejo como principal ferramenta.
As duas marcas se apresentam de maneiras diferentes, Zara como fast e Ventana como slow.
A Zara, buscando saciar o desejo do publico-alvo com tendéncias de moda produzidas em larga
escala, formando um apelo estético Unico, haja visto que é uma moda globalizada e ndo pensada
nas particularidades de cada cultura. Tendo em vista que ela ao mesmo tempo que sacia, cria outro
desejo de consumo nos usuarios, pois quinzenalmente troca a vitrine de suas lojas produzindo com
0 apelo visual a vontade de adentrar, ndo necessitando tanta propagacdo e investimento em
publicidade, por exemplo.
Enquanto que a Ventana, buscando sob o olhar criativo/artistico criar pecas, ainda que
influenciada pelas tendéncias e referéncias de moda, Unicas em razdo do reaproveitamento total
das pecas por meio do upcycling, técnica essa de readequacao ao que ja existe: tecidos e tudo o que
pode ser usado sem maquinario, mas manualmente. Uma producdo de baixo impacto ao meio
ambiente e ecodesign.
Para além do conceito de fast e slow, a Zara se identifica como fast mas se projeta ao publico
como slow, utilizando o padrdo join life, e projetos sustentaveis que a mesma diz participar,
consistido em:
“pecas de roupa produzidas com os materiais e processos mais sustentaveis. Este standard
foi definido tomando como referéncia a metodologia life cycle analysis (Ica), um método
padronizado internacionalmente que permite avaliar os impactos de um produto nas
diferentes fases da sua producdo, uso e fim de vida. Para avaliar a sua conformidade,
desenvolvemos um programa de auditorias realizadas por empresas externas
especializadas. Nosso compromisso é que em 2022 pelo menos 50% de todas nossas pegas
de roupa da zara sejam fabricadas sob o padrdo join life.” (Zara, 2022).

Pois visa mostrar ao consumidor a imagem de uma marca que se preocupa com o meio ambiente e

esta sempre em busca de melhorar, porém ja se sabe que no capitalismo existe o eco capitalismo

sendo ele baseado na defesa e do aprimoramento e da ecologizacao - adotar uma acédo de introduzir
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a dimens&o ecoldgica nos mais diversos campos da vida em sociedade??, - do capital, tratando-se
de um discurso que propaga a capacidade de tornar compativel o desenvolvimento econémico e a
preservacdo ambiental, a partir do momento que os individuos adotem posturas mais respeitosas
para com a natureza. Sob o manto da responsabilidade socioambiental, as midias enfatizam, a todo
momento, experiéncias bem-sucedidas, inciativas empresariais “’sustentaveis”, revelando uma
ofensiva ideoldgica sem par, cujo fim é de convencer a todo custo a sociedade de que é possivel
superar a degradacdo ambiental sob o signo do capital'®. N&o ¢é possivel superar a degradagio
ambiental sem mais nem menos.

Por outro lado, a Ventana se identifica e se projeta como slow ja que possui uma cadeia de
producdo menor e com alcance reduzido de maneira proposital, reutilizando tecidos considerados
‘lixos’, eco design — pois utiliza ou procura utilizar todo o tecido encontrado. Usando o upcycling
como prética para esse reaproveitamento de tecidos.

Foi possivel concluir que o Fast fashion é um modelo de crescimento de mercado da moda
vigente que esta sempre em mudanga tentando se adequar aos anseios sociais, sem levar em conta
o0s designers das pec¢as, 0 meio ambiente, a qualidade do produto ofertado e as consequéncias que
tais coisas causam ou podem vir a causar em um futuro préximo. O slow fashion modelo recente
que contém a efervescéncia que esta focalizando sobre a moda como expressdo sociocultural,
propondo a¢des positivas nas comunidades, além de desconstruir padrbes e abrir portas para a
valorizacdo dos talentos locais, provocando a criatividade e sensibilidade que a moda traz e que no
modelo fast ndo é levado em consideracdo, haja visto que utiliza do conceito de moda como
sistema, relacionada a status social , para alem de suprir tendéncias consolidadas no mercadejo da
moda. Ou seja, o fast sempre fazendo a manutencdo do mercado consumista enquanto que o slow
traz uma resposta a essa sociedade pos-moderna, pois questiona e busca mudar o0 modelo vigente

de producéo que acarreta na destruicdo ambiental.

12 (WIKIPEDIA. Ecologizar - definigdo. 2013. Disponivel em: <http://dicionario.sensagent.com/ecologizar/pt-pt/>
Acesso em: 23 mar. 2022.)

13 «SILVA, Maria das Gragas e; ARAUJO, Nailsa Maria Souza; SANTOS, Josiane Soares.” (“Pesquisa |

SciELO”) Consumo consciente: o ecocapitalismo como ideologia. 2011. 15 v. Tese (Doutorado) - Curso de Servico

Social, Universidade Federal de Sergipe, Pernambuco, 2011.
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O mercadejo da moda utiliza de varios mecanismos de venda, na Zara e Ventana néo é
diferente, estas marcas sdo mais conceituais entdo usam de editoriais, fotos como se féssem de
capas de revista, poses e cenarios diferentes, se apresentando como um modelo de vida para além
de uma vestimenta. O slow fashion indicando um modo de vida mais sustentavel, que visa a
criatividade, um estilo mais diferente tentando reaproveitar de todo o tecido. J4 o Fast fashion
pensando justamente no que o consumidor procura: o pertencimento e o estar na moda —
consumindo uma tendéncia de vestuario sem pesar a destruicdo ambiental. P6de-se ver que o fast
fashion, mais que o slow fashion, consegue se apresentar como um modelo que pode oferecer o
que esta em alta, em tendéncia no mundo da moda, vendendo as pessoas 0 pertencimento de uma

classe social mais alta, por exemplo.

29



5 CRONOGRAMA
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ANEXO 2. Tabela com os textos selecionados a partir de critérios.

Titulo do | Nome do | Data Acesso
texto Autor | public
acao
“O Amanda | 9de https://portalintercom.org.br/anais/nacional2017/resumos
Consumo | Freitas Maio | /R12-1426-1.pdf
Conscien | Macedo de
te Na | Silva 2017
Moda: Ana
Um Gabriela
Estudo Batemarq
Sobre ue Bisker
Slow Luisa
Fashion” | Pena
(“O SCHWY
Consumo | TER
Conscient | Juliana
e Na | dos
Moda: Santos
Um SILVA
Estudo Mariana
Sobre Medeiros
Slow de
Fashion”) | Pestana
ANDRA
DE
Thais
Hainke
ZIMMER
MANN
Rosilene
Moraes
Alves
MARCE
LINO
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e a
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(“FAST
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N E
SLOW
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N: 0]
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CAO
FAST ...”)
Consumo | Mariadas | Out/2 | https://criancaeconsumo.org.br/wp-
conscient | Gragase | 011 content/uploads/2014/02/112438782-Consumo-
e: 0 eco Silva Consciente-o-Ecocapitalismo-Como-Ideologia.pdf
capitalism | Nailsa
0 como Maria
ideologia | Souza
Aradjo
Josiane
Soares
Santos
FAST Daniela 2008 | https://www.redalyc.org/pdf/5140/514051713003.pdf
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