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RESUMO

E um engano acreditar que as palavras por si sO ja possuem seus significados
estaveis e precisos e que, portanto, apenas decodificam a comunicacdo humana. Em
outros termos, ndo se pode entender uma lingua sem que se compreenda o0 contexto em
que a mesma se insere. Assim sendo, este estudo parte do pressuposto de que tudo o que
escrevemos e falamos reveste-se de uma ideologia. Nesse sentido, visdes de mundo sdo
expressas a todo o momento em discursos produzidos ou reproduzidos ao redor do
mundo. A lingua de maior hegemonia mundial é o inglés e este é tido como universal,
exercendo dominio nas areas de pesquisas cientificas, cultura de massa, na tecnologia,
além de atuar como um unificador na comunicagdo internacional. Desta forma, ter
conhecimento da lingua inglesa facilita 0 acesso a determinados ambitos; sejam eles
culturais, econémicos, cientificos ou politicos. Ademais, a referida lingua esta associada
também a um maior status social devido a sua hipervalorizacdo em razdo da cultura
anglo-saxodnica e do modo de vida de seus falantes. Neste contexto, no momento em que
uma lingua alcanga a soberania mundial, ter o dominio da mesma também representara
detencédo de poder. Este trabalho se propGe a corroborar uma perspectiva socio-historica
de lingua e linguagem, compreendendo o papel que tém em nossas praticas sociais.
Para tanto, é imprescindivel desconstruir vises cristalizadas no que diz respeito a
hegemonia estadunidense, considerada muitas vezes como algo natural. Destacam-se

ainda as disputas e processos historicos que engendraram a atual conjuntura.

Palavras-chave: hegemonia, lingua, inglés, Estados Unidos, influéncia, discurso, Coca-

cola.
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Introducéo

“Venha provar meu brunch

Saiba que eu tenho approach

Na hora do lunch

Eu ando de ferryboat”

(Samba do Approach, Zeca Baleiro)

Com base em uma breve andlise de alguns aspectos culturais da sociedade
brasileira, € possivel perceber a influéncia e hegemonia estadunidenses em nossas
praticas sociais, sendo este fendmeno comumente naturalizado. Por meio de filmes,
musicas e marcas (de roupas, maquiagens, carros, eletroeletrénicos etc), ao longo de
nossa construgcdo enquanto sujeitos sociais, grande parte dos jovens brasileiros, nos
encontramos cada vez mais imersos no modo de vida estadunidense. Cabe destacar que,
tendo em vista o cenario politico-econdmico mundial, o qual serd abordado
posteriormente com maior profundidade, a lingua oficial estadunidense se afirma como
universal, a qual dita e interfere na producdo cultural e cientifica, padronizando e
difundindo visdes ideoldgicas assim como modos de vida.

Vale ressaltar que o termo ideologia € polissémico? e, portanto, estabelecer uma
definicdo provoca polémica entre os autores. Marx a descreve como uma forma de
mascarar a realidade, um recurso de falseamento e alienacdo, utilizado pela classe
dominante, visando a manutencdo de seu poder. N&o obstante, essa perspectiva
marxista, que prevaleceu no século XIX, cedeu espaco para novas concepcdes, desta
forma, outros autores afirmam que todos estariam permeados por visfes ideoldgicas
determinadas por alguns fatores como cultura, experiéncias pessoais, crencas religiosas,
entre outros. Nesta mesma perspectiva, Silva e Silva (2005) abordam o termo da

seguinte forma:

Ha varios significados para o termo. Um dos mais abrangentes apresenta a

ideologia como um sistema de “ideias” ou, mais exatamente, crencas, mais

! Referente a polissemia; que tem mais de um significado. (FERREIRA, 2010)



ou menos coerente. Considera-se ainda que as ideologias sdo formas de se
entender o mundo e de se posicionar nele. (Silva e Silva, p. 2005)

Este estudo tomar4d como referéncia as abordagens sobre ideologia acima
destacadas.

Certamente € um engano acreditar que as palavras por si sO ja possuem seus
significados estaveis e precisos e que, portanto, apenas decodificam a comunicagdo
humana. Em outras palavras, ndo é possivel o entendimento de uma lingua sem que se
compreenda o contexto em que esta inserida. Assim sendo, este estudo parte do
pressuposto de que tudo o que escrevemos e falamos possui uma ideologia. Nesse
sentido, visdes de mundo sdo expressas em discursos produzidos ou reproduzidos a todo
o momento. O conjunto de sentidos movimentados por uma lingua esta intimamente
relacionado a maneira como a sociedade a I&, ou seja, esta alem das possiveis definicdes
que o delimitam. Na lingua, a ideologia encontra uma das formas mais eficazes de se
ocultar, em maiores ou menores proporcdes, bem como de se difundir. Afinal de contas,
tudo aquilo que expressamos € reflexo do que nos é apresentado como verdade, bem
como de nossas crencas pessoais. Com efeito, os discursos hegeménicos refletem os
interesses e modos de vida de uma classe politica e economicamente dominante. (Britto,
pp. 135-154, 2004)

Com vistas a compreender a influéncia cultural estadunidense em nosso pais,
faz-se necessario analisar o processo historico que forjou a atual ordem mundial.
Seguindo essa mesma perspectiva, Le Breton defende que atualmente o inglés é a lingua
de maior hegemonia no mundo e é tido como universal, exercendo dominio nas areas de
pesquisas cientificas, cultura de massa, na tecnologia além de atuar como um unificador
na comunicacdo internacional. Desta forma, aprendé-lo se torna fundamental nos
ambitos culturais, econdémicos e politicos. Ademais, € associado também a um maior
status social devido a hipervalorizacdo que € atribuida a lingua inglesa, a cultura e ao
modo de vida de seus falantes. E importante destacar que a visdo que se tem sobre o0s

paises falantes de um determinado idioma reflete diretamente na sua difusdo, uma vez



que a lingua sempre estara associada a estas nacOes. Neste contexto, é necessario
perceber que no momento em que uma lingua alcanga a soberania mundial, ter o
dominio da mesma também representard detencdo de poder. Para melhor
compreendermos a hegemonia aqui em questdo, € necessario identificar os processos
historicos e geopoliticos que a construiram.

O inglés se estabelece como a lingua oficial da Inglaterra no século XVI com a
formacdo de um Estado Moderno no pais. Atribui-se, neste periodo, devido ao
rompimento do Estado com a Igreja Catolica, a ideia de que o inglés seria a lingua do
ndo conformismo, da liberdade, visto que o catolicismo era a religido de maior dominio
e alcance da época. A partir do século XVII, a lingua francesa assume uma for¢a muito
grande na Europa e como reflexo de questdes politicas, econdmicas e territoriais
existentes com a Inglaterra, passa a disputar espaco com o inglés no continente. Através
de suas grandes vitorias em batalhas e ao se oporem as tentativas de dominacdo de
outros Estados, os ingleses intensificaram cada vez mais o poder de sua lingua, tida
agora como a dos invictos, representacdo do sucesso. Nos seculos seguintes, novas
poténcias ganharam destaque no territério europeu e no mundo, passando a representar
uma ameaca a esse poderio, tais como Alemanha e URSS (Unido das Republicas
Socialistas Soviéticas); contudo, ainda assim, o século XX marcou a consolidacdo da
soberania da lingua inglesa.

Apos a Segunda Guerra, algumas das grandes poténcias mundiais tiveram suas
forcas politico-econdmicas enfraquecidas, em contrapartida, novos paises ganharam
destaque, sendo os Estados Unidos um deles. Ha entdo uma reconfiguracdo mundial e a
guerra fria vai contribuir para a consolidacdo da influéncia estadunidense no ambito
internacional.

Apos a guerra fria, os Estados Unidos, tendo sua soberania afiancada, passam a
ser grandes produtores nas inddstrias culturais, exercendo dominio na musica € no
cinema, principalmente. Este fato tende a contribuir para a difusdo do inglés

estadunidense, uma vez que, segundo Le Breton:



A extensdo dos mercados tem como resultado, ndo facilitar
a produgdo dos “bens culturais” em paises que ndo sdo de lingua
inglesa, mas incitar artistas, “os criadores” desses paises a optar pelo
inglés como suporte linguistico, se quiserem atingir um grande
mercado. (Le Breton, 2005).

Por meio das culturas de massa, se propagaram as ideias associadas ao “Sonho
Americano” (American Dream). Para o melhor entendimento desta ideologia,
precisamos nos remeter ao inicio da histéria estadunidense, mais precisamente ao
periodo de sua colonizagdo. O Sonho Americano estd relacionado ao
“Excepcionalismo” e ao “Destino Manifesto”. O primeiro tem sua origem na visao tida
pelos colonizadores europeus, que enxergavam a terra que viria a se tornar os EUA mais
tarde como um “paraiso na Terra”, um lugar com propriedades extraordinarias, o “Novo
Mundo”. Em se tratando dos Puritanos (seguidores do calvinismo?), que vieram ao
continente americano fugindo da perseguicdo religiosa na Inglaterra, acreditavam que
esta terra em questdo se trataria da “Terra Prometida” destinada por Deus aos hebreus,
retratada no Antigo Testamento da Biblia. Os mesmos possuiam a convic¢do de que na
colénia se construiria uma sociedade pura, sem pecados e que 0s colonizadores teriam
sido os eleitos por Deus para desempenhar esta funcao.

Apos a Revolucdo Americana, com a vitoria dos EUA sobre a Inglaterra e a
conquista de sua independéncia, as crencas antes mencionadas se secularizaram e se
fortaleceu a ideia de que o povo estadunidense era especial, Unico. Além disso, surge
também a doutrina do Destino Manifesto, a convic¢do de que por ser um povo escolhido
por Deus seria este o responsavel por regenerar o mundo, difundindo a liberdade e a
democracia.

Walter Allen (1972) apud PEDROSO (2013) afirma que a primeira exposi¢do do

2 Sistema teolégico da Reforma protestante, exposto e defendido por Calvino. (1509-1564). (FERREIRA,
1999)
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Sonho Americano se deu na Declara¢do da Independéncia de 1776, na qual se enfatiza o
direito a vida, a liberdade e a busca pela felicidade. Esta busca, segundo Robert Darnton
(2005 apud PEDROSO, 2013), foi se associando cada vez mais & aquisicdo de bens
materiais e a propriedade, seguindo o pensamento do filésofo inglés John Locke. Vale
ressaltar que era adotada a concepcdo de que este objetivo s6 poderia ser alcangado por
meio do trabalho duro, a felicidade seria relativa ao merecimento, uma vez que 0s
Estados Unidos seriam, de acordo com esta ideologia, o lugar das oportunidades. Esta
maneira de pensar e uma visdo idealizada sobre o pais foi incorporada por muitos
imigrantes e difundida ao redor do mundo. Dessa maneira, devido a supervalorizacao
dos principios que o representam, 0 modo de vida estadunidense e sua lingua oficial se
propagaram.

Os E.U.A também se fortaleceram no setor tecnologico e industrial. A partir
deste momento, muitas empresas por todo o0 mundo passaram a utilizar o inglés a fins de
expansdo dos seus negdcios e como lingua da inovagdo. Porém, de acordo com Le
Breton (2004), este uso da lingua inglesa ‘“se passa muito rapidamente do mercado,
legitimo no quadro da economia, para uma outra dimensdo, que é a do proveito
individual e o da ascensao social.”

A partir destas questdes, faz-se pertinente a énfase em uma perspectiva
contextualizada de lingua e linguagem, compreendendo o papel que tém desempenhado
na construcdo e difusdo de diferentes visbes de mundo. No mais, é também
imprescindivel uma desconstrucdo da viséo cristalizada que se tem sobre a hegemonia
exercida pelos Estados Unidos como algo natural, reiterando que foi necessaria uma
série de disputas e processos historicos até que se chegasse a atual conjuntura, de modo
a entender as complexidades da sociedade estadunidense e refletir sobre a ideia de um
modelo idealizado a ser seguido.

Assim sendo, além de sua ideologia e de seu modo de vida, a hegemonia
estadunidense teve como consequéncia a propagacédo de diversos componentes culturais

daquele pais no Brasil. O discurso da Coca-cola, por exemplo, teve um papel importante
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na difusdo de valores ideologicos e modos de vida em diversos paises, inclusive no
nosso. Tendo isso em conta, o terceiro capitulo desta monografia é dedicado a analise
do discurso das campanhas publicitérias da referida marca.

Por fim, antes de iniciar a proxima secao, vale ressaltar que este estudo tem por

objetivo:

1) desconstruir a visdo do senso comum de que a lingua é apenas um
decodificador da comunicacdo humana, destacando-a como uma pratica
social;

2) entender a consolidacdo da hegemonia da ideologia estadunidense através do
discurso; e

3) ilustrar, com base nas campanhas publicitarias da Coca-Cola, a influéncia

estadunidense em nosso modo de vida.
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l. A lingua como uma pratica social

O objeto de estudo deste trabalho se faz presente a todo 0 momento em nossa
sociedade, possuindo uma utilizagdo fundamental no cotidiano de cada individuo, na
medida em que consiste em uma das principais formas de comunicagdo. Seja em uma
conversa entre amigos, em textos publicitarios, na fala de um professor aos seus alunos,
em uma palestra, em um trabalho cientifico, entre outros, a lingua adquire um
importante papel social, visto que concretiza ideias, transmite significados e difunde
visdes de mundo.

Este capitulo possui o objetivo de pensar a lingua como uma pratica social e que
como tal, estd impregnada de valores ideoldgicos e visdes de mundo. Portanto, isto
implica em aborda-la como algo que esta para além de simplesmente mediar a
comunicdo humana. Nesse sentido, pretende-se desconstruir uma visdo simplista e
cristalizada que comumente se tem sobre o tema.

Podemos afirmar que a lingua esta em continua modificacdo, sendo, portanto,
variavel, ja que seus significados séo instaveis e relativos a um determinado contexto. A
significacdo das palavras nos remete a consciéncia individual de seu locutor, ou seja,
composta pelos valores ideologicos daquele que profere o enunciado, assim como estara
intimamente relacionada a postura ideoldégica do receptor em um diélogo.
Consequentemente, a lingua se caracteriza como uma préatica viva, mutavel de acordo
com a conjuntura em que se aplica. (Dorne, 2009) Cada enunciado sera sempre Gnico,

uma vez que, os contextos sempre serdo diferentes. Dorne afirma que:

Ao se lancar um olhar objetivo para a lingua, ndo se encontra nela um
sistema de normas imutaveis, mas, ao contrario, uma “evolucdo ininterrupta
das normas da lingua” (p. 90). A nés usuarios da lingua cria-se a falsa
impressdo de que quando escrevemos, falamos, a lingua nada mais seja que
um sistema imutavel e incontestdvel de normas fixas. No entanto, o que
ocorre é um processo continuo de transformagdes linguisticas, ainda que para
seus usuarios seja impossivel registra-las. (DORNE, 2009 p.1)
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Para dar continuidade a esta analise, é imperioso trabalharmos com o conceito de
signo. Bakhtin (1981) afirma que tudo aquilo ao qual agregamos significado é um signo
e que estes seria responsavel pela existéncia da ideologia. Um objeto como uma cruz é
apenas um corpo fisico, mas ao adicionarmos um simbolismo religioso cristdo a mesma,
esta se torna um signo. Outro exemplo ao qual podemos nos remeter é da relacdo entre a
imagem da maca e Nova lorque. A fruta citada em si mesma nédo se pode classificar
como um signo, ndao remete a nada além de sua funcdo enquanto um alimento. No
entanto, ao associarmos a mesma a cidade de Nova lorque, a magd passa a carregar
consigo um significado e também uma ideologia, sendo, desta maneira, um signo.
Abaixo podemos ver uma imagem que faz aluséo a este signo, relacionando o mesmo

com sua significagéo.

Disponivel em: https://br.pinterest.com/pin/408068416208378241/
Acesso: 13/07/2016

De acordo com Cardoso (2010), “Podemos afirmar que um signo ¢ um simbolo

carregado de ideologia” (p.123). Para que este seja produzido, ¢ fundamental que haja
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uma unidade formada pelos sujeitos de uma sociedade, uma interacdo entre 0S mesmos,
de modo que os produtos da realidade, objetos fisicos, possuam uma significacdo
unificada em meio & comunicagdo social. Por conseguinte, desenvolve-se, assim, um
sistema de signos. Este ird ndo somente integrar e absorver, como também, refletir a
realidade de uma sociedade na qual esté inserido, a0 mesmo tempo em que refratara
essa realidade, ou seja, sera também agente de alteracbes na mesma. Bakhtin defende
que:

“(...) ndo basta colocar face a face dois homo sapiens quaisquer para que 0s

signos se constituam. E fundamental que esses dois individuos estejam

socialmente organizados, que formem um grupo (uma unidade social): s6
assim um sistema de signos pode constituir-se.” (BAKHTIN, 1981)

Para seguir com nossa reflexdo é imprescindivel uma analise quanto do termo
Ideologia, visto sua polissemia. Com base em Navarro Toledo, podemos concluir que
de acordo com o pensamento Marxista, a ideologia € um conjunto de ideias que
produzem um falseamento da realidade, uma ilusdo. Ou seja, para Marx, este seria um
recurso da classe dominante para garantir seus interesses, de modo a forjar uma
realidade social que camuflasse o dominio por ela exercido sobre as classes mais baixas,
dissimular o conflito de interesses existente, aplicando a ideia da existéncia de uma
unidade social. Por meio da ideologia, uma forma particular de enxergar o real acaba
por se difundir entre todos os sujeitos sociais. Assim sendo, a ideologia seria uma visdo
parcial da realidade, que visa tornar pacificos os conflitos de classe, garantindo a
hegemonia da classe dominante, tendo também como recurso a naturalizacdo das
diferencas sociais de origens socio-histdricas. Mas este seria também um lugar de lutas

de interesses e conflitos e desta maneira é viavel pensar que:

(...) arealidade da ideologia, ou melhor, das ideologias, € a expressdo do fato
de que diferentes classes sociais tém concepg¢des distintas acerca dos fins, dos
objetivos e da melhor forma de organizacéo e funcionamento da economia e

do Estado. Ou seja, as classes sociais tém concepgdes distintas acerca de
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como a sociedade deve ser estruturada a fim de atender as necessidades

materiais e espirituais dos homens e mulheres. (Toledo, p.1)

Todo signo passa por uma ideologia, sendo assim, este € interpretado, utilizado e
seu juizo de valor também é feito em funco da mesma. Esses dois conceitos estardo
sempre interligados. Os signos, como ja& mencionado, sdo matéria fisica carregada de
significado, de sentido, exercendo assim, uma fungdo além daquela para qual foi
originalmente designada. Trata-se ainda de uma representacdo de algo, remetendo a
uma reflexdo exterior a si mesma, impregnada de simbolismo. Portanto, se pensarmos
nos produtos ideoldgicos, estes sdo parte da realidade assim como qualquer corpo fisico,
porém, estaréo sempre refletindo, remetendo a um pensamento, um discurso, uma visao
de mundo, ou seja, estdo completamente imersos num sistema de sentidos e
significados. Desta forma, é viavel admitir que os produtos ideolégicos sejam signos.
(Bakhtin, 1981)

Além disso, podemos afirmar que todo signo é social, posto que tem sua génese
nas relagdes sociais. E indispensavel destacar que havera sim a individualidade de quem
criou determinado signo, no entanto, cada sujeito em sociedade é construido
ideologicamente a partir das suas interacdes sociais. Por conseguinte, 0 signo ndo sera
estavel, pois é suscetivel a mudancas em funcdo das modificagdes ocorridas na
estruturacdo das relacdes sociais. Uma relacdo importante a se considerar é o fato de
que os signos ddo forma e preenchem a consciéncia individual, portanto esta possuira
também um carater social. (Bakhtin, 1981) De acordo com Bakhtin (1981), aqueles sdo
também palco das disputas de classe, o que garante sua inconstancia devido a
pluralidade de valores ideoldgicos agregados aos mesmos. Nessa mesma perspectiva,
Simodes Cardoso (2010) afirma que “(...) as diferentes classes sociais usam uma mesma
lingua para se comunicar. Por esse motivo, em todo signo ideoldgico, confrontam-se

indices de valor contraditorios.” (p.3)
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Segundo Bakhtin (1981), as palavras sdo signos. Estas concretizam a
comunicacdo social e estdo completamente carregadas de valor semidtico, sem 0 mesmo

a lingua perde por completo sua fun¢do. Uma vez que:

Se nos perdemos de vista a significacdo da palavra, perdemos a prépria
palavra, que fica, assim, reduzida a sua realidade fisica, acompanhada do
processo fisiologico de sua producdo. O que faz da palavra uma palavra é sua
significago. (Bakhtin, 1981)

Este valor semié6tico serd determinado pela ideologia de uma classe. Sendo
ideoldgica, a lingua ira refletir uma visdo de mundo, uma perspectiva sobre a realidade,
0 que implica na producéo e reproducéo de discursos e sua difuséo na sociedade. Com
base em Fiorin, Cardoso diferencia o discurso da fala, destacando que:

(...) enquanto o discurso trata de combinagdes de elementos linguisticos
usados pelos falantes para expressar pensamentos e agir sobre 0 mundo, a
fala é a exteriorizacdo psicofisico-fisiolégica do discurso, sendo
rigorosamente individual. (Cardoso, 2010, p.124)

O uso da lingua esta impregnado de ideologia, pois é através do discurso que
esta, pertencente a consciéncia individual formada socialmente, € veiculada. Entretanto,
a lingua também influencia na determinacéo ideoldgica, uma vez que ira refletir pontos
de vista sobre a realidade, interferindo na consciéncia coletiva. Podemos assim
caracterizar esta como uma relacdo de constante troca e interdependéncia. (Bakhtin,
1981)

Como ja dito, a lingua é responsavel por intermediar a comunica¢do humana e
nela é onde melhor se manifestam as expressdes ideoldgicas e, sendo um signo, é
também um simbolo totalmente constituido e significado pela ideologia. Portanto, é
cabivel afirmar que a lingua se caracteriza como uma pratica social, interferindo em
visbes de mundo e refletindo as lutas de classe. (Bakhtin, 1981) Complementando o
olhar bakhtiniano, Dorne (2009) afianga que “Nas situa¢des de enunciagdes concretas, o
critério ideoldgico suplanta o critério de correcdo linguistica, ligando-se intimamente a

palavra”. E desta maneira, Bakhtin aponta que “As palavras sdo tecidas a partir de uma
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multiddo de fios ideoldgicos e servem de trama a todas as relagdes sociais em todos 0s
dominios.” (Bakhtin, 1981)

De acordo com Bakhtin (1981), a lingua advém da interacdo de individuos de
uma sociedade, o que reafirma seu carater social. A palavra sempre sera dirigida a
alguém, ja que sera orientada em funcéo de outros individuos. Esta interacdo social ird
ocorrer de acordo com as posic¢des sociais ocupadas por aquele que profere o enunciado
e pelo ouvinte. A compreensdo de um enunciado por um ouvinte ir4 gerar uma resposta,
tornando este também falante, visto que este entendimento passara por um julgamento,
induzird um ponto de vista sobre isso.

A lingua é uma pratica viva relativa aos contextos sociais e historicos e por isso
varia constantemente. Desta maneira, ndo se pode estudar esta como algo pronto,
finalizado, ignorando sua instabilidade. E importante perceber que o discurso concretiza
0 pensamento ideoldgico, e assim sendo, segundo Fiorin (2007) apud Cardoso (2009),
uma mudanca nas relacdes de producéo social acarretaria em modificacdes ideologicas
e, por conseguinte, discursivas tambem.

Britto (2004) considera que a lingua ndo é o lugar da neutralidade, esta nunca
sera neutra, assim como também nédo sera individual, posto que é gerada de maneira
social, mesmo sendo posta uma subjetividade particular de seu usuario. Cada palavra
possui sua significacdo, porém esta ndo é definida aleatoriamente, sé porque é sem uma
razdo de sé-lo. Ou melhor, o significado dado as palavras € suscitado por meio de uma
unidade e interacdo social. Todo sujeito social esta inserido em um contexto sécio-
historico em determinado periodo, logo, esses fatores irdo interferir na forma como irdo
se estruturar as relacfes sociais, as disputas de poder, as lutas de classe. Este fato
intervém diretamente na formacdo ideoldgica, que é exposta por meio da linguagem.
(Bakhtin, 1981)

A ideologia encontra na lingua uma das maneiras mais eficazes de se ocultar e
por essa razao € comumente vista como neutra e, consequentemente, posta apenas como

ferramenta de comunicacdo social, sem que se haja uma real reflexdo sobre em que isto
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implica. Estando camuflada, a visdo ideoldgica ndo gera discursos contrarios a mesma,
e é facilmente propagada. (Britto, 2004)

Britto (2004) exemplifica a relacdo entre lingua e ideologia analisando frases do
senso comum com “O homem € um ser racional” assinalando que:

A ingenuidade ja esta em aceitar que a palavra homem possa a um s6 tempo
representar a espécie humana e um dos géneros que compde essa espécie (0
masculino), sem que isso implique na supremacia desse género em relacdo ao
outro. Além disso, tendemos a aceitar que essa palavra é aplicavel a todos os
individuos que tenham uma determinada caracteristica: a de ser racional,
ainda que a gente ndo saiba exatamente o que isso quer dizer. Observem que
0 conceito de homem que fazemos neste momento € uma construgdo
historica, que passa por uma visdo de humanidade, e uma visdo de
humanidade constituida numa sociedade machista. (Britto, 2004, p.139)

Para Fiorin (2004) apud Cardoso (2009) o plano da forma discursiva ¢ melhor
manipulado pelo usuario de uma lingua, pois exerce maior independéncia frente as
formas sociais. J& a semantica possui uma relacdo de dependéncia aos contextos e
definigdes sociais. Um texto € individual a medida que seu agente seleciona e faz
escolhas particulares para a producdo deste, porém o discurso € social, uma vez que as
ideias e os sentidos estdo sempre em funcdo da realidade social. Com base em Fiorin,
Simdes Cardoso afirma, desta maneira, que "(...) o discurso simula ser individual, mas
nao existe uma individualidade discursiva absoluta.”. (Cardoso, 2010)

Prado et al. consideram que o discurso pode ter um efeito negativo, ao mascarar
a verdade e garantir, desta maneira, a manutencdo da ideologia dominante. Isto tambem
estd diretamente associado a garantia do poder de dominacdo da classe que exerce este
dominio sobre as outras classes. Desta maneira, pensando o papel do discurso, Prado et

al. afirmam que:

A sociedade se disciplina através da linguagem das ideias que se proliferam
indefinidamente caracterizando a sociedade do discurso. Por causa desse modo
de disseminacdo, rapida e indiscriminada, o poder torna-se mascarado e ndo
sabemos, na verdade, onde ele esta. Ao mesmo tempo em que se camuflam, os
discursos se perpetuam e influenciam em grande escala 0 comportamento do
homem em sociedade. Os individuos apreendem desde criangas ideias e valores
ditados pelas instituicbes valorizadas por sua sociedade, tais como a familia,
assim como pelas institui¢des - principalmente as escolares. Esses discursos,
principalmente, intentam dizer ao homem qual o papel que ele precisa
desempenhar na sociedade. (Prado, et al., 2011)
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E importante pensar essas questdes apresentadas sobre a lingua nas relacdes de
poder em uma sociedade. Cardoso (2009) parte da premissa de que, a partir do discurso,
a classe dominante torna viavel a manutencéo de seus interesses, sendo capaz de moldar
os individuos de acordo com estes. Como a lingua é capaz de ocultar uma ideologia,
pode ser altamente persuasiva, podendo manter, transformar ou naturalizar formagoes
ideoldgicas, desta maneira, a classe que se encontra no poder continua exercendo seu
dominio sobre as classes mais baixas. Porém, a autora destaca também a ndo
passividade do sujeito social, enfatizando que, apesar de sermos expostos a uma série de
discursos ao longo de nossa vivéncia e tendermos a internalizar e reproduzir 0s mesmos,
ha também possibilidade de mudanca quanto a simples reproducdo de determinadas
ideologias, atraves do incentivo a educacéo, a reflexao e ao senso critico. Em seu artigo

Cardoso ressalta que:

Segundo Fairclough, autores que dédo énfase a reproducédo dos discursos, em
detrimento da transformacdo, ndo levam em conta a capacidade dos sujeitos
de atuarem como agentes e transformarem a realidade. O autor afirma que 0s
sujeitos sdo capazes de contestar e reestruturar a dominacgdo e as formacdes
sociais mediante a prética, pois ndo estdo posicionados de modo passivo na
sociedade. Dessa forma, o autor defende a dualidade do discurso: ele
contribui tanto para a reproducdo como para a transformacao das sociedades.
Os sujeitos sdo moldados pelo discurso, mas também sdo capazes de
remodela-los e reestrutura-los. (Cardoso, 2009 p.126)

Por fim podemos concluir que para compreendermos a lingua e seu papel, €
preciso refletir sobre seu contexto historico-social, reiterando que esta possui uma
funcdo social, € uma pratica social e que por meio do discurso veicula formacoes
ideoldgicas, difundindo maneiras de se enxergar a realidade. Isto estard intimamente
associado as disputas de poder na sociedade, que estabelecerdo discursos hegemonicos
advindos da classe dominante, assim como, devido a ndo passividade dos sujeitos
sociais, produzirdo também discursos contra ideoldgicos das classes dominadas,

configurando uma disputa de interesses. A lingua, desta maneira, nunca é neutra e
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constitui-se em uma arena de conflitos e é, portanto, palco das lutas de classe.
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1. A consolidagédo da hegemonia estadunidense através do discurso

Um idiota em inglés

Se é "um" idiota, € bem menos que noés
Um idiota em inglés

E bem melhor do que eu e vocés

(A melhor banda de todos os tempos da dltima semana, Branco Mello e Sérgio Britto)

No capitulo anterior analisamos o papel social da lingua, dando énfase a uma
desconstrucdo necessaria para o real entendimento da mesma. Pensando nas lutas de
classe e disputas de interesse, as quais tém como pano de fundo a lingua e o discurso
(capaz de difundir visdes ideologicas e garantir a hegemonia de um grupo social),
podemos dar uma maior amplitude a tal questéo.

Mais especificamente, a lingua inglesa exerce intensa soberania em diversas
areas de conhecimento e de producdo, seja cientifica, cultural ou também no campo
comercial (temos diversos exemplos de grandes marcas de influéncia mundial como a
Coca-cola, McDonald’s, Apple entre outras). E importante enfatizar que o inglés
estadunidense exerce um papel de destaque no que tange a hegemonia da lingua inglesa.
Desta maneira, a partir do que analisamos no capitulo 1, cabe afirmar que toda préatica
social é socio-historicamente situada, por consequéncia nada se estabelece de repente,
do nada. Nessa perspectiva, 0 dominio cultural e politico do inglés estadunidense é fruto
de um processo sdcio-historico. Neste capitulo sera analisada a hegemonia desta lingua,
dando énfase as implicagdes sociais deste fato.

Pensamos aqui na lingua como palco das disputas de interesse, o lugar de
conflito entre as classes sociais e suas ideologias. Sendo assim, o dominio da lingua
inglesa estd intimamente vinculado as relacbes de poder. Desta maneira, a atual
supremacia do inglés estadunidense reflete também a hegemonia cultural e politico-
econdmica dos Estados Unidos por todo 0 mundo. E importante ressaltar que tamanho

dominio da lingua inglesa tem também como uma de suas principais razfes a
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supervalorizacdo da sociedade estadunidense, uma visdo iluséria e cristalizada sobre
esta nagdo, veiculada intensamente nos meios de comunicacdo, tendo destaque a
indastria cultural, como as musicas e os filmes hollywoodianos. Estes vendem uma
ideologia e um modo de vida, o0 American Way of Life (modo de vida americano) pelo
globo terrestre, e difundem, assim, o desejo nas populacdes de outros paises de se
aproximarem cada vez mais do modo estadunidense de viver. Falar inglés passa também
a representar, desta maneira, uma questéo de status social. (Le Breton, 2005)

Pensando nas questdes econdmicas, 0 inglés também se sobressai fortemente no
mercado de trabalho. O profissional que domina a lingua em questdo tende a ser mais
valorizados pelas grandes empresas. Nao somente isso, como também ja se torna quase
obrigatorio o individuo que busca inser¢do no mercado falar a lingua inglesa, devido a
alta competitividade. Isto esta profundamente ligado a soberania exercida pelos EUA no
ambito da economia mundial. Dominando o mercado de diversas areas com suas
multinacionais, o pais interfere diretamente na forma como se estrutura e economia nos
outros paises. (Le Breton, 2005)

A fim de aprofundarmos a nossa analise, é preciso que remontemos o contexto
socio-histérico que nos trouxe a atual supremacia mundial da lingua inglesa
estadunidense. O inglés, que por um longo periodo da historia disputou espago com o
francés, ja detinha um amplo poderio no cenario mundial no final do século XVIII. No
entanto era uma lingua imperial, difundida nas terras conquistadas pelos ingleses e se
devia as suas grandes vitorias em conflitos politico-militares. Porém é com a
emergéncia dos Estados Unidos (EUA) p6s Segunda Guerra Mundial que a difusdo
desta lingua toma enormes proporc¢des e tem sua hegemonia afiangada. (Lacoste, 2005)

A Guerra foi fundamental para o fim da Grande Depressdo® que assolava o pais,

3 A Grande depressao foi uma recessdo econdmica vivida pelos Estados Unidos entre 1929, com a
queda da Bolsa de Valores, até a entrada do pais na Segunda Guerra Mundial, em 1941. Apesar se ter se
desencadeado nos EUA, a crise tomou propor¢des mundiais e afetou a economia de diversos paises. Em

seu pais de origem, a Depresséo elevou a taxa de desemprego para 20% da populacdo estadunidense,
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dobrando o PIB (Produto Interno Bruto) dos Estados Unidos e acabando com os altos
indices de desemprego. Sua economia, a partir de entdo, passou a ser fortemente
controlada por seus empresarios, suas multinacionais e pelas grandes corporacdes, que
em troca de tamanho poder garantiam uma melhora nos salarios e nas condigdes de
trabalho da populacéo. Essa politica era caracterizada por um anticomunismo, que levou
0s EUA a Guerra Fria. (Karnal et al., 2014)

Ao fim da Segunda Guerra o pais em questdo se tornou detentor do controle da
economia mundial, sendo responsavel por dois tercos do comércio em escala global,
além de possuir a maior parte do capital de investimento, a maxima producao industrial
e altos indices de exportacdo. Em contrapartida, neste mesmo momento, muitas
poténcias tiveram sua economia intensamente prejudicada, assim como seu poder
politico. Este acontecimento resultou em uma Europa completamente devastada pela
guerra. Nesta mesma direcdo, devido a este enfraquecimento da estruturacdo vigente,
inicia-se um processo de reconfiguracdo da ordem mundial existente até entdo. Os EUA
ganham um papel de destaque nesse cenario, com sua emergéncia econdmica neste
periodo e um alto crescimento da sua producdo, se tornando até mesmo modelo para
aqueles paises abatidos no pos-guerra. (Lacoste, 2005)

Segundo Lacoste (2005) durante a Guerra Fria, com a ado¢do de um programa
dos Estados Unidos que visava a recuperacdo dos paises aliados da Europa, o Plano
Marshall, o inglés teve sua difusdo intensificada, ndo somente pela relacdo politica entre
0s paises em questdo, mas fundamentalmente pelo envio de aparelhagens de origem
estadunidense que possuiram seus manuais escritos na lingua oficial de seu pais. No
mais, a relacdo econdmica intensificada pela entrada de muitas empresas estadunidenses
na Europa e o forte aumento do turismo entre Europa e Estados Unidos também foram
fatores essenciais nesse processo.

Devido a guerra, muitos imigrantes europeus buscaram refugio nos EUA e este

reduziu salarios e horas de trabalho e, além disso, diminuiu um terco do PIB (Produto interno bruto) do

pais.

24



fato contribuiu ativamente para o processo de alto desenvolvimento tecnoldgico e
cientifico do pais no periodo entre a Segunda Guerra e a Guerra Fria. A partir disso, ao
longo dos anos, os Estados Unidos ganharam notoriedade no ambito de pesquisas
cientificas e formagdo académica. Como consequéncia, 0 pais se tornou ponto de
chegada de grande parcela da populacdo mundial que visa ingressar em suas grandes
universidades. Além disso, seu setor de pesquisa cientifica e tecnologica atrai muitos
profissionais que idealizam uma carreira de sucesso na area, movimento conhecido
como Brain drain ou fuga de cérebros. Ao abrir suas portas para esses profissionais e
estudantes estrangeiros, os EUA garantem seu carater de pais a frente nos avancos
cientificos. Consequentemente, é presumivel que esta posicdo ocupada pela terra do Tio
Sam contribuiu para hegemonia mundial da lingua inglesa estadunidense ao elevar a
Visdo que se tem sobre o pais como superior aos outros, desenvolvendo pensamentos

baseados em idealiza¢6es sobre 0 mesmo. (Lacoste, 2005)

E imperioso destacar um dos mais fundamentais meios da difusdo do discurso
estadunidense, e com ele sua lingua. A industria cultural foi e continua sendo um fator
de extrema importancia quanto a propagacéo da ideologia que difunde o modo de vida
estadunidense. A producdo musical propaga diretamente o inglés, levando individuos
dos mais diversos lugares do mundo a cantarem mausicas na lingua do Tio Sam e
buscarem compreendé-la. Além disso, esta hegemonia faz também com que artistas de
outros paises cuja lingua nativa ou oficial ndo é o inglés produzam neste idioma para
obter maior sucesso, visando um alcance internacional. E importante salientar que este
fendmeno ocorre também em outras areas, como a de producdo cientifica académica.
Ainda neste contexto, outra linguagem que merece destaque € o cinema oriundo dos
EUA. As producdes hollywoodianas dominam este mercado mundialmente e, através de
suas narrativas filmicas, difundem a cultura estadunidense em diferentes paises, ditando
valores e referéncias de como devemos ser, pensar, vestir e, sobretudo, consumir. (Le
Breton (2005)
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Biplan (2005) destaca que o inglés se tornou a lingua padréo nos negocios, de tal
maneira que até mesmo em relacBes comerciais onde ndo estejam envolvidas
profissionais angléfonos ou quando uma grande maioria domina outro idioma em
comum, esta é lingua adotada para a comunicacdao em negocia¢des. O autor ainda define
a lingua inglesa como um “ponto pacifico”, sobre o qual ndo se reflete, ndo ¢
questionado a dominacdo cultural que nos leva a tal comportamento. Nesse sentido
Biplan defende que essa influéncia no campo dos negdcios ndo fica apenas no idioma
utilizado, mas também na propria maneira como se estruturam esses negdcios,
consequentemente, os moldes estadunidenses sdo seguidos em diferentes aspectos.

Pensando geopoliticamente, isso tem um forte impacto nas relagdes politicas no
cenario mundial. Esta hegemonia e tamanha influéncia cultural e ideoldgica advinda de
um unico pais, ou seja, 0 monopdlio da mesma dita a estruturacao das relagdes de poder
no quadro de paises no mundo. Por conseguinte, concluimos que este contexto torna
possivel a maior defesa dos interesses dessa nagdo dominante, em detrimento das outras
existentes. Contudo, Lacoste da énfase a outra perspectiva de contradicdo quanto essa
situacdo, afirmando que:

O paradoxo- que é sobretudo geopolitico- é que o papel e a influéncia dos
Estados Unidos nunca foram tdo grandes e nunca o antiamericanismo se
exprimiu tdo claramente na opinido pablica de todos os paises. Se 0s
atentados do 11 de setembro escandalizaram os meios intelectuais, por outro
lado, suscitaram uma certa satisfacdo (“bem feito para eles”) nos meios
populares de numerosos paises, da Asia e da América Latina especialmente, e
mais ainda no mundo mulgumano. (Lacoste, 2005)

Em termos de atualidade, Le Breton (2005) diferencia a maneira como se deu a
difusdo do inglés imediatamente ap0s a guerra e até mesmo anteriormente de como
ocorre atualmente. Afirma que essa seria uma nova fase, como critérios diferentes de
difusdo da lingua, visto que:

Daqui por diante, a geopolitica do inglés é menos geogréfica, menos
vinculada ao fendmeno do progresso econémico da Inglaterra e dos Estados
Unidos. Ela traduz o surgimento de uma nova relacdo de forgas, que ndo é
simplesmente externa, como era antes e continua a ser, mas interior a cada
uma das sociedades presentes, a cada uma das empresas atuantes que tenham
atingido um volume que as tornar4& - ou ser4 capaz de tornd-las -
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internacionais. (Le Breton, 2005)

Le Breton (2005) ainda pontua que para além de um aspecto econdmico, Vvisto o
monopdlio estadunidense de muitos mercados, e geopolitico, falar inglés esta
intimamente vinculado ao proveito individual, & busca por ascender socialmente, obter
oportunidades no &mbito académico e de pesquisas ou maior alcance profissional, por
exemplo. Segundo o autor “Tudo ocorre como se “pensar em inglés” se tornasse
necessario para entender 0 mundo”.

A lingua sempre vem acompanhada de um discurso ideoldgico, sendo assim, Le
Breton (2005) enfatiza que o inglés se coloca como uma lingua “veiculadora do espirito
democrético, o que se traduz em liberalismo politico e na acdo governamental, no
respeito aos valores humanistas e na livre concorréncia na ordem econdmica.”. A
difusdo do inglés se relaciona com o éxito dos povos de lingua inglesa em batalhas, na
politica internacional, economia e na propagacdo cultural, o que contribui para uma
l6gica de pensamento que os coloca no lugar de invictos, uma espécie de exemplo a ser
seguido. Esta visdo é completamente idealizada e desconsidera que toda sociedade é
repleta de complexidades e questdes sociais e que esta posicdo ocupada pelos Estados
Unidos é fruto de diversos processos histéricos, que envolveram e ainda hoje envolvem
disputas de poder e defesa de interesses de um povo que visa se manter no dominio em
detrimento daqueles que sdo dominados e forcados a viver a margem da hegemonia
estadunidense na atual ordem mundial. Vemos aqui uma dominacdo que nao se
estabelece por meio da guerra e de batalhas fisicas, mas é na ordem do discurso que esta
ocorre, por meio da ideologia, que camuflada exerce maior poder e se torna ainda mais

violenta e eficaz.

Trazendo o foco desta discussdo de abrangéncia mundial para o Brasil, Julia
Falivene Alves (2004) afirma que o inicio da influéncia estadunidense no pais se deu a
partir da década de 1930, especialmente a partir da Segunda Guerra. Neste periodo o

governo em exercicio, que se caracterizou por um grande processo de industrializacdo
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do Brasil através do forte incentivo a industria nacional, era o de Getulio Vargas. Essa
politica getulista abriu espaco para a entrada de capital dos EUA, por meio de
investimentos e empréstimos, além da chegada de seus equipamentos e assisténcia
técnica em nosso territdrio. Ao longo desse mesmo processo, se deu inicio a entrada em
terras brasileiras de empresas multinacionais estadunidenses, que estabeleceram aqui
suas filiais. Essa dependéncia econdmica foi fundamental para garantir que o Brasil se
aliasse politicamente aos Estados Unidos na Segunda Guerra Mundial contra os paises
do Eixo (Italia, Japdo e Alemanha) e mais tarde, durante a Guerra Fria, em combate a
expansdo da ideologia socialista da Unido das Republicas Socialistas Soviéticas
(URSS).

O ingresso de empresas dos EUA no Brasil tornou grande parte das classes mais
baixas em assalariados destas multinacionais. Este fato, acrescido do forte consumo a
industria cultural, bem como a importacdo de tecnologias e todo tipo de produtos
estadunidenses, implicou em nos moldarmos, em certa medida, de acordo com os

padrdes culturais e ao modo de vida daquela sociedade. (Falivene Alves, 2004)

Falivene Alves (2004) destaca também que esta influéncia ocorreu ndo somente
no setor econdmico, mas também na construcao de muitos veiculos de comunicacao de
massa brasileiros, através de investimentos diretos ou aliangas entre empresarios
estadunidenses e brasileiros. Além disso, como ja mencionado, neste periodo a inddstria
cultural dos EUA iniciou seu grande dominio mundial nesta area, e este fendmeno nao
foi diferente no Brasil. A importacdo de filmes, musicas e outros artigos originarios
dessa industria foi massivo em nosso pais na década de 1930, porém se intensificou a
partir da década de 1970. A autora afirma que a ditadura, com a criacdo do Ato
institucional n°5, que legalizava a censura dos veiculos de comunicacgéo e a perseguicao
a qualquer tipo de resisténcia a ideologia imposta pelo governo, foi fundamental para o
projeto de dominacdo e imposicao da visdo ideoldgica dos Estados Unidos. Além disso,

naquele momento, teve inicio o processo de naturalizacdo da intensa invasdo cultural
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vivenciada pela sociedade brasileira, 0 que persiste até os dias atuais.

A autora faz uma comparagdo em entre a invasdo cultural que sofremos pelos

estadunidenses e a exercida pelos colonizadores portugueses no Brasil, enfatizando que:

Dessa maneira, sem que 0S norte-americanos se apropriassem do Nnosso
territério, tivessem que vir pessoalmente até o Brasil ou destruissem
fisicamente seus habitantes, como no passado fizeram os portugueses,
passamos a sofrer quase 0 mesmo processo de invasdo, dominagdo e
colonialismo cultural experimentado pelos indios apos 1500. (Falivene Alves,
2004)

No entanto, a influéncia agora ocorre sem que os “invasores” tenham que vir até
nos diretamente. Atualmente o fazem por meio de seus produtos culturais e suas
grandes multinacionais, garantindo a propagacdo de sua ideologia de dominador. A
semelhanca entre esta dominacdo em questdo com a que sofremos pelos europeus
durante a colonizacdo é que, segundo Falivene Alves (2004), o modo de vida
estadunidense se impds no Brasil na segunda metade do século XX assim como a
cultura Européia “chegara e se impusera aos Nn0ssos indios como expressdo de um
estagio evolutivo pretensamente mais adiantado e civilizagdo supostamente superior”.
Essa forma imperialismo forja uma suposta liberdade para aqueles que sofrem esta
dominacdo. Este processo é normalmente entendido pelo senso comum como algo
natural. Consequentemente, tal naturalizacdo representa ndo ter plena consciéncia desta
influéncia e seus desdobramentos em nosso cotidiano. (Falivene Alves, 2004)

Por conseguinte, em razdo do enaltecimento do inglés no Brasil, adotamos
palavras deste idioma em nossa lingua (como shopping, selfie, fast food, drink, show) ou
adaptamos nossas palavras ao inglés. Esse fendmeno, na maioria das ocorréncias, ndo se
da pela auséncia de vocabulos correspondentes no portugués, mas pelo alto valor
agregado a lingua inglesa e é reflexo da intensa difusdo do modo de vida estadunidense

em nosso pais. Tendo isso em conta, Falivene Alves considera que:
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Objetos os mais diversos tém nomes ou marcas de fantasia em inglés, e, as
vezes, esses nomes ndo correspondem a nenhum vocabulo que realmente
exista nessa lingua, mas parecem a ela pertencer por causa da forma como
s80 escritos. As coisas se passam como se dessa maneira a palavra adquirisse
um novo status, ou tivesse o poder de melhorar até mesmo a qualidade do
produto que ela representa.

Proliferam-se por isso palavras que ndo passam de hibridismos criados pela
mistura do portugués com algumas caracteristicas graficas da lingua inglesa,
que lhes conferem um certo “sotaque” norte-americanizado, to ao gosto da
classe média brasileira atual. (Falivene Alves, 2004)

Desse modo, é possivel perceber tambem a intensa influéncia estadunidense no
modo de vida da sociedade brasileira. 1sso se reflete, por exemplo, no consumo de
enlatados, fast foods (como hamburgueres, cachorros-quentes, batatas fritas,
refrigerantes etc) e, ndo somente na importacdo de produtos da industria cultural e de
bens de consumo dos EUA, mas também a aplicacdo dos seus moldes de produgdo em
nosso pais. (Falivene Alves, 2004)

Retomando o tema abordado no capitulo 1, podemos agora, apds analisar a
hegemonia politica, econdmica e cultural dos EUA no cenario mundial, com destaque
para o Brasil, pensar particularmente no inglés. Se a lingua ndo é neutra e carrega
consigo uma ideologia, sendo o cenério para as disputas de poder, a difusdo da lingua
inglesa estadunidense ndo apenas reflete o poderio incisivo exercido pelos Estados
Unidos, como também nos leva a questionar o quanto da ideologia de nosso dominador
ja se tornou a nossa ideologia enquanto dominados e as consequéncias de estarmos
impregnados pelo American Way of life.

O cambio entre as culturas mundiais em um mundo globalizado se torna
inevitavel e até necessario, visto que esta interacdo pode trazer beneficios para todas as
partes envolvidas. O que devemos problematizar é a soberania de uma nagdo sobre as
outras nesse processo. Estamos, em boa medida, tdo profundamente mergulhados no
estilo de vida e na visdo ideoldgica estadunidenses que tendemos a naturalizar este

fendmeno. SO para ilustrar: em geral, ndo associamos a dominagdo o ato de bebermos
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Coca-Cola; ao ligarmos a TV e assistirmos a diversos andncios de marcas
estadunidenses; ao estudarmos inglés em busca de um bom cargo de trabalho ou ao
irmos ao cinema e normalmente optarmos por um filme hollywoodiano, que inclusive
sdo normalmente a maioria em exibicdo. (Julia Falivene Alves, 2004)

Ao importarmos a cultura e modo de vida estadunidense agregamos também a
visdo ideoldgica de uma sociedade altamente consumista e guiada por aspectos
econémicos. Com efeito, somos frequentemente iludidos pelo American Dream - viséo
idealizada sobre os EUA como o lugar das oportunidades, onde os sonhos se
concretizam. Na verdade, uma ideia distorcida de um pais e uma sociedade ideal
difundida pelos filmes hollywoodianos e propagandas nos meios de comunicacdo. (Le
Breton, 2005)

Retomando o capitulo anterior, em que abordamos as questdes sobre a lingua e
ideologia, refletindo sobre as relagdes de poder envolvidas neste contexto, podemos,
assim, concluir que o discurso esta intimamente atrelado a influéncia dos Estados
Unidos, aqui estudada. O discurso hegemdnico é construido através de diversos fatores,
conforme abordamos neste capitulo: produtos da industria cultural, como filmes, séries
e masicas; grandes marcas, multinacionais, a internet e suas midias sociais, entre outros.
Nesse sentido, com vistas a dimensionar tal fendmeno com maior concretude, no
proximo capitulo, propomos uma analise discursiva das campanhas publicitarias de uma
das maiores multinacionais estadunidenses e também uma importante marca no cenario

mundial - a Coca-Cola.

31



I1l.  Andlise discursiva das campanhas publicitarias da Coca-Cola

Quando nascemos fomos programados
A receber 0 que vocés
Nos empurraram com os enlatados dos Usa, de 9 as 6

Desde pequenos nds comemos lixo

Comercial e industrial

Mas agora chegou nossa vez

Vamos cuspir de volta o lixo em cima de vocés

(Geragéo Coca-Cola, Renato Russo e F&é Lemos)

A dominagéo exercida pelos Estados Unidos no Brasil e no mundo, analisada no
capitulo 2, teve como recurso fundamental o discurso, forma de propagacdo de sua
ideologia hegemdnica. Nos capitulos anteriores discutimos sobre o papel social da
lingua e do discurso, bem como sobre o processo de constru¢cdo da hegemonia
estadunidense e seus impactos na sociedade brasileira. Neste capitulo, nosso foco volta-
se para a analise da propagacdo do American way of life e seu discurso com base nas
campanhas publicitarias da Coca-Cola, produto comercializado em todos continentes.

A primeira pergunta que nos ocorre €: qual é o contexto da criacdo da Coca-
Cola? O advento da Segunda Revolucdo Industrial ocorrido na segunda metade do
século XIX impulsionou o trabalho mecanizado, a adocdo de maquinas, aparelhagens e
novas tecnologias, devido a uma série de grandes descobertas cientificas ocorridas neste
periodo. Com este acontecimento, os centros urbanos estadunidenses e europeus foram
ocupados por inddstrias e as novas tecnologias, ndo s neste setor produtor, como
também no transporte e nos meios de comunicacdo. Além disso, diversos novos
produtos foram desenvolvidos e os industrializados e enlatados invadiram a vida
cotidiana da populacdo. O éapice dessas transformacdes foi apds a Segunda Guerra
Mundial e estas determinaram também intensas alteracbes no modo de vida da

sociedade dos paises da Europa e os EUA, inicialmente. (Campos Toscano, 2009) Desta
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forma, Campos Toscano defende que:

A introducdo dos produtos industrializados na vida didria dos principais
centros urbanos do mundo ocidental, cujo apice ocorreu apés a Segunda
Guerra Mundial, mudou os paradigmas referentes ao padrdo de conforto.
Assim, o que antes era considerado luxo, em particular nos Estados Unidos e
na Europa, tornou-se objeto de desejo, como os eletrodomésticos.
Rapidamente disseminaram-se o modelo fordista de producdo em massa para
além dos EUA, os alimentos fast food, cujo exemplo é o McDonald’s, os
bens e servicos de turismo, entre outros produtos. (Campos Toscano, 2009,
p.64)

De acordo com Campos Toscano (2009), a revolucdo industrial representou um
estimulo a producdo aos moldes capitalistas no &mbito mundial. Consequentemente, se
iniciou uma disputa por mercados e matéria-prima. Este fato gerou, segundo a autora, “a
necessidade de abertura de mercados de consumo, criando-se, entdo, o neocolonialismo
ou imperialismo”.

Desenvolvida neste contexto historico e estando diretamente associada a todo o
movimento de inovacgdes cientificas e econdémicas da época, a Coca-Cola foi criada com
um intuito diferente do atual. Consumida hoje como um refrigerante, a bebida ao ser
inventada pelo farmacéutico John Pemberton em 1886 objetivava ser um remedio contra
dor de cabeca sem alcool, devido a Lei Seca que havia sido aprovada em Atlanta e no
condado de Fulton, proibindo a venda de alcool dois anos apds aquele. Sua férmula era
composta por dois estimulantes, a coca e a cola, este Ultimo possuindo cafeina,
causadora de muitas discussdes sobre a bebida até os dias atuais. Continha também
acucar, que tinha como funcdo suavizar o sabor amargo do remédio, e todos os
componentes eram misturados com agua gaseificada. O extrato da coca garantia a
bebida alguns efeitos similares a cocaina, porém o ingrediente foi retirado mais tarde.
Mesmo assim, desde entdo, ainda séo utilizados outros derivados do extrato da folha de
coca na polémica férmula. (Campos Toscano, 2009)

Segundo Campos Toscano, (2009), o nome Coca-Cola, fazendo alusdo aos dois

componentes principais da bebida, foi dado pelo sécio de Pemberton, Frank M.
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Robinson. Este foi responsavel também pela criacdo da logomarca e pelo primeiro
anuncio da marca, veiculado em 29 de maio de 1986 no Atlanta Journal:

COCA-COLA.

DELICIOUS!
REFRESITING!
EXHILARATING!
INVIGORATING!
The New and Popular Soda Fountam
“:’ihk, containing the ltrn'u'rli:'l of the won
derful Coca plant and the famous Cola
nuts.  For arle by Wiliis Veoable and Nun
nally & Rewson.

http://georgiainfo.galileo.usg.edu/thisday/gahistory/05/29/first-ad-for-coca-cola

(acesso em 09/12/2016)

Tradugdo: “Coca-Cola. Deliciosa! Refrescante! Revigorante! Estimulante! O
novo e popular refrigerante das fontes de soda contendo as propriedades da maravilhosa
planta de coca e da famosa noz-de-cola. A venda por Willis Venable e Nunnally &
Raweon.”

Campos Toscano (2009) acrescentam que “as palavras “revigorante” e
“estimulante” denotam a ideia de que a Coca-Cola poderia ser bebida para aliviar “todos
os males do corpo e da alma”. Desta maneira, ¢ construida a ideia de que a Coca-Cola,
mesmo sendo, em sua origem, um remédio, era também uma bebida composta por

refrescancia e sabor, que ainda era capaz de resolver as moléstias de quem a
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consumisse. Sendo assim, a autora defende que desde sua criagdo a marca possui uma
publicidade que visa, entre outras coisas, reafirmar os prazeres que a bebida anunciada é
capaz de proporcionar.

Ao longo dos anos seguintes ao seu desenvolvimento, a Coca-Cola foi,
gradualmente, se dissociando da ideia de remédio e de doenga, ja que estas no¢Bes nao
auxiliavam sua comercializagcdo como um refrigerante. (Campos Toscano, 2009)

As campanhas publicitarias foram essenciais no processo de desenvolvimento da
Coca-cola. De acordo com Procépio e Sa (2009), a marca, por meio da publicidade,
passa a significar ndo apenas um produto ou servigo, mas também e fundamentalmente
os valores e atributos a ela associados.

A marca em questdo, com sua publicidade e difusdo pelo mundo, gerou muitas
opinides acerca de seu monopodlio. Nao ha um consenso social, mas para os entusiastas
da ideologia estadunidense, a Coca-Cola reafirma o sonho americano, a liberdade
econdmica e politica. Ja aqueles que condenam a conduta dos Estados Unidos enxergam
na marca o simbolo do capitalismo, da dominacdo estadunidense, a hegemonia que
invade culturas e padroniza modos de vida. (Campos Toscano, 2009)

As campanhas publicitarias foram fundamentais para a ascensdo da marca,
assim como para a difusdo de ideologias tipicamente estadunidenses, o que favorecia a
expansdo da Coca-Cola e sua entrada em diversas regides do mundo. Nessa mesma
perspectiva, Campos Toscano (2009) reitera que essa publicidade age por meio da

difusdo de valores:

Desse modo, num embate discursivo, a Coca-Cola, em seus anuncios
publicitarios, ndo enuncia os interditos, aquilo que ndo deve ser dito, nem
declara de forma direta as guerras discursivas que enfrenta com seus
concorrentes e com 0s contradiscursos antiamericanos, anticapitalistas e da
salide. Pelo contrério, com o objetivo de agregar valores universais e de
satisfazer os anseios da maioria das pessoas, a Coca-Cola veicula valores
passionais e hedonistas, como o amor e o prazer. Campos Toscano (2009)

Com base no contexto apresentado, iremos agora analisar algumas das
campanhas publicitarias da Coca-Cola veiculadas desde sua criagcdo. Vale sublinhar que

tivemos como critério norteador selecionar aquelas que explicitam, com maior énfase,
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valores sociais, visdes de mundo e modos de vida.

Campanha |

TASTE THE FEELING’

Disponivel em: http://abir.org.br/coca-cola-troca-slogan-e-anuncia-mudancas-apos-7-
anos
Acesso: 02/12/2016

O anuncio publicitario acima faz parte de campanha “Taste the feeling”,
divulgada pela Coca-Cola a partir de Janeiro de 2016. No Brasil a mesma campanha foi
adaptada para “Sinta o sabor” e se insere em uma tentativa da marca de unificar seu
slogan. Na imagem podemos observar uma mulher levando uma garrafa até sua boca, a
qual esta pintada de batom vermelho e entreaberta. Estdo presentes também o logo da
marca Coca-Cola e o slogan da campanha.

Os elementos verbais e ndo verbais da imagem acima nos induzem a uma
associacdo do ato de beber Coca-Cola com o ato de ter prazer, visto que sugere uma

sensagdo erotica e tentadora. Por outro lado, o slogan “Experimente a sensac¢do” traduz
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0 consumo da bebida como uma experiéncia diferenciada, prazerosa, quase uma grande
vivéncia. Esses elementos reunidos amplificam o efeitos do ato de beber refrigerante.

Campanha Il

O cocacoin

A familia..o Natal e..Coca-Cola...

simbolos universais de cordialidade!

Quardo o eipirito do Natal estd em todos os lares e a
cordialidade toma conta de todos o8 coragdes, a pre-
senga de Coca-Cola € uma sugestio de confraterniza-
¢d0, um convite 3 alegria sauddvel dos bons momentos
da vida. Que s¢ realizem todos o8 seus ideais de
ventura,. Que s cumpram todos ox votos que V,
receberd : “Feliz Natal... Feliz Ano Navo!" E, a todes
Eles, acrescente também os nossos: “'Que V. 52 mante-
nha sempre em forma durante todos os dias do proxi-
mo ano.., que V. tenha o melhor Natal do mundo!™

OS5 FABRICANTES DE COCA-COLA

Disponivel em: http://jipemania.com/coke/brasil/index04.html

Acesso: 01/12/2016

O anuncio de natal da Coca-Cola acima foi divulgado no Brasil em dezembro
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de 1957. Ele apresenta uma familia composta por um homem, uma mulher e uma
crianca. Todos estdo bem vestidos com trajes da época. A mulher estd lendo um cartéo
acompanhado de um presente, enquanto bebe uma Coca-Cola. A menina vai em direcdo
ao pai, que sorri alegre, com uma Coca-Cola nas maos, ao presentea-la. Ao fundo
vemos uma grande arvore de natal decorada. Abaixo da imagem ha uma mensagem de
fim de ano assinada pelos fabricantes da Coca-Cola, usando palavras como
cordialidade, confraternizacdo e alegria. Outro elemento em destaque € o logo da marca.

A pega publicitéria faz uso da figura de uma familia feliz no natal como forma
de associar a marca aos valores defendidos durante essa data festiva. J os elementos
verbais apontam a Coca-Cola como uma sugestdo de consumo nos momentos de alegria
e celebracdo do referido evento, ao afirmar que a bebida simboliza universalmente a
cordialidade. A articulacdo entre os elementos verbais e ndo verbais agregam a marca
valores familiares, de unido, fraternidade, confraternizacdo e partilha. Desta forma, ao
se colocar como representante daqueles sentimentos, nos leva a entender que ela
simboliza, por si s0, o proprio natal. Ademais, o texto “isso faz um bem” corrobora o

bem estar fisico e mental que a Coca-Cola é capaz de proporcionar ao seu consumidor.

Campanha 111

7

/ <0
abra a felicidade W “
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Disponivel em:
https://alousadoquintaldaminhavo.files.wordpress.com/2010/12/coca.jpg
Acesso em: 01/12/2016

A campanha “Abra a felicidade” foi veiculada no Brasil em 2008. Ao
observarmos a imagem, identificamos uma garrafa de Coca-Cola aberta, enquanto a
bebida ¢ jorrada para todos os lados, formando um “Aaahhhhhhhhh”. Ha ainda o
desenho de uma boca aberta emitindo este som. Além disso, estd presente o slogan da
campanha.

E possivel inferir que a onomatopeia expressa faz alusio a sensacéo de frescor
e prazer proporcionada pela bebida, ideia intensificada pela presenca de uma boca
aberta. A garrafa sem tampa estd relacionada ao slogan “abra a felicidade”, o qual
ilustra a Coca-Cola como uma fonte de felicidade, tornando este sentimento tdo
almejado pelos individuos algo comercializavel e, portanto, objeto de consumo. Esta
noc¢do retoma também a ideia fortemente presente nos primeiros anos da marca, quando

era comercializada como a solucdo de todos os males e como fonte de prazer e salde.

Campanha IV
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Disponivel em: http://geekpublicitario.com.br/6252/mc-donalds-e-coca-cola-oferecem-
um-milhao-de-refrigerantes-gratis-pelo-twitter/
Acesso em: 01/12/2016

A imagem acima divulga uma promocéo que ¢ fruto da unido entre a Coca-Cola
e a rede de fast food McDonald’s, outra grande marca presente em muitos paises.
Observamos trés jovens amigos (dois rapazes e uma moca) rindo alegremente. A jovem
esta entre os dois rapazes e segura uma garrafa de Coca-cola. Eles parecem estar dentro
de um veiculo. J& o elemento verbal destaca “Felicidade compartilhada ¢ bem mais
gostosa.”. Além disso, os logos de ambas as marcas aparecem em fundo vermelho um
ao lado do outro no rodapé da imagem.

Uma leitura mais cuidadosa do slogan dessa campanha, principalmente devido
a0 uso da palavra “compartilhada”, nos permite identificar a referéncia da frase a unido
entre as marcas, cujos logos representam tanto a Coca-Cola quanto o McDonald’s. Vale
enfatizar ainda que a propaganda simula uma espontaneidade dos adolescentes, na
medida em que a imagem sugere que nao estdo posando explicitamente para a foto. O
principio de compartilhamento também é reiterado na imagem dos jovens dividindo o
refrigerante. O termo compartilhar nos remete ao universo das redes sociais, meio
bastante utilizado atualmente, sobretudo pelo publico jovem. A defesa de que felicidade
compartilhada € bem mais gostosa nos leva a inferir que a campanha endossa a ideia de
que felicidade individual e particular ndo é suficiente; ela precisa ser dividida com outro

e publicizada ou ostentada.
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Campanha V

Disponivel em: http://baccofacom.blogspot.com.br/2014/01/analise-do-lado-coca-cola-

da-vida.html
Acesso: 02/12/2016
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A imagem acima, divulgada em umas das campanhas de Natal da Coca-Cola,
faz uma adaptacdo do slogan “Viva 0 lado Coca-cola da vida” para “Viva o lado Coca-
Cola do natal”. O anuncio apresenta uma garrafa da Coca-Cola aberta, de onde saem
flocos de neve, um urso polar vestido com cachecol nas cores da bandeira brasileira,
uma foca e um papai Noel carregando um saco de presentes. O urso polar, a foca e o
papai Noel estdo segurando um cartdo com a seguinte mensagem natalina: “Contagie o
mundo com o que vocé tem de melhor”. Como ndo poderia deixar de ser, ha o logo da
marca.

A propaganda veicula uma visdo sobre o Natal fundamentada na fantasia, no
encanto e na magia. O que merece maior destaque em particular nessa publicidade € o
fato de que o0s elementos ndo verbais sdo caracteristicos de um Natal
predominantemente estadunidense, ou seja, um natal de clima frio, com neve e urso
polar. Em suma, o lado Coca-cola do Natal nos transporta para um universo magico e

distante da nossa realidade.
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Campanha VI

(2 ¢/4/77/

e Vs e v e

Disponivel em < http://www.publistorm.com/series-viva-o-lado-coca-cola-da-vida-
parte-ii/> Acesso: 02/12/2016

A propaganda acima tem por slogan a frase Live on the Coke side of life, no
Brasil, “Viva o lado Coca-Cola da vida”, divulgada em 2006. O antincio apresenta uma

garrafa de Coca-Cola aberta, de onde saem diversos simbolos. A saber: microfones, cds,
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aparelhos de celular, notas musicais, garrafas, megafones, coracfes, bocas, estrelas,
sinais de paz e amor, planetas, entre outros. Todos esses elementos estdo dispostos em
torno de um globo caracteristico de pista de danca. Podemos observar também que o
fundo da imagem € escuro.

Os elementos ndo verbais presentes no anincio nos remetem a um universo
atual, de tecnologia e informac&o. E interessante observar que isso é feito de forma a
nos inserir em uma atmosfera de festa, musica e amores — habitos essencialmente
ligados a juventude. O que fundamenta a nocao de festa é principalmente o jogo de
iluminagdo representado pelas cores dos simbolos em um fundo escuro, como o de uma
balada, somado ao globo no centro da imagem. Assim sendo, viver o lado Coca-Cola da
vida seria estarmos imersos neste contexto. A campanha sugere que a0 consumirmos a
marca, temos automaticamente acesso ao modo de vida valorizado e reiterado pelo

discurso hegemonico.
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Consideracoes finais

Tendo em vista a andlise realizada ao longo dos trés capitulos, cabe aqui
concluir que o discurso e a ideologia estdo diretamente relacionados. A lingua,
composta por signos, esta imersa em uma teia de significados que serdo socialmente
definidos. A conotagdo dada a uma palavra ou a um discurso sera sempre ideologica. A
ideologia é responsavel por guiar o modo de vida e as a¢fes dos sujeitos sociais, desta
forma a lingua adquire uma funcdo politica, um papel social, sendo, através do discurso,
capaz de determinar o funcionamento de toda uma sociedade. Desta forma, nosso objeto
de estudo caracteriza-se como uma arena de conflitos entre diferentes visdes de mundo
e modos de vida. Consequentemente, o exercicio da lingua passa a consistir em algo
mais complexo do que apenas a decodificacdo da comunicacdo humana.

Nesse sentido, ao analisarmos a influéncia da cultura estadunidense no Brasil
por meio de seu discurso, verificamos uma intensa difusdo dos valores ideoldgicos
daquela sociedade em nosso pais. Desta maneira, € possivel perceber que as disputas de
poder inerentes ao exercicio da lingua e a formagdo do discurso se manifestam também
em nivel mundial entre as nacgdes, as quais buscam ter maior influéncia e hegemonia na
ordem mundial. A insercdo desses valores em nossa vida ndo se da necessariamente de
forma explicita e, por isso mesmo, pode tornar-se mais eficaz. O disfarce e a
camuflagem de uma ideologia diminui a resisténcia sobre a mesma, evitando, em
alguma medida, discursos contra ideoldgicos.

Ha algumas décadas, a ideologia estadunidense tem sido difundida por meio de
sua industria cultural (suas producdes musicais e cinematograficas principalmente), suas
marcas mundialmente famosas que estabeleceram aqui um padrdo de consumo, e de
modo de vida, definindo como deveriamos nos vestir, comer, ouvir, assistir etc.
Portanto, qualquer semelhanca entre nossa sociedade e 0s EUA ndo € uma coincidéncia.

A andlise discursiva das campanhas publicitarias da Coca-cola nos permite

compreender como uma empresa multinacional estadunidense cumpre um papel de
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grande difusor de valores no Brasil, 0 que corrobora o seu objetivo de dominagéo e
hegemonia ao redor do mundo.

Este trabalho ndo se propde a condenar as trocas culturais entre as nacoes, pois
defende que estas possuem uma extrema importancia na construgdo e enriquecimento
cultural de uma sociedade. Porém, nos interessa problematizar a forma como esta
influéncia tem se dado ao longo da histéria. Levando isso em consideracdo, cabe uma
reflexdo em nossa sociedade sobre em que medida a influéncia que sofremos por parte
dos Estados Unidos se traduz como algo benéfico e quando se configura como mera
reproducdo de valores, visdes de mundo e modos de vida sem que facamos a devida
problematizacdo e desconstrucdo de opinibes cristalizadas. Sendo assim, é importante
considerarmos também a dimensdo dessa hegemonia em nosso pais sem perdermos de
vista nossa identidade cultural, bem como nossa autonomia politico-econdmica e
ideologica. Para finalizar, reiteramos aqui nossa crenca na capacidade dos sujeitos
sociais de desconstruirem, com base em uma analise critica, 0s discursos que nos

impregnaram ao longo de nossa historia.
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