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“What you have to do is enter the fiction of
America, enter America as fiction. It is,
indeed, on this fictive basis that dominates the

world.”

“O que vocé tem que fazer é entrar na fic¢do
da America, a América como fic¢do. E, de
fato, a partir dessa base ficticia que domina o

i)

mundo.’

(Jean Baudrillard)



RESUMO

A sociedade contemporanea assumiu como principal caracteristica a pratica do consumismo,
podendo ser chamada de sociedade de consumo. O ato de adquirir alguma mercadoria passou
a ser mais do que suprir as necessidades organicas, os produtos adquiriram signos, € a compra
passou a ser de identidades. Nos Estados Unidos essa caracteristica se mostrou acentuada em
um grupo social da década de 1980, os chamados yuppies. O contexto politico e econdmico
em que estavam inseridos auxiliou o desenvolvimento desse grupo, pois o neoliberalismo
econdmico era a motivagao do pais. O filme de 2000, “Psicopata Americano”, dirigido por
Mary Harron, com roteiro inspirado na obra de Breat Easton Ellis, ilustra aquela década de
1980, e o grupo social criado e desenvolvido na mesma. O filme possui uma percepcao
violenta partindo de seu personagem principal, mostrando como a sociedade pode agir sobre o
individuo, tornando-o um objeto, e por isso, vazio de significado. Esse vazio provocado pode
fazer com que saia do sujeito o seu lado primitivo, que resultaria em condutas violentas. A
sociedade atual, mostra-se muito violenta, € o consumo ¢ cada vez maior, portanto pode-se

relacionar uma coisa com a outra, e surge algo preocupante que deve ser solucionado.

Palavras-chaves: sociedade de consumo; Estados Unidos; yuppies; violéncia.
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1 INTRODUCAO



O cinema, que surgiu na segunda metade do século XIX (GONCALVES, 2008, p.1),
adquiriu extrema importdncia na sociedade contempordnea, seja como simples
entretenimento, ou passando pelas esferas de divulgagdo ideologica, analises psicologicas
e/ou socioldgicas. A chamada “sétima arte” confere uma transformacdo na experiéncia
estética e sensorial humanas, uma vez que pode servir como uma representacdo da realidade

ou de fantasias. E por mais fantasiosa que seja a obra, podem-se buscar correspondéncias com

o que ¢ vivenciado pelo espectador:

Para o homem moderno as imagens cinematograficas sdo infinitamente
significativas. O cinema ao utilizar aparelhos capazes de penetrar o &mago da
realidade, expande o mundo dos objetos dos quais tomamos conhecimento, tanto no
campo visual, como sensorial, aprofundando a percep¢do humana. [...]. A natureza
que fala a cAmera ¢ diversa da que fala aos olhos, principalmente porque substitui o
espago onde o homem age conscientemente por um outro, onde sua acdo ¢
inconsciente. (GONCALVES, 2008, p.3)

O filme “Psicopata Americano” (Titulo original: “American Psycho”) age como uma
analise da sociedade americana da década de 1980, criticando a sociedade de consumo € o

chamado “sonho americano”.

“Psicopata Americano” teve seu roteiro inspirado no livro homénimo de Bret Easton
Ellis, publicado em 1991. A producdo cinematografica tem sua estreia no ano de 2000,
dirigido e adaptado por Mary Harron e tendo como protagonista o ator Christian Bale. A obra
relata a historia de Patrick Bateman, que tem 26 anos, trabalha em Wall Street, e ¢ muito rico.
Um jovem homem que se preocupa com a sua imagem (tanto a corporal quanto aquela que
passa aos outros de seu convivio). Além disso, ele vai a boates onde consome alcool e
cocaina. Até entdo nada que poderia ser considerado anormal em plena década de 1980, na
qual a cocaina era muito consumida. Portanto o que daria a caracteristica “anormal” para que
o protagonista fosse esse psicopata a que o titulo faz referéncia? Bateman assassina mendigos,
prostitutas e até mesmo um colega de trabalho. A psiquiatra Ana Beatriz Barbosa Silva define

0 que seria um psicopata:

Psicopatas sdo individuos que apresentam um transtorno de personalidade, que se
caracteriza por auséncia de emogdes de forma geral, sentimento de empatia,
compaixdo, culpa ou remorso. Eles sdo frios e calculistas, transgressores de regras
sociais e capazes de passar por cima de qualquer pessoa para satisfazer seus



interesses proprios. Estdo infiltrados em todas as esferas sociais e profissionais,
disfarcados de executivos, religiosos, bons amigos, pais e maes de familia, e ndo
costumam levantar suspeitas sobre quem realmente sdo. Almejam somente o poder,
status ¢ diversdo, ¢ sdo livres de constrangimentos ou julgamentos morais internos.
(S., 2011, p.1)

Patrick Bateman seleciona suas vitimas, escolhendo aqueles que estdo em seu caminho
ou que “enfeiam” a sociedade. O outro termo presente no titulo ¢ “americano”, que, no caso,
se relaciona diretamente com a psicopatia. Esse ultimo termo faz alusdo a sociedade de
consumo ¢ a divulgagio do “sonho americano” pelos Estados Unidos. Gragas a globalizagdo'
esse sonho foi além das terras americanas e conquistou o mundo. Por este motivo, Bateman
seria um Psicopata Americano: assassina aqueles que julga serem ‘“fracassados”, que nao
procuraram alternativas para possuirem bens e viverem o sonho americano. Pessoas que ndo
possuem valor social, que vivem a margem da sociedade e que “poluem” o ambiente em que
vivem, os mendigos € as prostitutas que aparecem no filme. Bateman se sente como um

verdadeiro her6i por livrar a sociedade desses males.

O segundo termo do titulo, “americano”, faz referéncia a sociedade americana de
consumo. Essa América ndo ¢ todo o continente, mas, especificamente, um pais: os Estados
Unidos da América. Essa referéncia faz jus ao titulo de poténcia mundial com que os EUA se
consagraram gracas ao chamado ‘“sonho americano”, o modelo ideal da sociedade capitalista

de consumo em massa. Eliana Reis (2001, p.129-130) faz uma andlise deste “sonho’:

O corolario dessa crenga de que qualquer um pode alcangar sucesso e prosperidade
através do esforco, aliado a uma alta dose de marketing pessoal, acaba sendo a
conclusdo de que o culpado de um eventual fracasso ¢ apenas o individuo. Como o
sucesso financeiro é visto como o Unico sinal de valor social ou de realizagdo
pessoal, ndo se apresentam solugdes alternativas que resguardem a autoestima de
quem ndo conseguiu acumular bens. [...]. O “sonho americano” confunde-se, assim,
por um lado, com o individualismo inspirado na ideia [...] de autoconfianca [...], e,
por outro, com a ideologia capitalista, também baseada no individualismo, bem
como no sucesso material e na importancia exagerada conferida a profissdo que se
exerce— como ¢ esta que determina a identidade pessoal, todos os outros papéis
desempenhados na vida s3o vistos como menos importantes.

' Aqui detém o significado explicitado por Castro (2009, p. 236): "termo [...] [que] comegou a circular no final

dos anos 80 para sugerir a ideia de unificagdo do mundo.".



O ambiente controverso em que se passa a trama € constituido por diversas razoes.
Uma delas que ¢ a contextualizacao historica do filme na década de 1980, periodo em que a
corrente neoliberal ganha mais for¢a: nos Estados Unidos, com a elei¢ao do presidente Ronald
Reagan, em 1981, e no Reino Unido com a primeira-ministra Margaret Thatcher, em 1979.
Esses dois Estados eram os que mais influenciavam na economia e cultura mundial,
disseminando o neoliberalismo pelo mundo. Nesse contexto, a consolida¢do de uma
sociedade de consumo torna-se muito promissora, pois cada vez mais o0 mundo caminhava
para o status “globalizado” em que se pode encontrar ja na década de 2000. Com a midia
tendo maior espaco no cotidiano, principalmente com a popularizagdo da midia audiovisual,
as propagandas que incentivavam o consumo ajudaram a divulgar mundialmente a cultura dos
yuppies, que promoviam o consumismo de bens de “marca”, e também o culto ao corpo e

praticas consideradas narcisistas.

Os termo yuppie € a forma abreviada para “young urban professionals” (DYER, 1985,
p.1), (em portugués “jovens profissionais urbanos”). Este termo surge na campanha
presidencial estadunidense de 1981, particularmente na de Ronald Reagan. Com a vitoria de
Reagan e, consequentemente, do neoliberalismo, a producdo e o consumo deveriam ser
estimulados para que fizessem uma curva exponencial. Os yuppies seriam a “cara” dos
Estados Unidos do presidente eleito: representariam a oportunidade de empregos nos centros
urbanos, a empregabilidade dos jovens, e, acima de tudo, o sucesso da economia neoliberal.
Com esse sucesso, podia-se chegar ao consumo, mas ndo qualquer um: o consumo de marcas.
Consumir desta maneira significa entrar para a alta sociedade, ou seja, ao consumir se

compra, também, status social. (D., 1985)

Bateman e seus colegas de trabalho alcancam este sucesso, e, consequentemente,
status social privilegiado. Eles sdo os yuppies da década de 1980, dentro de uma sociedade

considerada “vazia” por sua excessiva materializagdo, portanto, desinteriorizagao da mesma.

Para a realizagdo desta monografia serd necessario utilizar o método de revisao
bibliografica, tendo como base livros, artigos, monografias e teses retirados de bancos de
dados eletronicos de fontes académicas. Também se faz necessario realizar uma andlise
filmica do filme “Psicopata Americano”, contendo o enredo, elementos visuais € sonoros,

com a analise de sequéncias especificas.

1.1 OBJETIVOS



1.1.1 Objetivo Geral

Pretende-se analisar a forma de consumo da sociedade americana da década de 1980,

tendo como base o filme “Psicopata Americano”.

1.1.2 Objetivos Especificos
Como objetivos especificos pretendem-se:

a) Analisar e descrever a sociedade de consumo de maneira geral;

b) Delinear o neoliberalismo nos EUA na década de 1980;

¢) Descrever o grupo dos yuppies,

d) Discutir o conceito de violéncia;

e) Relacionar caracteristicas dessa sociedade com: violéncia, psicopatia e uso da
cocaina;

f) Realizar uma analise filmica da obra para melhor compreensdo dos objetivos
anteriores, uma vez que o filme se situa no mesmo periodo historico e ilustra tal

sociedade.

1.2 JUSTIFICATIVA

O principal motivo que fomentou a realiza¢do deste projeto de monografia foi meu
interesse nesse tipo de arte, o cinema. Principalmente, no filme em questdo. Uma vez inserida
em tal sociedade de consumo, é quase impossivel assistir ao filme e ndo fazer algum tipo de
critica, relacionada a sociedade em que se vive. Por este motivo, tive vontade de aprofundar

minha critica lendo sobre o assunto e desenvolvendo o presente trabalho.

A discussdo de uma obras cinematografica e literaria ¢ indispensavel para a analise de
uma sociedade, pois toda obra produzida pelas pessoas que a compdem ¢ reflexo de

pensamentos, comportamentos, ideologias e praticas vivenciados.



A obra “Psicopata Americano” ¢ de grande importancia para compreender aquela
sociedade que viveu nos anos 1980, principalmente o grupo dos yuppies. O livro ¢ de 1991, o
filme de 2000, portanto, essa andlise acompanhou trés décadas, se fazendo atual, pois a
sociedade contemporanea ¢ a chamada sociedade do consumo, a mesma da década de 1980
(contudo, com algumas particularidades). E uma sociedade que ¢ caracterizada pelo consumo,
torna-se motivo de preocupagdo, uma vez que existem pessoas a margem desse consumismo
que sdo excluidas dos planos de progresso de uma nacdo. E, ainda, esse progresso nas
sociedades neoliberais torna-se deturpado, visto que € o progresso (e sucesso) de uma minoria
da populagdo, que s@o como os poderosos de Wall Street retratados na obra, € como o proprio

Patrick Bateman: que violenta aqueles que julga violenta-lo por sua mediocridade e pobreza.

Desta forma, como o contexto fornecido pela obra vai além dos anos 1980 e da
sociedade americana, ¢ importante compreender a logica existente nessa obra ficcional, que
possui elementos que a fazem ultrapassar a ficgdo, podendo estabelecer identificagdes com o

mundo real.

2 - SOCIEDADE DE CONSUMO

A sociedade que vivemos ¢ dita de consumo. Contudo, uma denominagdo desse tipo
ndo seria Obvia? O consumo ¢é necessario a vida, precisa-se atender as necessidades do
organismo, como, por exemplo, a fome. Se um ser humano sente fome, precisara comer algo

para que esse estado passe. Se pode dizer que o consumo ¢ necessario ndo apenas para os



humanos, a mesma légica ¢ aplicada para os animais ndo-racionais, plantas, e outro qualquer

tipo de vida.

O “consumo” quando associado a sociedade, denota outro significado. Ndo ¢ um
consumismo primario - como aquele do exemplo da fome -, seria um subjetivo. Quando ¢
apresentado o termo “sociedade de consumo” deve-se pensar em como se consome, 0 que é
consumido e o porqué. O consumo subjetivo seria aquele que nao tem o objetivo de atender a
necessidade natural, e sim uma necessidade criada, quase que irreal, e que muitas das vezes ¢

desnecessaria (o que depende do ponto de vista).

Essa espécie de consumo subjetivo surge a partir da ldgica capitalista de mercado,
em que existem mercadorias que possuem valor. Para possuir o item, o individuo precisara de
capital. Contudo, de onde viré o capital? Existem varios meios, desde aqueles de quem estd no
topo da piramide socioecondmica, até aqueles que estdo em sua base. Ou seja, patrdo e
operarios. Nesse sentido, constitui-se ainda a logica de que, para haver mercadoria, precisa
haver trabalho, a partir do qual sera produzida, chegando ao produto final pronto para servir
ao consumo. Assim ¢ estabelecida a lei basica do consumismo: para haver consumo deve

haver produgdo, e vice-versa. (PADILHA, 2006).

O debate em torno da sociedade de consumo engendra diversas linhas tedricas, desde
aquelas que se recusam a aceitar a existéncia de um consumo exacerbado, outras que apoiam
esse consumo, e ainda aquelas que criticam negativamente este fator. A visdo que serd
adotada neste trabalho sera a mesma de Baudrillard e de Bauman, ou seja, a da sociedade de

signos, mercadoria subjetiva, a deturpagdo do valor de uso e de troca dos produtos.

2.1 ARELACAO CONSUMIDOR-MERCADORIA

Como ja fora explicado, existem as necessidades reais e as criadas. Quando se fala de
mercadoria, se fala também de valor de uso e de troca, sendo assim, as necessidades reais
seriam aquelas que ao adquirir uma mercadoria o fator que tem mais importancia ¢ o valor de
uso, ja que quer sanar a demanda. Se o valor de troca sobrepor-se ao de uso, a necessidade
ndo ¢ a real, visto que, quem tem mais capital serd beneficiado e terd um status privilegiado

dentro da sociedade.



Assim comegam as hierarquias socioecondmicas, uma vez que se o valor de troca do
produto for elevado, o simples assalariado tera dificuldades de adquiri-lo. Ou seja, quanto
maior for a elevacdo da classe social, mais chances t€ém de comprar mais, e de adquirir a

marca mais cara.
2.1.1 Vocé ¢ o que consome

A identidade que cada um possui, perde seu real significado, a pessoa passa a ter uma
fung¢do na sociedade e ¢ encorajada a seguir tal coisa: a de ser consumidor. (BAUMAN,
1999). E como se a vida fosse de certa forma artificial, com as necessidades moldadas por
outrém, que nao por vocé mesmo. Esses “moldes” s3o divulgados através do discurso

publicitario, que tem como interesses e prioridades:

[...] fazer com que os individuos acreditem que o consumo sera suficiente para sua
vida sociocultural, [...], frustar continuamente as pessoas para relangar novos
desejos de compra, [...], alienar [...] as pessoas [fazendo com que percam] sua
propria personalidade. (BRUNE apud PADILHA, 2006, p.105)

Desta forma, o consumidor ideal seria aquele que se satisfaz ao adquirir o produto,
mas quase ao mesmo tempo, estard desejando novamente, ou seja, ¢ como se fosse uma
necessidade que nunca se saciasse. (B., 1999).

O consumidor ndo ¢ totalmente “enfeiticado” pelo consumo, como se estivesse num
estado de hipnose constante, se consome ¢ porque também se deseja isso. O motivo para
alguém desejar algo sem priorizar o valor de uso € que existe o “império” das grandes marcas,
que incentivam a compra de seus produtos através de esteridtipos formados por elas mesmas
ou por crengas sociais. Esses esteridtipos sempre estdo associados a uma imagem de sucesso,
no qual o individuo ao adquirir, faz-se ser sucesso também. Nao pelo que ele ¢, mas pelo
objeto que tem.

O consumo diferencia um individuo do outro, ou seja, proporciona uma identidade
nova, uma que seja compativel com o status que se quer ter dentro da sociedade. Geralmente,
ao andar pelos lugares, como, por exemplo, um shopping center, podem-se ser observados
varios esteriotipos de acordo com a loja e seu nome (o significado dele, o impacto que se tem
no mercado). Existem as chamadas lojas populares que se propdem a atender ao publico de
classes mais baixas, € mesmo assim, existem hierarquias no conjunto dessas lojas: umas
possuem produtos mais caros que as outras, portanto, seriam lojas com maior privilégio
social. Mais uma vez o que estd em pauta ndo ¢ o valor de uso, e sim o valor de troca. A

mercadoria serd melhor, quanto mais eu tiver que pagar por ela. Logo, como sou o que



compro, se eu comprar algo muito caro, serei melhor. E quase como se o consumidor também
fosse produto, algo para ser consumido. E o €, pois 0o que mais motiva a manutencao da
industria de esteriotipos, sdo os proprios consumidores, porque competem entre si, analisam o

outro, constroem a imagem do outro e compra a sua propria.

O que eu sou e consigo ndo ¢ determinado de modo algum, portanto, pela minha
individualidade. Sou feio, mas posso comprar para mim a mais bela mulher.
Portanto, ndo sou feio, pois o efeito da fealdade, sua forca repelente, ¢ anulado pelo
dinheiro. (MARX apud P., 2006, p. 97)

E assim que ocorre a perda da indentidade do individuo, que se perde em meio a essa
sociedade de consumo subjetivo, e tenta buscar algo auténtico nos objetos que lhe sao

ofertados. Baudrillard aponta o valor-signo do objeto que seria a:

Caracteristica do capitalismo de consumo segmentado, onde se cria um sistema
distintivo de imagens de marcas que representam valores ditados pela moda. Sob
essa logica, os objetos adquirem significado na diferenga com os demais objetos,
segundo um codigo de significagdes hierarquizadas. [...] Ocasionariam nos sujeitos
comportamentos de identificagdo e adesfio, os quais podem ser observados no
fendmeno da personificagdo. (BAUDRILLARD apud TELLES; OLIVEIRA;
SEVERIANO, 2009, p.3)

A sociedade de consumo insiste na manuten¢do da sociedade de imagem, ou seja,
naquela que se preocupa demais com o corpo, com o si mesmo. Seria uma sociedade
narcisista, pois a “luta” que se trava € contra si mesmo, pois ¢ destruida a propria identidade e
depois tem-se de contruir outra, uma que seja aceitdvel dentro da sociedade. Uma
personalidade que pode ter um glamour. Essa seria a personalidade somatica, na qual se ¢ pela
sua imagem, ou seja, seu proprio corpo. O individuo acaba por realizar culto ao corpo, pois se
possuir uma boa imagem, ele tera seu carater julgado como igualmente bom. (T.; O.; S., 2009)

Essa busca pela personalidade, ¢ também uma forma de busca pela felicidade, mediada
pelas aquisicdes de cada um. Contudo, isto é controverso, pois a0 mesmo tempo existem
varios individuos buscando auto-afirmacdo através de suas compras, tendo sua identidade em
uma marca, outros individuos compram o mesmo produto, exatamente igual. Entdo, no fundo,

todos seriam iguais. Porém, a igualdade, assim como a felicidade, seria mito:

Mas para ser um veiculo do mito igualitario, ¢ preciso que a felicidade seja
mensuravel por objetos e signos de conforto. No entanto, a democracia do consumo
¢ aparente, esconde-se na ideologia ‘“democratica” global que mascara a
“democracia” ausente e a igualdade impossivel. (B. apud P., 2006, p.85-86)



2.2 ADECADA DE 1980 E O AVANCO NEOLIBERAL

[...], o discurso neoliberal consiste, [...], numa apologia do mercado e numa
critica feroz a intervengdo do Estado na economia. O mercado teria uma
superioridade econdmica, e mesmo politica e moral, em relagdo ao estado.
(GUHUR; SILVA, 2009, p. 10)

Na década de 1980 a perspectiva neoliberal entra em vigor com forca total no Reino
Unido, com o governo da ministra Margaret Thatcher (1979-1990), e também nos EUA, com
a eleicao presidencial ter sido conquistada pelo Republicano Ronald Reagan (1980-1988) (G.;
S., 2009). Essa politica neoliberalista tende a se expandir pelo resto do mundo, uma vez que
duas grandes poténcias aderiram a ela. Essa pressao pelo mundo liberal, com um sistema
democratico, foi feita principalmente pelos EUA.

Essa investida dos norte-americanos para a expansao de sua politica econdmica, se deu
principalmente pela existéncia da Guerra Fria. Eles queriam provar ao mundo o poder deles.
Para que pudessem combater o comunismo que tanto os ameacava. Queriam também uma
renovacdo do espirito americano, ja que a década passada, 1970, ocorreram fatos que
abalaram o sentimento nacional: diversos escandalos politicos; a rentincia do entdo presidente
Nixon, em 1974; a derrota no Vietnd em 1975 ¢ invasdo da embaixada norte-americana no
Teera em 1979. Ainda existia outro fator que incomodava todos os estadunidenses, o governo
do Democrata Jimmy Carter (assume a presidéncia apds a reniincia de Nixon) ndo fez grandes
progressos para a nacdo. Os EUA enfrentavam um periodo com altas taxas de desemprego e
pouca expansao do mercado interno. (TONIAL, 2003)

Foi na década de 1980 que o termo globalizagdao (em inglés globalisation) comegou a
ser difundido, partindo dos EUA, possuindo um significado um pouco diferente do que

geralmente ¢ dito hoje em dia:

[...] referia-se a forma especifica de atuagdo das grandes corporagdes transnacionais,
significando “a capacidade estratégica do grande grupo de adotar uma aboradagem e
uma conduta ‘global’, atuando simultaneamente nos mercados com demanda
solvavel, mas fontes de aprovisionamento e na localizagdo da produgdo industrial”.
(CHESNALIS apud G.; S., 2009, p. 2)

A globalizagdo em questdo, nada mais erado que a logica de mercado neoliberal: a
principal expectativa era fortalecer as relagdes externas, levando empresas e industrias para
todo o mundo, cujas sdo chamadas de multinacionais, e até de transnacionais. O ideal era ter o

mercado aberto para investimentos estrangeiros. Essa movimentagdo de capital e empresas



acaba gerando a 3° Revolucao Industrial, ou, Revolug¢ao Cientifico-Tecnologico, mostrando

que tempos diferentes do “pesadelo” da década de 1970.

2.2.1 A década de Reagan

Actor, Governor, President, Ronald Reagan was all these and more. To his admirers
he won the cold war, to his detractors he abandoned the poor. But one thing is
certain, Ronald Reagan will not be a footnote in history. (PAGE, 2004, p.1A)?

Ap6s o fracasso do governo do Democrata Jimmy Carter — final da década de 1970 — a
elei¢do presidencial foi favoravel a Reagan, por ser do partido Republicano, e também por ser
carismatico em suas aparigdes para o publico. Mas, principalmente, pelo que aspirava em sua
campanha: a promessa de um renovado EUA, poderoso, o sentimento nacional de volta. Apos
conseguir sua vitoria, era 0 momento de por um plano para recuperar o pais.

A postura conservadora de Reagan e sua ideologia neoliberal, fizeram com que o
estado de bem-estar social, o New Deal, regulamentado no fordismo, fosse desfeito. Ele
queria recuperar a hegemonia estadunidense — econdmica, militar e politica — e para isso era
preciso mudar a politica do Estado, para uma mais ofensiva, em que haja a flexibilizacdo do
mercado e do consumo. (TONIAL, 2003)

Em 1980, os EUA estavam com sérios problemas financeiros, a divida publica era
grande. Entdo o governo precisaria cortar gastos e investir nos locais certos. Reagan queria
investir na Previdéncia Social, contudo, quando o projeto foi para vota¢do 99 foram contra e
ndo teve voto a favor. Ou seja, “esse resultado passou ao governo uma evidente mensagem:
que nao deveria defrontar-se abertamente com os direitos da classe média.”(ROCKMAN,
1994, p. 21)

O governo decide, entdo, cortar os gastos com investimentos sociais, para que poupe
capital do Estado, dessa forma ja comecava a prova da existéncia do neoliberalismo

estadunidense:

O modo com que o capital, secundado pelas politicas neoliberais pdde se desfazer,
em menos de duas décadas de combate dos assalariados, mostra como a diminuigao
do valor da forga de trabalho permanece o objetivo central. (CHESNAIS; SERFATI
apud G.; S., 2009, p. 13)

2 Ator, Governador, Presidente, Ronald Reagan foi tudo isso e mais. Para seus admiradores ele ganhou a guerra
fria, para seus difamadores ele abandonou os pobres. Mas uma coisa ¢ certa, Ronald Reagan nao sera apenas um

comentario na historia (traducao nossa).



Em 1981 ¢ aprovado o “Programa para a Recuperacao Economica”, com o objetivo de

[3

sanar as dividas e, posteriormente, a ascensdo do “império” norte-americano. Os métodos
desse programa foram: a valorizacdo da moeda americana (dolar), aumento da taxa de juros,
diminui¢do do limite méximo do imposto de renda a 30%, politica de mercado livre — para
fazer mais transagdes internacionais — e principalmente a distribuicdo da renda.

Todas as propostas do programa visavam “atracdo de capitais para reverter a
decadéncia econdmica”( MARTINS, 2000, p. 5). O projeto ndo deu muito certo, estando, no
final da década de 1980, os EUA com muitas dividas e taxas de desemprego altas.

Os tnicos que lucraram com tudo isso foram os individuos das classes mais elevadas,
que tiveram seu patriménio protegido e livre espancdo de seus negocios, ja que houve a
diminui¢do do imposto de renda. Aconteceu, portanto, a ma distribuicdo de renda. A tatica
empregada foi a de que “a renda deve ser redistribuida em favor dos setores de alta renda,
pois eles deverdo investi-las e gerar mais riqueza para todos.” (SANTOS, 1999, p. 22)

No final, Reagan conseguiu re-animar os americanos, o sentimento nacional voltou,

contudo, sé para certas camadas da populacao.

2.2.2 O grupo dos yuppies

As propriedades objectivas que os definem enquanto grupo sao os atributos da sua
condi¢do de raridade enquanto jovens de sucesso profissional precoce, traduzido em
consagracdo social e em beneficios materiais e simbolicos dai decorrentes.
(RESENDE; VIEIRA, 1992, p. 138)

Na década de 1980, em um contexto envolvendo desemprego e baixos salarios, seria
dificil pensar em um grupo de pessoas que conseguem atingir grande sucesso financeiro em
tais condicdes. Mas foi, justamente, o que ocorreu gracas aos yuppies.

Os yuppies eram considerados como um grupo social, pois podia ser bem distinguido
de todos os outros. Se destacaram tanto que o nome se popularizou ja em 1983, quando o
colunista Bob Greene utilizou em um dos seus textos. (SILVEIRA, 2002). Eles se
caracterizavam por serem jovens entre 25 a 35 anos, que trabalhavam em Wall Street, o centro
finaceiro dos EUA. Essa oportunidade de emprego bem remunerado vinha principalmente do

titulo escolar deles. A posse de diplomas de universidades importantes e famosas — em cursos

3 A palavra "objectivas" ndo estd com sua grafia errada. A cita¢do ¢ em portugués de Portugal.



ja direcionados na area — facilitava o ingresso deles em grandes empresas, para cargos
importantes. Assim, a ascens3o social poderia ser consolidada. (MAGALHAES, 1994).

Como eram um grupo, precisavam se “encaixar” nele. Para isso existiam certas regras,
todas envolvendo a forma de consumir (outra caracteristica muito marcante neles). Um livro
publicado em 1984, chamado “The Yuppie Handbook™ (em portugués, “Livro de Bolso do

Yuppie”), em sua propria capa ja dita um estilo dos yuppies: roupas e objetos de luxo, que ja é

uma indicagdo da preocupagdo que eles possuem com sua imagem.

b THE

 YUPPIE

HANDBOOK

The State-of-the Art Manual for
Young Urban Professionals
Marissa Piesman and Marilee Hartley
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Squash Racquet
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Watch

Burberry Trench Coat )
Coach Bag

Gucci Briefcase Fresh Pasta

__Gourmet Shopping Bag

Running Shoes
St W

erin
Prospectgs/

L.L. Bean Duck Hunting Boots

Tustracdo 01: “The Yuppie Handbook™
Fonte: ZANOTTI, 2009, p. 5.

Ser um yuppie significava ser um jovem, que tinham aspiragdes como as de um jovem
nao-pertencente de tal grupo: sonhar com estabilidade financeira, sucesso na vida profissional
e qualidade de vida. Contudo, o sucesso ndo ¢ apenas um sonho para o yuppie, ¢ algo que tem

de ser alcancado a qualquer custo, como se fosse a unica coisa que pudesse dar um sentido na



vida. Era uma meta que deveria ser alcancada, do contrario é como se o jovem estivesse
perdido no mundo, sem fung¢do, sem razao de viver.

O que indicava o status financeiro era a imagem, que era comprada. Esse grupo pode
ser considerado como “filho do neoliberalismo”, porque sdao o reflexo bruto da sociedade de
consumo de signos, que Baudrillard identificou. A aquisi¢ao de uma imagem, era também a
de uma personalidade. Ou seja, ao possuir mercadorias-signos, eles poderiam “ser alguém”,
uma pessoa que todos conhecam, e que se inspiram.

Os yuppies adotavam:

“[...] um estilo de vida pautado por elevados padrdes de consumo, [...] [como em]
férias dispendiosas em paises exoticos, automdveis de luxo, roupa de qualidade, [e
haviam] [...] espagos de comunhdo especificos — locais de encontro exclusivos,
particularmente clubes tranquilos e inacessiveis reservados a socios” (R.; V., 1992,
p. 138)

Para manter o padrao de consumo os yuppies precisavam trabalhar muito, sendo
considerados o “trabalhador ideal”, pois trocavam lazer por trabalho. Era normal encontra-los
trabalhando depois do expediente, tudo para conseguirem fechar contas, observar as ofertas na
bolsa de valores, e qualquer coisa que pudesse fazer com que tivessem prestigio social. Isso
incluia “vigiar” o colega da mesa de trabalho ao lado, uma vez que o ambiente era
extremamente competitivo. (S., 2002)

Entretanto, nem tudo era trabalho, ainda havia lazer. E era o tipo ideal: gastar mais
dinheiro com roupas, produtos de beleza, saldes, restaurantes chiques e boates. Como sinaliza
Tatiana Silveira (2002), eles precisavam desses signos para representar o sucesso que haviam
chegado, adquirindo apenas produtos muito caros, de forma que pensassem serem “Unicos”,
pois nem todos poderiam adquirir o mesmo.

Obviamente, na década de 1980, embora os EUA tenham uma divida publica
significante, os publicitarios fizeram muito dinheiro junto aos donos de estabelecimentos de
luxo. Houveram pesquisas na area de Comportamento do Consumidor, para identificar as
preferéncias e o comportamento do novo tipo de grande consumidor que havia surgido: o
yuppie. (S., 2002). E o que era realmente deslumbrante para os empresarios era a forma de
pagamento: cartoes de crédito, que fazia com que comprassem mais e de forma impulsiva.

Nem tudo era “perfeito” na vida dos yuppies, para aliviar as tensdes decorrentes do
trabalho, haviam aqueles que praticavam atividades fisicas, ou massagens exaticas.(S., 2002).
E havia também, os que além disso, utilizavam cocaina, comumente em boates. Muitos,
tinham que tomar remédios tranquilizantes, pois a competicio no trabalho — e

consequentemente, na vida social — era muito intensa.



Fazer parte desse grupo era um risco grande, pois a competicdo por uma posicao de
prestigio era acirrada, e muitas vezes atingia-se um bom cargo através de trapacas ou por ser
da familia do patrdo. Ou seja, nem sempre o sucesso era garantido. Percebe-se isso pela taxa
de desemprego ¢ as condigdes que viviam as pessoas nos grandes centros urbanos. E como se
a cidade fosse dividida em dois lados: um da ostentagdo, e o outro da simplicidade (que seria

a falta de qualquer coisa que tem em demasia no primeiro.

3- A VIOLENCIA

A violéncia ¢ algo que estd presente em toda a sociedade, desde a humana até a dos
animais. Ela ¢ um aspecto da prdpria natureza, como um instinto de sobrevivéncia. O
problema ¢ que muitos dos atos violentos que aparecem em noticidrios ndo sao esses instintos,
¢ um ato violento desnecessario para a harmonia social. Ai temos a banalizacao da violéncia,
assim como a banaliza¢do do consumo: os dois tem a ver um com o outro, pois perdem-se 0s
significados, as identidades. O individuo passa a ser o que compra € ou o que rouba, ¢ ainda, o
que mata. Esses novos significados dotam a sociedade de valores deturpados, muitas das

vezes, desconhecidos realmente, seria uma sociedade que “faz por fazer”, sem haver porqués.

A discussdo acerca do tema desse capitulo engendra diversos conceitos, muitas vezes
de linhas tedricas diferentes. Neste trabalho, admite-se conceitos de algumas linhas tedricas
diferentes, mas que ndo sdo excludentes, pois a violéncia se da de maneiras diferentes, uma

vez que depende do contexto, podendo ser caracterizada como uma relagao “causa-efeito”.

A violéncia pode ser entendida como um fendmeno biopsicossocial, de forma que a
causa seria a complexidade da relagdo “individuo-sociedade”, ou seja, a dificuldade que o
individuo encontra na vivéncia e fatos do dia-a-dia. Outra maneira de entende-la, seria pela
visdo que apresenta Chaui: o ato violento ligado a hierarquia, como se fosse um jogo pelo

poder — tendo os personagens de opressor e o oprimido. (HAYECK, 2009)

H4, ainda o conceito que emprega o fator de desracionalidade, como se o homem, ao
praticar violéncia assumisse o status de coisa. (H., 2009). Essa tese permite divagar sobre a
causa do ato violento e sua relagdo com a exclusdo social presente em muitos dos Estados
neoliberalistas, em que, ja ndo sendo humano, o ato violento ¢ permitido e justificavel. Tendo
que algo como “coisa” ndo pode racionalizar e, portanto nem possuir valores de moral ou

ética.



Porém, a exclusdo social ndo pode apenas justificar toda a violéncia, como explicita

Cynara Hayeck (2009), com base na analise de Alba Zaluar:

[...] a adesdo as praticas da violéncia pode ser uma busca de reconhecimento ¢ de
imposi¢do social pelo medo, processo que torna a relagdo entre pobreza e violéncia
questionavel, na medida em que o medo, em face da violéncia potencial e efetiva,
estd presente em todas as classes sociais.

3.1 POR QUE VIOLENTAR?

Todos somos potenciamente violentos. A maneira de administrar essa agressividade
¢ que nos diferencia uns dos outros. Alguns encontram formas construtivas para
canalizar a propria destrutividade. Mas ha os que — influenciados por fatores
enddgenos ¢ exogenos — costumam descarregar nos outros a sua violéncia.
(ALMEIDA, 2010, p. 13)

A psicanalise tem uma abordagem interessante sobre a violéncia humana: ela parte do
instinto, como ja foi dito no inicio desse capitulo, e depende da interacao que o individuo tem
com 0 meio em que vive. Os instintos sdo chamados de pulsdes, que determinam, geralmente
a personalidade de cada um, tendendo para o lado mais primitivo, ou o de preservacdo. Essas

tendéncias se completam, ou seja, tornam-se reais, a partir do ambiente que se esta inserido.

(A., 2010).

As andlises psicanaliticas (de Freud) t€ém de ponto de partida a ideia de que todos
possuem pulsdes de vida e pulsdes de morte, uma vez que morrer ¢ uma fatalidade para todos.
A pulsdo de vida significaria a auto-preservacao, como se fosse uma censura a de morte. As
intensidades de cada uma delas ¢ diferente entre os individuos, sendo uma mais forte que a

outra. E isso serd um fator que influenciara uma pessoa e sua postura perante a sociedade.

Maria Almeida (2010, p. 18), destacou o estudo da psicanalista Melanie Klein sobre as
pulsdes de morte, e as possiveis maneiras com que o individuo lida com elas. Klein distinguiu
€ nomeou trés maneiras: uma chamada de “posicdo esquizoparanoide”, outra de “posigcao
depressiva”, e, por ultimo, a “posi¢cao maniaca”. Cada uma delas ¢ importante para entender o

porque da existéncia de tanta violéncia na sociedade.*

4 Neste trabalho ndo serd explorada a "posicdo depressiva", pois pretende-se avaliar a violéncia para com o outro.



A “posi¢do esquizoparanoide” ¢ o modo mais violento que o sujeito lida com suas
pulsdes. Ao perceber o perigo da morte, o instinto de sobrevivéncia assume o comando dele, e
esternaliza a agressividade. A censura do proprio individuo iria agir sobre a situagdo,
controlando-o para ndo realizar novamente tais atos violentos. Contudo, como seus atos nao
s30 bem recebidos pela sociedade, esta ultima acaba por “agredi-lo”, com agdes de
repreensao. Para isso o ego dele justifica o ato violento pela violéncia que ele recebeu em
troca, assim a censura-propria ndo age, € o sujeito fica com esse estado parecendo

esquizofrénico, pois os outros estariam “seguindo-no” e causando-lhe mal. (A., 2010)

A “posicdo maniaca” seria o contrario da esquizoparanoide, porque a censura do
proprio individuo age constantemente sobre ele, fazendo-o sofrer. Ele t€ém quase uma
“consciéncia” excessiva de seus atos, tornando sua culpa muito grande. Para eliminar esse
estado de “culpado”, ele investe em desvalorizar seus atos, como se o que tivesse feito nao
faria mal a ninguém, podendo até considerar como algo bom. (A., 2010). Nao existindo culpa,
ou remorso, parecendo até com um psicopata. Ao mesmo tempo o individuo sabe de seus
atos, e julga que ninguém ¢ confidvel, pois os outros podem julgéa-lo, e o sentimento de culpa,

voltaria.

Muitas vezes a violéncia ocorre devido ao impulso de morte muito intenso, o sujeito
precisa diluir esse impulso, mas nao conhecendo, ou reconhecendo alguma alternativa nao-
violenta, acaba comentendo atos criminosos. O outro individuo ¢ o objeto que serd utilizado

para suprir tal pulsao:

[...] alguém que pode satisfazer a agressividade do sujeito e ser submetido a diversas
formas de violéncia, como trabalho escravo, abuso sexual, roubo, humilhagéo,
sofrimento, tortura e morte. As restricdes impostas pela civilizagdo a sexualidade e a
agressividade selvagens geram um mal-estar que pode transformar-se em neurose.
(ALMEIDA, 2010, p. 27).
A violéncia ¢ muito subjetiva, pois cada individuo possui pulsdes diferentes, em
intensidades diferentes. E, principalmente, porque cada um deles lida de maneira diferente
com a sociedade, enxergando-a de outra maneira. Em atos violentos, ndo deve-se julgar

rapidamente, mas sim, investigar os motivos para que tal ato se desenvolvesse e por fim fosse

efetuado.

4 - ANALISE FILMICA DE “PSICOPATA AMERICANO?”



Para melhor discutir a questdo da sociedade de consumo e a violéncia presente nela, a

analise filmica se faz importante, pois € um meio para ilustrar a realidade.

O titulo do filme indica que talvez se tenha alguma caracteristica que torne o
personagem um verdadeiro psicopata. O fato dele assassinar varias pessoas, de maneira cruel,
poderia ser um fator a ser contado a favor da psicopatia. Contudo, ao decorrer do filme,
algumas cenas fazem com que esse estado psicopatico possa ser mera ilusdo do personagem.
Ao mesmo tempo, que Patrick Bateman, usa cocaina, e isso poderia fazer com que tivesse

ilusdes.

A questdo central €: o que tanta violéncia tem a ver com o consumo, €, também, por

que utilizar um yuppie para praticar os atos violentos?

4.1 PSICOPATIA: REAL OU IMAGINADA?

A primeira indicagcdo que temos no filme que o mesmo sera violento ¢ a abertura. A
cena comec¢a em um fundo branco, e a musica que acompanha apresenta um suspense, € nesse
fundo comecga a cair um liquido vermelho viscoso, machando-o. O espectador ¢ levado a
pensar que ¢ sangue, relacionando a situacdo com a palavra’psicopata” do titulo. Contudo, ao
distanciar a camera, permitindo uma melhor visdo do ambiente, percebe-se tratar de um
restaurante, e que o branco era o prato, e o vermelho, o molho. De certa maneira, a abertura
acaba por relacionar a psicopatia ao consumismo, uma vez que o restaurante era “fino”. Quem
assiste ¢ levado a conectar as ideias ali apresentadas, de forma que a visao de psicopatia fique

mais fraca. Pois o sangue do inicio, foi desmentido logo em seguida.

A primeira possivel vitima que aparece no filme ¢ uma mulher que caminha a noite, e
Bateman a segue, sendo cordial com a senhorita. E mostrado os dois andando um ao lado do
outro, e o filme parte imediatamente para outra cena: ele em uma lavanderia localizada em um
bairro distante, discutindo com os atendentes por ndo conseguirem tirar uma grande mancha
vermelha — que ele diz ser de suco de framboesa — de um tecido branco. Nao seria um grande
problema, contudo ele fica muito nervoso (essa ¢ uma caracteristica que aparece no filme
inteiro, o nervosismo constante), indicando possivelmente um assassinato cometido e ali no

pano branco a mancha de sangue.



Suas vitimas ao longo do filme ndo sdo aleatérias, sendo esse, inclusive um critério
que faz parte do diagnostico de psicopatia (a selecdao de vitimas). Ele opta por matar mendigos
e prostitutas, pessoas que fazem parte da margem da sociedade de consumo, pois, na opinido
de Patrick, ndo estdo trabalhando em algo digno, sendo uns “perdedores”. Matar essas pessoas
o faz se sentir melhor, por uma légica que Maria Almeida (2010, p. 23) explica: “os mais
fracos sdo escolhidos ndo sé por covardia, mas também porque esses agressores alimentam

profundo desprezo pela fragilidade humana”.

Sabia que vocé é
um fracasso?

[lustragdo 02: Assassinato do mendigo
Fonte: HARRON, 2000, em 22 minutos ¢ 07 segundos.

Matar quem ele considera como “fracasso” acaba por aliviar ele de seu proprio
fracasso, como se ele tentasse eliminar tudo aquilo que o ameaga. Pois esses individuos fazem
parte da mesma sociedade que ele, entdo, os papéis poderiam estar invertidos. Para que isso

ndo aconteca, ¢ melhor acabar com a ameaca.

Entretanto, ele acaba por assassinar também Paul Allen, um importante funcionario da
empresa que ele trabalha. Porque, ele era 0 homem do momento, todos o conheciam, ele tinha
todo o sucesso: financeiro e social. Bateman queria ser como ele, assumir essa identidade.
Mas ndo poderia compra-lo, como fazia com suas mercadorias-signos (roupas e outros objetos
de luxo). Entdo é melhor mata-lo, para que a ameaga de ter alguém melhor que ele se

extingue.

E nesse assassinato que observamos melhor a teoria de que tudo ou quase tudo que ele
vive, essas experiéncias psicopaticas, sao ilusdes. Pois ap6s matar Paul em seu apartamento, a
sequéncia parte para o sagudo do prédio, e Bateman arrastando o corpo (embrulhado em um

saco) com facilidade, e deixando um rastro de sangue atras de si. E ali, ha o recepcionista, que



ndo nota nada diferente. Ou seja, se realmente existisse aquela mancha de sangue no sagudo,

outra pessoa teria notado, mas ndo acontece nada.

Ilustragdo 03: Rastro de sangue no sagudo
Fonte: HARRON, 2000, em 29 minutos e 24 segundos.

Outros sinais de que ndo existe real crime, de que tudo ¢ ilusdo do personagem
principal, sao encontrados ao longo do filme, mas o apice ¢ proximo do final (tendo inicio em
1 hora 18 minutos e 50 segundos), quando aparece uma mensagem no caixa eletronico para
“inserir um gato abandonado”, e entdo comeca toda uma sequencia em que ele mata uma

senhora, e explode dois carros da policia.

A partir dessa sequéncia, temos enfim, a redencdo dele, toda a culpa que ele vinha
carregando pelas possiveis mortes cai sobre ele. Nao aguentando tamanha pressdo, acaba por
ligar para seu advogado, confessando todos os crimes, num misto de choro e nervosismo. Essa
¢ a prova final de que ele ndo é um psicopata, pois se fosse, ndo teria esse reflexo de culpa,
pois ndo saberia do mal que causa a si mesmo e aos outros, ele sabe que nao ¢ normal. E
ainda, psicopatas tem dificuldades de expressar sentimentos, as vitimas dele ndo sdo
aleatodrias, sdo selecionadas de acordo com o que ele sente por elas: seja desprezo ou inveja. E
ele possui quadros de alucinagdes, ¢ ancioso, e possivelmente depressivo. Todos esses fatores

descartam a possibilidade dele ser um psicopata. (NUNES, 2009).



INSIRA UM GATO ABANDONADO

Tlustragdo 04: Indicio de ilusdo
Fonte: HARRON, 2000, em 1 hora 19 minutos ¢ 08 segundos.

4.2 USO DE DROGAS

Para levar o modo de vida de um yuppie, além de consumir boas marcas, como
Armani e BMW, frequentar restaurantes disputadissimos, tinha que se consumir algo que
dessse energia para continuar o trabalho. Desta maneira a industria farmacéutica ganhou
muito dinheiro na década de 1980, assim como o narcotrafico. Drogas licitas e ilicitas eram

consumidas para aliviar as tensoes, € servir como diversao.

A principal droga ilicita da década de 1980 foi a cocaina, que possuia um efeito de
éxtase. Ideal para quem quer trabalhar sem parar. Nos EUA, as drogas ja eram vistas com
outro olhar pela populacdo, principalmente devido a década de 1960, em que muitas delas
eram consumidas livremente, por mais proibidas que fossem. Dentro desse contexto, os
jovens de 1980, foram criados com uma perspectiva menos conservadora, mais liberal sobre o
consumo de drogas. Um outro fator importante para o uso da cocaina afetar tantas pessoas, era
que foi desenvolvida uma apologia ao seu uso, dentro de veiculos de comuni¢do. A crencga era
a de que ela ndo causava dependéncia, seu uso foi até recomendado por psiquiatras: “a
psiquiatria norte-americana considerou a cocaina como um euforizante benigno e se

consumida duas ou trés vezes por semana ndo causaria sé€rios problemas.”(BAHLS; BAHLS,

2002, p. 177).

No filme, Bateman e seus colegas consomem cocaina. Inclusive, pelas caracteristicas

que a cocaina possui, ou seja, a maneira que ela age no cérebro, pode até ser a razao por trés



das ilusdes do personagem. Freud, investigou os efeitos da cocaina e descreveu “os sintomas
paranoides, as alucinacdes e [a] deterioracdo fisica e mental associada ao consumo repetido.”
(B.; B., 2002, p. 176). Prova disso € que apds consumir cocaina no banheiro de uma boate, ao
voltar para a mesa, uma mulher pergunta com o que ele trabalha e ele responde: “Mortes e
execucdes”. Ela, entdo, pergunta se ele gosta do que faz. Ele fica surpreso, pois ndo esperava
essa reacdo para o que acabou de dizer. Assim ela explica, porque perguntou se ele gostava:
“A maioria dos caras que conhego e trabalham em fusdes e aquisigdes ndo gostam.”. Ou seja,
a fala dele ndo aconteceu de fato, e como ele havia acabado de consumir a droga, poderia ser

o efeito dela agindo nele.

pr—

A A

Isso parece adogante! Quero ficar
doiddo com isso, ndo por no café.

Tlustrag¢do 05: Consumo de cocaina
Fonte: HARRON, 2000, em 54 minutos e 57 segundos.

Além de consumir drogas ilicitas, Patrick consome alcool, e remédios. Os remédios
ndo sdo ditos para que servem, mas pode-se fazer algumas suposi¢cdes tendo em vista o

consumo de medicamentos da época:

[...] os anos 80 foram os anos do culto ao corpo. Em meio a uma profusdo de
tendéncias, comportamentos e estilos, abriram-se as portas para a entrada daquela
que iria ficar conhecida como “geragdo satide”. O corpo virou objeto de ostentagao,
orgulho e preocupag@o. [...]. Tudo para acalmar (ou aumentar?) o estresse dos
whorkaholics (profissionais “viciados” no proprio trabalho), que [...] [eram os]
yuppies [...]. Mexa-se, acalme-se, nJao estoure, retarde o envelhecimento, va em
frente, relaxe. (BUENO; TAITELBAUM, 2008, p. 129)

O remédio de Bateman poderia ser alguma capsula de vitamina, j& que o proprio
personagem tem a preocupagdo excessiva com o corpo (estar em “boa forma”), ou um

calmante, estimulante, ou ainda uma antidepressivo ou antianciolitico. Sabe-se que esses



ultimos citados, que agem diretamente no cérebro, quando associados a drogas pesadas (como
a cocaina) podem ter seu efeito potencializado, ou inibido. A preocupacdo sempre estd nos
efeitos colaterais, que por ser na regido cerebral, pode acabar por produzir alucinagdes, ou

alteragdes na personalidade da pessoa. E como se ela pudesse manipular seus estados

emocionais através de a¢des bioquimicas compradas (BETTS, 2004).

Tlustragdo 06: Medicamento de Bateman
Fonte: HARRON, 2000, em 27 minutos e 24 segundos.

As drogas de maneira geral — licitas ou ilicitas — que agem sobre o individuo alterando
seu estado psicologico, podem ser utilizadas antes do ato de violéncia, para que o individuo
fique protegido de sua propria culpa, culpando um objeto pelo que fez; podem ser utilizadas
depois do ato também, para “desculpalizar” o individuo, para que ele tente esquecer o que fez.
A violéncia sempre sera relacionada com a culpabilidade, do ser para si mesmo, do outro para
o ser, e do ser para o outro. As drogas seriam como uma fuga da realidade, e a0 mesmo tempo

a busca de ficar fora de si. (MINAYO; DESLANDES, 1998)

4.3 CRITICA AO CONSUMISMO

No filme, a critica ao consumismo, principalmente o da década de 1980 com o

exemplo do grupo dos yuppies, ¢ muito forte.

Para desenvolver um debate sobre esse aspecto no filme, algumas falas de Patrick sdo

importantes e serdo destacadas a seguir.



Quando esta se apresentando no inicio do filme, percebe-se a fixagdo que ele possui
com seu corpo, utilizando apenas produtos de marcas e praticando muitos exercicios fisicos.
Aqui ¢ apresentada a ideia de que o que importa é a imagem que se passa, principalmente se
ela for adquirida com grandes aquisi¢des. Ele gasta muito tempo se arrumando, e ¢ sua rotina.
Em certa parte ¢ admitido o medo de envelhecer, o que é algo impossivel de evitar, assim
como a morte. Pode-se fazer ai uma ligagao com o que foi abordado no capitulo trés sobre o
porque da pratica violenta: ele possui sua pulsdo de morte mais forte que a de vida. E percebe-
se que os colegas dele, se preocupam tanto quanto ele, com a imagem corporal. Ou seja, é
como se fosse um grande grupo social com impulsos de morte, o que acaba sendo uma

ameaca constante, algo como uma “bomba-relogio” se o individuo ndo souber controlar seus

Instintos.

Ha uma idéia de quem seja Patrick Bateman, uma abstra¢@o... Mas ndo sou real,
somente uma entidade, algo ilusério e embora eu possa esconder meu olhar frio e
apertando a minha mao vocé sinta minha carne, e até pense que temos 0 mesmo
estilo de vida, eu simplesmente ndo existo. (H., 2000, 6min. 47s.)

: a2
E aplico uma mascara facial
mentolada duranna‘ro minutos™

[?

Tlustracdo 07: Preocupacdo com a imagem corporal
Fonte: HARRON, 2000, em 6 minutos ¢ 17 segundos.

Quando ele diz que ndo existe, seria porque o “eu” dele se perdeu, agora ele ¢ um
sujeito-objeto que consome signos e busca uma personalidade para si. Por isso, ele é algo
ilusorio, por ndo ser o que realmente é. Ao mesmo tempo, que essa perda de identidade o faz
ser igual aos outros, pois os outros também vivem das mercadorias dotadas de significados.
Tanto que todos que trabalham na empresa se parecem, pois todos fazem uso dos mesmos

servigos, das mesmas marcas. Tanto que em varias vezes Patrick Bateman ¢ confundido,



tendo seu nome trocado. Ja foi chamado de Hamilton, Marcus Halberstram, Sr. Smith e Davis.

E quando falam do “real” Patrick, ndo sao coisas boas, ele ¢ motivo de piada.

Toda a competicao que existe para conseguir uma mesa no “Dorsia” € uma das coisas
que sdo “naturais” para a sociedade de consumo. O signo ali é o de que se vocé frenquenta ¢é
porque tem muita influéncia no universo social. Como Tatiana Silveira (2002, p. 50) diz: ‘ser
visto no “lugar certo” com a “pessoa certa” tem uma enorme importancia.” O reconhecimento
buscado ¢ muito grande, pois a competitividade também ¢, e isso acaba por desencadear
inveja, raiva, frustracdo. E esses fatores podem se desenvolverem e se concretizarem atraveés

de uma ato criminoso.

Aqueles que tém sucesso deixam de ser individuos an6nimos e passam a ser
reconhecidos como pessoas, com direito a um tratamento especial. Fazer parte de
um grupo os eleva a um status de pessoas especiais. Desta forma podem ser salvos
do estado de soliddo do universo impessoal do individualismo através de
restabelecimento dos lagos com o novo grupo. (S., 2002, p. 51-52)

Em uma fala de Bateman ele diz que tem “[...] todas as caracteristicas de um ser
humano: carne, sangue, pele, cabelo, mas nenhuma emogao, exceto cobica e 6dio.” (H., 2000,
22min. 46s.). E como se o status de psicopata fosse ocasionado pela sociedade de consumo,
uma vez que nao importa o que a pessoa € e o que sente, ela deve ser transformada em um
consumidor ideal, que s0 sinta necessidade de comprar para se preencher. E a cobica e o 6dio
sdo sentimentos essenciais para que se tenha mais consumo, isso faz parte da competicao para
ver quem ¢ melhor, quem ¢ mais original, o diferente que fard sucesso. Com a cobica,
compra-se mais, € os cartdes de crédito permitem essa aquisi¢do desenfreada. O 6dio faz com

que se queira destruir o outro, isso pode acabar gerando violéncia fisica ou verbal, mas a

principal violéncia no contexto do consumo ¢ o trabalho.

As competigdes no local de trabalho entre os membros de uma equipe, os fazem
querer trabalhar mais, desenvolver ideias novas, ter mais prestigio e dinheiro. E ¢ assim que
muitas das vezes esquemas de sabotagem sdao descobertos, ou ainda o roubo de uma ideia
seguida de patentiagdo da mesma. Os casos sdo variados, mas sempre o que se tem em mente

¢ ser melhor que o outro.



5 - CONSIDERACOES FINAIS

O tema sobre sociedade de consumo sempre gera grandes discugdes, por tamanha ser a
complexidade embutida nele. O consumo envolve tudo e todos na sociedade, pois desde de
sua producdo até a acumulagdo de capital, existe um jornada pelos centros de compras, em
que muitas das vezes o que estd em jogo ndo ¢ a utilidade do produto, e sim a personalidade

de quem compra. Existe, portanto, a personificacdo das coisas e a materializacdo do homem.



E como se o individuo pudesse ser consumido, e de certa maneira o é, através do marketing
que o seduz e o “compra”, conduzindo-o para a aquisicdo de uma identidade (que estd na

mercadoria).

A década de 1980 foi muito importante para o avango neoliberal, e consequentemente,
o consumismo. Foi nela, e nos EUA, que surgiu o conceito de globalizacdo, que seria mais
uma espécie de unificacdo de mercados. Assim surge o “boom” das companhias
multinacionais, que queriam dominar o mercado realizando fusdes com outras companhias,
assim, os consumidores ndo teria muito o que procurar. As alternativas ficaram escassas,
entdo, ser “unico” na sociedade de consumo é quase que uma utopia, pois todos compram as

mesmas coisas das mesmas marcas, permanecendo iguais, e sem identidade.

Nessa mesma década surgem os yuppies, grupo social que explicitou o significado de
consumidor na sociedade em que viviam. O comportamento desse grupo ndo ¢ muito
diferente do encontrado atualmente, na realidade continua a mesma coisa: jovens que querem
trabalhar mais cedo e obter sucesso profissional, ter uma boa condi¢do de vida, interessados
nas tecnologias que surgem no mercado, adeptos as marcas, e, até mesmo consumindo drogas.

O julgamento de quem se ¢, continua sendo pelo que se tem.

O filme “Psicopata Americano” se faz atual na critica porque, basicamente, a
sociedade continua a mesma. Mudam os nomes importantes, mudam os objetos, mudam as
pessoas. Mas tudo continua exatamente igual, a sociedade ndo da escolha: se compra para ter,
para ser, para viver. Somos violentados o tempo todo por publicitarios que descrevem como
devemos ser e nos portar, o que vestir, onde ir. E como se o consumo, por si mesmo, fosse o
individuo com impulsos negativos, e para se livrar da culpa, parte para o “ataque” ao
consumidor. A resisténcia do consumidor ¢ fraca, geralmente, pois ha o deslumbre por ser o

“escolhido”, e isso o tornasse Unico. E ele ndo percebe, que tem outros iguais a ele.

;e

A violéncia do filme ¢é importante para entender porque a violéncia em nossa
sociedade é tdo intensa. E que ndo hé saida: o 6dio e a impaciéncia estio presentes no cerne
da produgdo, pois os proprietarios ndo pensam em satisfacdo do consumidor, pensam no lucro
que vao ter apos a venda de seus produtos. E o trabalhador, ndo executa seu trabalho
pensando no individuo que comprara o que esta fazendo, pensa pensando em sair do trabalho,

ganhar seu dinheiro para tentar conseguir ser alguém. Afinal, ele também ¢ consumidor.



E a competi¢io gerada pela sociedade de consumo, que gera a violéncia. As pessoas
violentam umas as outras, € a si mesmas. O violentar o outro faz parte da cobica que ¢ gerada
por algo que ndo se tem, € o outro tem, e que se quer ter. E cada uma dessas pessoas,
violentam-se, negando sua natureza do ser, assumindo um estado de ‘“deposito” de

mercadorias, que em nada condiz com o real.
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