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“Moda é liberdade, é aquilo que fica bonito de usar, é quebrar
uma regra sem a antipatia de ficar obrigada a fazer

o que os outros dizem que é bom.” — Zuzu Angel
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RESUMO

Este projeto tem como objetivo analisar o modo pelo qual as pessoas exercem a sua expressao
através da indumentéria e, desta forma, atuam politicamente na sociedade. A metodologia
proposta é analise bibliogréafica e narrativa. Refletiremos a luz de alguns teéricos dos estudos
contemporaneos. Pretendemos demonstrar que todos, mesmo que de maneira inconsciente,
atuam através da moda. Ao final do trabalho, trazemos uma reflexdo sobre a transformacgéo
e a democratizacdo da moda nas Ultimas décadas, motivo pelo qual ensejou essa pesquisa,

que nos fez pensar na relacdo da moda e a atitude politica dos que criam e a consomem.

Palavras-chave: Identidade — Indumentéria - Moda - Politica
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1 INTRODUCAO

Quando pensamos em moda e abrimos o dicionario, encontramos algumas definicdes.
Segundo Oxford Languages, entre os significados da palavra moda, esta: conjunto de
opinides, gostos, assim como modos de agir, viver e sentir coletivos (1998).

A moda é conjunta, porgque para algo se tornar moda, precisa circular entre meios
sociais, mas, ao mesmo tempo, € exercida de forma individual, pois ela carrega esséncias de
cada individuo.

Entendemos a moda como um meio de expressdo. Ou seja, ao se vestir o individuo
expressa, muitas vezes, de maneira minima ou de forma inconsciente, 0s seus gostos, cultura,

religido, ideologia, classe social, entre outras caracteristicas. A moda reflete como o



individuo se enxerga, aspectos da nossa identidade sdo expressos através do vestuério. Por
iSs0 a moda carrega consigo representatividade, na qual esta plantada nos meios midiéticos,
artisticos, e, principalmente politicos.

O objetivo do nosso estudo € identificar como a indumentéria tornou-se uma poderosa
ferramenta de expressao individual, e, nesse sentido uma expressdo também politica. A nossa
motivacdo nasce do desejo de compreender o universo e 0 poder da vestimenta, analisando
ndo apenas sO 0s beneficios, mas, também, as consequéncias negativas de sua

potencializagao.

Segundo Crane, em A moda e seu papel social:

Com a globalizagdo, na virada dos anos 1970 para os 1980, 0 mundo da
moda foi se tornando cada vez mais complexo e sua importancia social aumentou
consideravelmente. O que no século XIX era privilégio das elites converteu-se num
universo altamente segmentado, esfera de construcdo de identidades e estilos de
vida, por onde passaram a transitar individuos de diferentes camadas sociais.
(CRANE, 2006, p. 11)

Na nossa sociedade, existem multiplas variedades de expressdo e a moda tem cada
vez mais ocupado um lugar de destaque, ndo se limitando apenas a ser um marcador de
posicao social, como nos séculos anteriores. O que antes poderia ser considerado um dos
bens de maior valor de um individuo, hoje tornam-se mais acessivel.

Entendemos a indumentaria como um dos primeiros contatos visuais e de percepcéo
de um individuo, enxergamos a moda cada vez mais como uma representacao desejada de si.

No capitulo 1, iremos tracar uma breve linha do tempo apresentando uma reflexao
sobre a atualidade. Traremos exemplos de democratizacdo da moda nomeadamente 0s
encontrados nas redes sociais, canais de internet, movimentos de anticonsumo, moda
circular, moda cépsula®, brechds etc. Também falaremos sobre democratizacio e
acessibilidade como forma de resisténcia ao padronizado e como as midias sociais

influenciam nisso.

! Esse conceito surgiu nos anos 1970, quando a estilista Susie Faux criou a ideia de um armario composto por
poucos itens que fossem essenciais, atemporais e que combinassem entre si. Mais recentemente, a moda
cépsula se tornou tendéncia quando blogueiras comegaram a adot4-lo como estilo de vida ou mesmo como um
desafio. (VIVA DECORA, 2021)
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No capitulo 2, iremos abordar a luz dos pensamentos de alguns autores o impasse
entre o sujeito e sua autonomia para se expressar e a submissdo aos ditames da industria da
moda. Ja que a identidade diversificada do individuo contemporéaneo € o resultado de uma
série de mudancas estruturais nas sociedades. Importante destacarmos e, entendermos, o
fendmeno de globalizagdo, que caracteriza, basicamente, uma sociedade de mudancas
rapidas e constantes, pautada na novidade. (HALL, 2006).

Na concluséo, esperamos ter apontado nossa hipétese, ou seja: em como a moda pode
ser tratada como um texto a ser lido, pois ela fala por si s6, antes mesmo que o individuo diga
algo de forma verbal. Também esperamos ter tornado clara a nossa discusséo ao longo dos
capitulos de como a moda, a despeito dos pontos que levantaremos sobre capitalismo e
exploragdo do trabalho no capitulo 11, foi se tornando mais acessivel nos Gltimos tempos, e
como ao fazermos nossas escolhas conscientes ao nos vestirmos, podemos exercer um ato

politico coletivo e/ou uma afirmacdo de uma expressao individual.
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1.1 OBJETIVOS
1.1.1 Objetivo Geral
O objetivo desse trabalho € analisar a maneira como as pessoas exercem a sua
expressao através da indumentéria, partindo do ponto de vista de que todos, mesmo que de
maneira inconsciente, exercem a moda. Demonstraremos como isso pode se tornar uma
atitude politica.
1.1.2 Obijetivos Especificos
1) Identificar a moda como uma forma de expresséo individual.

2) Analisar a engrenagem que ha por tréas da industria da moda.

3) Compreender a poténcia da moda como uma expressédo e posicionamento.
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1.2 JUSTIFICATIVA

O tema deste trabalho foi escolhido, porque acreditamos que moda pode ter um lugar
de relevancia politica e expressiva na sociedade contemporanea. Foi motivado pelo interesse
em compreender a relagdo entre moda e expressdo do sujeito, partindo do ponto de vista de
tal relacdo como um meio de expressao e comunicacao, assim, acreditamos ser necessario
refletir sobre 0 modo pelo qual o individuo pode se expressar e conquistar espagos através

do vestuario.

Como objeto de pesquisa, de fato, a indumentaria € um fendmeno
completo porque, além propiciar um discurso historico, econdmico, etnoldgico, e
tecnolégico, também tem valéncia de linguagem, na acepcdo de sistema de
comunicacdo, isto &, um sistema de signos por meio do qual os seres humanos
delineiam a sua posi¢do no mundo e a sua relagdo com ele. (CALANCA, 2008,

pg.16)

A partir da reflexdo de Daniela Calanca, autora do livro: Historia social da moda
(2008), entendemos que o estudo da indumentaria proporciona leituras do individuo e suas
expressdes. O vestudrio acompanha todas as transformacgdes e interacGes sociais, e,
consequentemente, a esséncia dele reflete a historia e cultura do sujeito. No nosso mundo
contemporaneo, onde as identidades ndo sdo mais fixas, sdo fluidas e globalizadas
(HALL,2006), levamos em consideracdo que a moda pertence a todos, € ndo mais a apenas
um grupo seleto, ou classe social, acreditamos, portanto, que se faz necessario trazer mais
luz a reflexdo acerca da acessibilidade e democratizacdo da moda, com vistas a exercer com

consciéncia o poder da vestimenta. E nosso trabalho pretende desdobrar esse estudo.
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2 PROPOSTA METODOLOGICA DO ESTUDO

O projeto estara baseado na abordagem qualitativa e usard como estratégias de
pesquisa a busca de fontes iconogréficas e revisdo da literatura por meio da busca na base de
dados Scielo, tendo como referéncia os termos descritores “moda”, “indumentaria”,
“identidade” e “politica”.

Também fara uso da revisdo de documentos, referentes aos estudos contemporaneos
sobre cultura e sociedade, referéncias de autores no mundo da moda e identidade expressiva,
como o livro: A moda e seu papel social: classes, género e identidade das roupas. (CRANE,
Diana, 2006).

A anélise do material empirico buscara responder a seguinte questdo-norteadora: a
moda é um meio de expressao e ato politico? Este estudo tem como objetivo compreender
a moda como forma de expressdo de maneira geral, e ndo pretende aprofundar em um tipo
especifico de expressédo, e sim, falar como meio de expresséo cultural e de identidade.

O estudo esta estruturado em trés capitulos: a primeira busca entender a relacéo entre
a moda e a contemporaneidade; o segundo discorre sobre a democratizacdo da moda e o

terceiro responde a pergunta inicial se através da moda podemos reconhecer um ato politico.

14



CAPITULO I — O expressivo pessoal e politico

Entendemos a moda como uma expressao, de identidade, cultura, crencas etc. Pois
estamos nos comunicando através da nossa indumentaria, mas, também, como um ato
politico, porque ela traz consigo representatividade e posicionamento.

Podemos exemplificar nosso argumento atraveés de uma estilista brasileira, cujo o
repertério na moda foi expressivo e politico; Zuleika Angel Jones, conhecida como Zuzu
Angel, atuou politicamente através das suas roupas, conseguiu externar seu amor pela familia
e também conflitos vivenciados por ela na época da ditadura no Brasil, tornando sélida as
experiéncias que a rodeavam, mostrando que o pessoal é politico.? Em 1970, com o
desaparecimento do seu filho primogénito, que era militante e protestava contra o governo,
Zuzu Angel apresentou um desfile-protesto em Nova York, distante, portanto, da censura
militar vivida no Brasil. Nos modelos, seus tradicionais vestidos soltos, mini compridos e
com estampas falavam e expressavam o momento que ela estava vivendo. Passaros em
gaiolas, avides, tanques militares, soldados e canhdes eram alguns dos bordados nas roupas
que cruzaram a passarela, e, no fim do desfile, Zuzu entra com um vestido longo preto, com
um cinto com varios crucifixos e, no pescogo, um pingente de anjo exibindo seu luto e
indignacao. O que era uma dor pessoal, torna-se uma luta comum, publica. (FOLHA DE S.
PAULO, 2021).
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2 0 termo “o pessoal ¢é politico" surgiu na segunda onda do feminismo, no final dos anos 1960. Ressaltando
as conex0es entre a experiéncia pessoal e as estruturas sociais e politicas. (BARBOSA, 2016)
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Figura 1Fonte: Zuzu Angel. MEMORIAS DA DITADURA. 2021

Giorgio Agamben define contemporaneidade como uma relacdo singular com o
préprio tempo, manter o olhar fixo no seu tempo para nele perceber ndo o claro, mas o escuro
do seu tempo, na tentativa de neutralizar as altas luzes que cegam, como um olhar de cima
de quem n&o se aliena. Ele traz a moda como um bom exemplo de contemporaneidade, pois
dialoga com a atualidade e inatualidade, o estar ou ndo na moda, entendendo que a resposta
do que ¢ estar na moda ¢ mais complexa do que “ser do momento”. Zuzu foi uma figura
contemporanea que entendeu como a moda é um meio de expressdo e ato politico, sendo isso

que este trabalho busca compreender.

Antes de tudo, o "agora" da moda, o instante em que esta vem a ser, ndo
é identificavel através de nenhum crondémetro. Esse "agora" é talvez 0 momento
em que o estilista concebe o traco, a nuance que definira a nova maneira da veste?
Ou aquele em que a confia ao desenhista e em seguida a alfaiataria que confecciona
0 prot6tipo? Ou, ainda, 0 momento do desfile, em que a veste é usada pelas Unicas
pessoas que estdo sempre e apenas na moda, as mannequins, que, no entanto,
exatamente por isso, nela jamais estdo verdadeiramente? J& que, em Ultima
instancia, o estar na moda da "maneira" ou do "jeito" dependera do fato de que
pessoas de carne e 0sso, diferentes das mannequins - essas vitimas sacrificiais de
um deus sem rosto,- o reconhecam como tal e dela fagam a prdpria veste.
(AGAMBEN, 2009, p. 66)

Refletindo acerca da fala de Agamben, entendemos que temos o poder da decisdo do
que esta na moda, a subjetividade do dia a dia, a realidade e a esséncia de cada individuo é o
que torna sélida a moda. E, € impossivel falar de moda sem antes mencionar o corpo. Para o
nosso estudo, o corpo contemporaneo é um constante ambiente de devir politico, implicado
em seu proprio tempo, inquieto, questionador, e a luz que ele apresenta, a sua criacdo, € o
seu devir (VIEIRA, 2012, p.33). Trata-se de um conceito cunhado por Deleuze e Gautarri
que diz respeito ao agenciamento do desejo. Desejar é passar por devires. “Devir ¢ nunca
imitar, nem fazer como, nem se conformar a um modelo, seja de justica ou de verdade. Nao
h4d um termo do qual se parta, nem um ao qual se chegue ou ao qual se deva chegar”.
(ZOURABICHVILI,2004, p.48)

Entendemos que o estar na moda, de maneira superficial, ¢ volatil, o que é

considerado como atual hoje, daqui a uma semana ja pode ser considerado ultrapassado,
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apenas 0S manequins conseguem estar sempre no atual, Somos corpos contemporaneos. A
moda verdadeira é conseguir aproveitar esse espaco de expressdo e comunicagdo para atuar
nos N0ss0s meios sociais, falar da nossa identidade, arte e politica, de tudo que nos compdem,
tornar sélido os fluxos de experiéncias que nos rodeiam.

Portanto, sabemos que hd um meio de expressao e que a moda tem em sua esséncia
a contemporaneidade. Porém nos perguntamos, sera que € de conhecimento e acesso
publico esse entendimento? Para exercer esse meio de expressao, antes de tudo precisa-se
ter acesso a ele. E esse acesso, ocorre de fato em sociedades marcadamente desiguais?
Vejamos.

Nos séculos anteriores, como ja mencionado anteriormente, a indumentéria era
considerada um dos bens de maior valor de um individuo, principalmente para classes
dominantes. Ja nas camadas das classes populares, a preocupacgédo ainda estava voltada a
assegurar as necessidades basicas, portanto, a moda ndo tinha um lugar de destaque.
Acompanhar desfiles, grifes e lancamentos das estacdes nem sempre foi acessivel. Pode-se
considerar que com a Revolucéo Industrial e as roupas a serem confeccionadas por maquinas,
possibilitou um passeio na moda por camadas sociais mais baixas (CRANE, 2008), ja que
consequentemente o valor das roupas abaixaram.

Atualmente, através da midia, tal assunto tem sido abordado mais, possibilitando que
pessoas de diferentes camadas sociais entre em discussdes sobre ser e estar na moda. Os
desfiles de Alta-costura, ainda séo frequentados por clientes seletos, jornalistas e criticos da
moda especializada. No entanto, as criaces apresentadas nas semanas de moda em Paris,
Mildo, Nova York e Londres estdo disponiveis para todo o mundo, ndo apenas em revistas
de moda, como anteriormente, mas principalmente na internet em primeira mdo com uma
alta velocidade. Contudo, sabemos que ndo é a semana de moda que realmente define o que
0 grande publico ira consumir, pois a moda gira, quebra padrdes e pode ser considerada

“antropofagiada” 3.

O movimento da antropofagia [...] pregava a ideia simboélica de que se
deveriam "deqlutir" todas as influéncias estrangeiras que fossem interessantes e
"digeri-las" junto com os valores das raizes brasileiras. A ideia era formar uma
linguagem inovadora capaz de retratar a identidade nacional e afinar-se com os
projetos modernos da vanguarda contemporanea. (CANTON, 2002, p.91 apoud
RIBEIRO e MESQUITA, 2015, p. 7)

3 Termo referente ao Manifesto Antropofégico, de Oswald de Andrade, na semana de artes moderna de 1922.
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Portanto, entendemos que a moda expressa aspectos da nossa identidade. No Brasil
a moda, desde a colonizacdo, sofre consideraveis influéncias trazidas por culturas de fora,
os “empreendimentos civilizatorios” trazidos pela coroa portuguesas afetaram a trajetoria
da moda brasileira. Historicamente, o vestuario desempenhou um papel essencial na
manifestacdo e afirmacdo das distintas estratificagcdes sociais. Apresentava-se pautado por
uma idealizacdo de status e papéis sociais, pois as vestimentas, predominantemente
idealizada pelos modelos europeus, serviam como elementos de constituicdo das
identificacGes politicas, econdmicas e sociais — as quais, ndo apenas reforcam as barreiras
de classe, como transpassam para a separacao étnica — gerando uma representatividade
branca elitista. E relevante destacar que, mesmo nos dias atuais, ainda experimentamos 0s
reflexos dessa cultura de idealiza¢do, demonstrando a persisténcia de padrdes estabelecidos
anteriormente.

Por mais metaforica que a descricdo antropofagica possa ser, ela também
era compreendida como uma critica aos valores simbolicos condicionados
historicamente no passado colonial do Brasil, que carregava consigo um
comportamento mimético em relagdo aos modelos europeus. Ou seja, propunha
romper com o padréo de imitacdo e/ou reproducao dos comportamentos e diretrizes
de modo idéntico. A préatica da antropofagia cultural resultaria na absorcéo seletiva
daquilo que estava imposto. Em outras palavras, ficaria a critério do povo brasileiro
assimilar e formatar o que lhe fosse pertinente, constituindo assim a sua propria
identidade, a partir desta mistura. (RIBEIRO e MESQUITA, 2015, p. 7)

A Semana de Arte Moderna foi um marco no repertdrio artistico brasileiro, pois
gerou uma ruptura do conservadorismo europeu, trazendo uma ideia de “descolonizar” o
Brasil, foi em busca de ingredientes brasileiros, quebrando os padrdes de imitacéo e
enaltecendo os tesouros culturais do pais. (RIBEIRO, 2015) Esse movimento nao atingiu
diretamente a moda na época, pois seus atuantes vestiam a tendencias francesas, porém foi
um inicio de mudanca de pensamento, que posteriormente, atingiu a moda.

Zuzu Angel, além de ser uma figura contemporanea expressiva, destacou-se como
uma grande identidade atuante no cenario da moda, carregando sua singularidade
genuinamente brasileira. Sua contribuicdo foi marcada por ela conseguir traduzir aspectos

culturais do Brasil para a moda.
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Figura 2 Fonte: Moda Permitida, 2015

Hoje em dia, observamos novos atuantes na influéncia da moda, por meio das
plataformas de redes sociais, onde novas vozes, como influenciadoras e blogueiros, ganham
destaque. O Instagram, em particular, tornou-se um espaco significativo, onde esses
criadores compartilham ndo apenas seus estilos de vida, mas também influenciam e criam
tendéncias através de seus perfis, desempenhando assim um papel fundamental na criacéo e
movimentacdo da moda. Este fendmeno pode ser considerado uma democratizacao, pois
uma vez que fragmenta e dispGe o0 acesso a informacéo que, anteriormente, demandava a
compra de revistas para se manter atualizado.

Outro exemplo de democratizacdo € a moda circular, a reciclagem, a reinvencao do
uso das roupas, movimentos de bazar e brechos, cada mais crescente, as quais trazem o
poder de ressignificacdo temporal ao vestuario, sendo essencial para fator de
contemporaneidade da moda. Entretando, tornando a moda mais acessivel, transcendendo
diferentes estratos sociais.

Mas a temporalidade da moda tem um outro carater que a aparenta a
contemporaneidade. No gesto mesmo no qual o seu presente divide o tempo
segundo um "ndo mais" e um "ainda ndo", ela institui com esses "outros tempos" -
certamente com o passado e, talvez, também com o futuro - uma relagéo particular.
Isto &, ela pode "citar" e, desse modo, reatualizar qualquer momento do passado
(os anos 20, os anos 70, mas também a moda imperial ou neocléssica). Ou seja, ela
pode colocar em relacdo aquilo que inexoravelmente dividiu, rechamar, re-evocar

e revitalizar aquilo que tinha até mesmo declarado morto. (AGAMBEN, 2009, p.
67)
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CAPITULO Il. Identidades e Capitalismo

A moda é viva, sua natureza muda, assim como as maneiras pelas quais as pessoas
respondem a ela. A moda do século XI1X consistia num padrdo bem definido e largamente
adotado. A moda contemporanea é mais ambigua e multifacetada, em concordancia com a
natureza altamente fragmentada das sociedades pds-industriais, por isso precisa ser
constantemente reanalisada (CRANE, 2006). E quando refletimos acerca do poder da
vestimenta nos deparamos com alguns impasses, entre eles, os ditames estabelecidos pela
industria da moda. Isto é, consideramos que ha um limite na liberdade em se expressar e
acompanhar e seguir a moda.

A indlstria da moda, com influéncia do seu meio capitalista estd por tras das
tendéncias. No mundo da moda veloz, as colegdes e suas tendéncias possuem grande lugar
de destaque, podendo ser consideradas o meio de movimentagdo da moda. As trends #, como
é muito dialogado hoje em dia, sobrevive através das novidades, e o caminho até o novo é
trilhado pela realizagdo, muitas vezes inalcancavel, do desejo ao estilo e identidade
imaginada pelo individuo.

Em um mundo globalizado, nossa identidade € considerada mais fluida, o que de
acordo com Bauman, pode ser uma metafora para captar a presente fase moderna que é
volavel. De tempos em tempos, muitas vezes acompanhando da gama de movimentos que
cercam o desenvolvimento da nossa identidade, as pessoas refazem escolhas que exigem
reavaliacGes dos seus gostos em prol de potenciais contribuicGes para sua autoimagem e
identidade, nesse contexto a compra inicia seu papel de atuacdo. Como uma corrida de
consumo, engrenadas pelos nossos desejos, constantemente tentamos alcancar as possiveis
linhas de chegadas, a satisfacdo, porém as mesmas linhas correm mais rapido que 0s nos
consumidores (BAUMAN, 2001). Constantemente transformam nossa identidade em
produto, o individuo é moldado pelo que ele pode alcancar ou ndo. Ao tentar acompanhar a
massa de inovagdes fashions, trends etc., o individuo perde sua subjetividade, sua

criatividade é roubada e colocada em seu lugar o manequim pronto.

4 Termo "tendéncia” em portugués, o qual faz referéncia aos contetidos que atingem um auge de
movimentac&o nas redes sociais por determinado tempo.
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Em vista da volatilidade e instabilidade intrinsecas de todas ou quase todas
as identidades, e a capacidade de "ir as compras" no supermercado das identidades,
o0 grau de liberdade genuina ou supostamente genuina de selecionar a propria
identidade e de manté-la enquanto desejado, que se torna o verdadeiro caminho
para a realizacdo das fantasias de identidade. Com essa capacidade, somos livres
para fazer e desfazer identidades a vontade. Ou assim parece. (BAUMAN, 2000,

pg.98).

O sistema-capitalista no qual estamos inseridos ja percebeu que nossas identidades
ndo sdo mais solidas, e se aproveita disso, entende que constantemente estamos buscando
contribuigdes para desenvolvimento de nossa identidade. A artista conceitual Barbara Kruger
expressa essa critica através de sua obra | shop therefore | am, traduzido do inglés: eu compro
logo existo (GROSENICK, 2005).

1 shop,

therefore

Figura 3 Fonte: Compro logo existo. Barbara Kruger 1987. Design
Culture, 2017

No cotidiano, ndo € comum as pessoas questionarem seus consumos, 0 motivo pelo
qual compram determinados produtos, de onde vem e muito menos quem 0s produziu.
Porém, a industria téxtil é a segunda mais poluente do mundo (G1, 2019). Problemas como
degradacdo ambiental e mdo de obra escrava, principalmente advinda de monopdlios
industrias, estdo extremante relacionadas com a alta producao.

O fast fashion - termo que emerge a partir de 1990 - faz referéncia a uma criacdo de

moda veloz e compacta em um curto periodo, € um modelo de producdo baseado no rapido
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consumo, sendo uma demanda do sistema capitalista, pois seu alto consumo € essencial para
a movimentacdo econdmica.

Na atual fase do modo de producdo capitalista, a diversificagdo dos produtos se
apresenta como uma forma de aumentar a velocidade do consumo. A troca acelerada de
tendéncias e a circulacdo das cole¢des nas prateleiras pelo fast fashion na tentativa de suprir,
de maneira superficial, as necessidades e desejos do seu publico-alvo, por ndo repetir
modelos ou por quinzenalmente estar colocando novidades no mercado, terem as colegdes
capsulas, diferentes das colecGes primavera/verdo e outono/inverno, gera uma grande
quantidade de roupas e consumo nao consciente (CONTINO, 2016). A producéo acelerada
acarreta a diminuicdo de tempo no desenvolvimento de uma pega, assim gerando
escoamentos ainda mais rapidos através do consumo impulsivo, para que a partir de entdo, o
ciclo se reinicie.

Nesse ciclo hd uma reducdo nas pesquisas por nicho de identidades e
comportamentos, focando mais na pesquisa de consumo, ou seja, observa-se o0 que as pessoas
realmente estdo consumindo para, em seguida, comecgar 0 processo artistico e de criacao das
roupas. Entretando, ndo é um sistema bem-visto pelo meio criador da moda, pois muitas
vezes grandes varejistas confeccionam roupas similares, e até mesmo copiadas por inteiro, a
pecas que foram pensadas, criadas e desenvolvidas por estilistas. Contudo, a maioria dos
consumidores ndo chega a tomar conhecimento destas concorréncias, levando em maior
consideracdo o estilo e o custo das pecas que irdo usar do que aos bastidores do mundo da
moda. (DELGADO, 2008)

Shein é processada por violagao de direitos
autorais nos EUA

Figura 4 Fonte: CNN Brasil, 2023
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Ademais, , tomando forma as caracteristicas desse meio de producdo na moda, como
j& mencionado, outro viés importante, € a mdo de obra desvalorizada, pois, na medida em
que esse tipo de producdo aumenta, mais mao de obra é necesséria, e com isso as marcas que
adotam o fast fashion como modelo de producéo contratam empresas que por sua vez
terceirizam a mdo de obra, onde transportam suas fabricas, muitas vezes, para paises onde as
leis trabalhistas sdo flexiveis, aderindo ao trabalho analogo a escraviddo sem ligacao direta,
se desresponsabilizando.

Sobre as relagBes de contratacdo, pode-se afirmar que ha um circulo
vicioso nas relacdes estabelecidas entre os principais elos da cadeia de producéo:
as marcas contratam as confec¢des pagando um prego reduzido por pega; essas
contratam as facgBes — para o fechamento — que subcontratam as costureiras
externas. Nesse processo, 0 preco da peca se dilui, pois cada elo abaixo na cadeia
precisa reduzir sua margem de lucro. Esse processo também pode ser considerado
um dos principais fatores para a informalidade nas relacdes de contratacdo, pois,
na medida em que precisam reduzir os custos e margens de lucros, busca-se,
sobretudo, escapar dos impostos cobrados (DOS SANTOS, 2011 apoud
CONTINO, 2016, p. 8).

Por fim, a industria téxtil, carrega uma prejudicial consequéncia direcionada ao nosso
meio ambiente, sendo a segunda mais poluente do mundo. Entretanto, mesmo tendo um valor
socioecondémico importante, ndao existem medidas rigidas de combate ao tratamento no
descarte irresponsavel de residuos usados na producdo de tecidos, e futuramente, no
direcionamento das pecas produzidas e ndo mais utilizadas.

Este setor industrial € um dos maiores consumidores de recursos hidricos,
especialmente nas etapas de tinturaria, lavagem e acabamento. Em média, entre 50 a 100
litros de efluentes — residuos produzidos por a¢des humanas e descartados no meio ambiente
de forma liquida ou gasosa, nesse ambito, por exemplo, com presenca significativa de
corantes artificiais - sdo gerados e despojados no meio ambiente por quilo de tecido
produzido (DE ALMEIDA, 2016). Além disso, a producdo de uma Unica calca jeans, requer
cerca de 11 mil litros de agua, desde o inicio até o término de sua fabricacdo (G1, 2015). O
descarte inadequado dos efluentes téxteis, sem tratamento, nos ambientes aquaticos podem
levar ao esgotamento do oxigénio dissolvido, tendo como consequéncia o desequilibrio do
ecossistema local. (DE ALMEIDA, 2016).

Diante desse cenario, um questionamento pertinente: com toda essa quantidade de

roupa produzida, para onde vai depois que o consumidor decide que uma peca ndo é mais
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atil para o seu estilo? As roupas perpassam por muitos lugares até seu direcionamento final,
0 qual na maioria das muitas vezes, sao aterros de lixo. Como por exemplo, o deserto do
Atacama no Chile — locais que abrigam um gigantesco lix&o clandestino de roupas que se

compram, vestem e descartam nos Estados Unidos, na Europa e na Asia. (G1, 2021)

zwa gl POP & ARTE e

'Lixo do mundo': o gigantesco
cemitério de roupa usada no
deserto do Atacama

= par i ) o

Figura 5 Fonte: G1 (2021)

24



I1.1 Slow Fashion

O Slow Fashion, criado pela inglesa Kate Fletcher, € um movimento de desaceleracéo
de consumo. Inspirado pelo conceito de slow food, que promove uma producgédo e consumo
consciente de alimentos, 0 movimento compartilha as mesmas questdes, como ter um olhar
critico e criativo em relagdo ao que consumimos, reconhecer o repertorio historico de cada
individuo e comunidade, propiciando-lhes fortalecer a producdo e renda locais, como
também a insercdo em uma realidade idealizada pela qualidade de vida e sustentabilidade.
(FLETCHER & GROSE, 2011 apoud SANTQOS, 2017)

Para estudiosos da moda, o esse sistema, do uso simples de materiais reciclaveis na
producdo das roupas, mas consumir de maneira consciente, buscando compreendimento de
todo meio de producdo, revendo a estrutura da engrenagem da industria da moda. 1sso
implica em alterac6es nos padrdes de elaboracdo de colecbes, producgdes e comercializagdes,
com énfase na valorizacdo dos produtos. Entretanto, o slow fashion propée uma abordagem
distintiva, em que valoriza o trabalho dos designers, produtores e consumidores. (SANTOS,
2017)

Fletcher e Grose (2011) defendem que esse movimento ndo recorre a trabalhadores
temporarios ou a uma terceirizacdo tendenciosa, muito menos busca obrigar trabalhadores a
fazerem horas extras excessivas. Contudo, busca assegurar aos trabalhadores a possibilidade
de garantia de empregos estaveis e com horarios regulares.

Atualmente, as marcas inseridas no sistema do slow fashion, presentes
principalmente nas redes sociais, precisam procurar e simultaneamente alcancar
rentabilidade, competitividade e visibilidade para estarem inseridas mercado. Essas lojas
justificam os precos elevados mediante a incorporacdo de préaticas sustentaveis e a garantia
de salarios justos, fatores que se refletem no custo real de cada peca.

No contexto brasileiro, as poucas marcas e projetos alinhados aos principios do
movimento desse sistema de producdo, que levantam o slogan de consumo consciente,
sustentabilidade e relacionamentos éticos, comercializam suas vestimentas a precos que se
revelam exorbitantes e inalcancaveis frente aos padrbes de realidade econémica
predominantes na maioria da populacdo do pais. (SANTOQOS, 2017) Portanto, limitando o

poder de compra dos consumidores, o qual recorrem a varejistas
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I11. Conclusdo

O desenvolvimento deste estudo proporcionou uma andlise sobre como a moda pode
funcionar como um meio de expressdo e um ato politico, revelando como aspectos da nossa
identidade sdo espelhados através das escolhas das nossas vestimentas. Por meio de uma
figura expressiva e contemporanea - aquela capaz de ter uma perspectiva de cima do seu
tempo, ndo alienada - como exemplificado por Zuzu Angel, que solidificou as experiéncias
que a cercavam, podemos afirmar que a moda € intrinsecamente expressiva e politica.

Ao problematizar o fendmeno do fast fashion - caracterizado pela moda rapida e
efémera - e ao investigar os mecanismos subjacentes a industria da moda, compreendemos
as consequéncias que esses processos acarretam para nossa identidade. Esta, frequentemente
transformada em mero produto pelo capitalismo, sofre uma constante interferéncia,
resultando na imposicéo de padrdes predefinidos.

Ao abordar o conceito de slow fashion, entendido como um sistema de produgédo com
principios distintos do fast fashion, que defende uma abordagem mais sustentavel da moda,
concluimos que a escolha do que vestir tem implicacdes significativas, € posicionamento,
nadar contra a maré e fazer politica.

Dada a relevancia deste tema, torna-se imperativo buscar um entendimento mais
aprofundado sobre o que consumimos, compreender o trajeto do produto até nos e, assim,

exercer 0 ato de compra de maneira consciente e informada.

26



REFERENCIAS

Artigos:

BARBOSA, Camila P & MAIA, Tatiane V, O pessoal é politico: a critica feminista de
Nancy Fraser e Catherine Mackinnon a Jurgen Habermas. Revista Eletronica de Ciéncia
Politica, vol. 7, n. 1, 2016. Dis

CONTINO, Joana Martins. O fast fashion e as transformacdes da industria da moda no
capitalismo tardio. 12° Coléquio de Moda - 92 Edicdo Internacional 3" Congresso de

Iniciagdo Cientifica em Design e Moda, Rio de Janeiro. P.4 2016.

DE ALMEIDA, Erica Janaina Rodrigues; DILARRI, Guilherme; CORSO, Carlos Renato. A
industria téxtil no Brasil: Uma revisdo dos seus impactos ambientais e possiveis tratamentos
para os seus efluentes. BOLETIM DAS AGUAS. Departamento de Bioquimica e
Microbiologia, Universidade Estadual Paulista (UNESP), p. 1-18, 2016.

DELGADO, Daniela. FAST FASHION: ESTRATEGIA PARA CONQUISTA DO
MERCADO GLOBALIZADO. ModaPalavra e-periédico, nim. 2, ago-dez, 2008, P. 3-10.
Universidade do Estado de Santa Catarina

Floriandpolis, Brasil

RIBEIRO, Mariana Tagé Verissimo. MESQUITA, Cristiane. Design de moda e
brasilidade: da indumentaria colonizada a expressividade de Zuzu Angel. Iniciacdo
Revista de Iniciacdo Cientifica, Tecnologica e Artistica Edicdo Tematica em Cultura e

Comportamento Vol. 5 n° 2 — novembro de 2015, Sao Paulo.
SANTOS, Sheila Daniela Medeiros. Entre Fios e Desafios: Industria da Maoda,

Linguagem e Trabalho Escravo na Sociedade Imperialista. RELACult — Revista Latino-

Americana de Estudos em Cultura e Sociedade. V. 03, ed. especial, dez., 2017, artigo n° 468

27



VIEIRA, Helena de Castro Amaral. O corpo revoltado: consideracgdes acerca da dimenséo
politica em algumas obras de Vera Mantero. UNIRIO, 2012.

ZOURABICHVILI, Frangois.O Vocabulario de Deleuze. Traducdo André Telles. Rio de
janeiro.2004.

Figuras:

MEMORIAS DA DITADURA. Zuzu Angel. Disponivel em:
<https://memoriasdaditadura.org.br/biografias-da-resistencia/zuzu-angel/>. Acesso em: 25
mai. 2023,

NEWS, BBC “Lixo do mundo”: o gigantesco cemitério de roupa usada no deserto do
Atacama. Disponivel em: <https://g1l.globo.com/pop-arte/moda-e-
beleza/noticia/2022/01/28/lixo-do-mundo-o-gigantesco-cemiterio-de-roupa-usada-no-

deserto-do-atacama.ghtml>. Acesso em: 25 mai. 2023.

ONODERA, Jennifer Zuzu Angel. Disponivel em:
<https://modapermitida.wordpress.com/2014/12/12/zuzu-angel/>. Acesso em: 15 nov.
2023.

PROCOPIAK, Ana. “Compro logo existo. ” Design e consumo. Disponivel em:
<https://designculture.com.br/compro-logo-existo-design-e-consumo/>. Acesso em: 25 mai.
2023.

STEVENS, Ellie. Shein é processada por violacdo de direitos autorais nos EUA.

Disponivel em: <https://www.cnnbrasil.com.br/economia/shein-e-processada-por-violacao-

de-direitos-autorais-nos-eua/>. Acesso em: 15 nov. 2023.

28



Livros:

AGAMBEN, Giorgio. O que é o contemporaneo? e outros ensaios. Traducdo Vinicius

Nicastro Honesko. Chapecdé: Argos, 2009.

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Editora Zahar, 2001. 98

CALANCA, Daniela. Histéria social da moda. Traducdo Renato Ambrosio. Sdo Paulo:
SENAC, 2008.

CRANE, Diana. A moda e seu papel social: classe, género e identidade das roupas.
Tradugéo Cristiana Coimbra. Sao Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2006.

GROSENICK, UTA. Mulheres Artistas nos Séculos XX e XXI. Traducao Carlos Sousa de
Almeida. Taschen: Rio de Janeiro. 2005

HALL, Stuart. A identidade cultural na pds-modernidade. Tradu¢do Tomas Tadeu da
Silva e Guaracira Lopes Louro. Rio de Janeiro: DP&A, 2006

Sites:

DO VIVA DECORA, ANA. Armario Capsula: O Que E, Vantagens e Como Montar o
Seu. Publicado em 04 mar. 2021. Disponivel em:

<https://www.vivadecora.com.br/revista/armario-capsula/>. Acesso em: 1 jun. 2023.

FOLHA DE S. PAULO. Como Zuzu Angel se tornou a maior estilista do pais e, por isso,
foi morta pela ditadura . Publicado em 04 jun. 2021 - llustrada - Folha. Disponivel em:
<https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2021/06/como-zuzu-angel-se-tornou-a-maior-

estilista-do-pais-e-por-isso-foi-morta-pela-ditadura.shtml>. Acesso em: 25 mai. 2023.

29



G1. Os desafios da industria da moda para diminuir o impacto ambiental. Publicado em
07 jan. 2019. Disponivel em: <https://gl.globo.com/sc/santa-catarina/especial-
publicitario/falando-de-sustentabilidade/noticia/2019/01/07/os-desafios-da-industria-da-
moda-para-diminuir-o-impacto-ambiental.ghtmlI>. Acesso em: 20 mar. 2023.

G1. Fabricacdo de uma calca jeans consome 11 mil litros de dgua. . Publicado em 08
FEV. 2015. Disponivel em: <https://g1l.globo.com/fantastico/noticia/2015/02/fabricacao-de-
uma-calca-jeans-consome-11-mil-litros-de-agua.html>. Acesso em: 15 nov. 2023.

STEVENS, Ellie. Shein é processada por violacdo de direitos autorais nos EUA.
Publicado em 17 de jul. 2023. Disponivel em:
<https://www.cnnbrasil.com.br/economia/shein-e-processada-por-violacao-de-direitos-

autorais-nos-eua/>. Acesso em: 15 nov. 2023.

30



	Alice Quirino de Almeida
	MODA: IDENTIDADE, EXPRESSÃO E POLÍTICA
	MODA: IDENTIDADE, EXPRESSÃO E POLÍTICA (1)


